Sygn. akt XXV C 2106/20

WYROK CZESCIOWY
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 14 stycznia 2022 r.

Sad Okregowy w Warszawie XXV Wydziat Cywilny

w skladzie nastepujacym:

Przewodniczacy: Sedzia Sadu Okregowego Pawel Duda
Protokolant: sekretarz sadowy Patryk Kaniecki

po rozpoznaniu w dniu 15 grudnia 2021 r. w Warszawie
na rozprawie

sprawy z powbdztwa A. Z. (1)

przeciwko (...) Spélce z ograniczonq odpowiedzialnosciq z siedzibq
w W.i (...) z siedzibg w B. (Republika Malty)

o zaplate i zobowiazanie
I. oddala powo6dztwo przeciwko (...) Spolce z ograniczona odpowiedzialnoécig z siedziba w W.;

II. zasadza od A. Z. (1) na rzecz (...) Spo6lki z ograniczona odpowiedzialnos$cia z siedziba w W. kwote 4.337 z} (cztery
tysigce trzysta trzydzieSci siedem zlotych) tytulem zwrotu kosztoéw zastepstwa procesowego.

Sygn. akt XXV C 2106/20

UZASADNIENIE

wyroku czesciowego z dnia 14 stycznia 2022 r.

Powod A. Z. (1) pozwem z dnia 23 sierpnia 2018 r., skierowanym przeciwko pozwanemu (...) Spoélce z ograniczong
odpowiedzialno$cia z siedziba w W., wniost o:

1. zasadzenie od pozwanego na rzecz powoda kwoty 50.000 zt wraz z odsetkami ustawowymi za op6Znienie od dnia
doreczenia pozwu do dnia zaplaty;

2. zobowigzanie pozwanego do zamieszczenia na lamach Dziennika (...) przeprosin o tresci: (...) sp. z 0.0. niniejszym
przeprasza A. Z. (1) za naruszenie jego dobr osobistych w postaci zamieszczenia bez zgody jego zdjecia

w reklamie §rodka leczniczego U. firmy SP (...)” — pisanych czarna czcionka Times New Roman, rozmiar 14, na bialym
tle na pierwszej stronie.

Na uzasadnieniu pozwu powdd podal, ze w dniu 7 wrzeénia 2017 r. na sibdmej stronie Dziennika (...), ktérego wydawca
jest (...) Sp. z 0.0., zostala zamieszczona reklama Srodka U. wyprodukowanego przez (...), stosowanego

w celu zwalczania problemu z nietrzymaniem moczu. W reklamie tej postuzono sie zdjeciem powoda, ktére stanowilo
jego zdjecie profilowe na portalu spolecznosciowym F.. Obok zdjecia powoda zostal takze zamieszczony jego rzekomy
komentarz dotyczacy reklamowanego $rodka. Powo6d nie wyrazal zgody na uzycie jego zdjecia w celach reklamowych
ani nie otrzymal oplaty za pozowanie. Dzialanie pozwanego nalezy uznaé za niezgodne z prawem, naruszajace art. 81



Prawa autorskiego, oraz z zasadami wspoétzycia spotecznego, co rodzi odpowiedzialno$é wzgledem powoda na gruncie
art. 36 ust. 2 ustawy

z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe. Ze wzgledu na tre$¢ i forme reklamy, przypominajacej artykul ze zdjeciami,
pozwana spotka powinna dokladnie sprawdzi¢, czym jest reklamowany $rodek, kim jest przedsiebiorca, ktory go
rozprowadza, a przede wszystkim prawdziwo$é zawartych w nim treéci oraz zgodno$é z prawem prezentowanego
wizerunku. Przez publikacje tej reklamy doszlo do naruszenia dobra osobistego powoda, ktérym jest jego wizerunek.
Powdd poniost krzywde, bowiem jego znajomi widzieli reklame, w zwigzku z czym w strone powoda sa kierowane
nieprzyjemne zarty odnoszace sie do jego rzekomego zlego stanu zdrowia. Powod zostal narazony na o$mieszenie i
ponizenie ze strony wspolpracownikéw oraz osob, z ktorymi miat do czynienia ze wzgledu na wykonywane obowiazki
zawodowe, co moglo objawia¢ sie w jego lekcewazacym traktowaniu.

(...) Spotka z ograniczona odpowiedzialnoécig z siedzibg w W.
w odpowiedzi na pozew wniosla o oddalenie powodztwa w calosci.

W uzasadnieniu pozwany przyznal, ze jest wydawcg Dziennika (...), na tamach ktérego ukazala sie sporna reklama.
Wskazal jednak, ze nie jest autorem reklamy

i reklame te umiesScil na zlecenie reklamodawcy, w imieniu ktérego dzialal pelnomocnik prowadzacy dziatalnosé
gospodarcza. Reklamodawca byl (...) z siedziba na Malcie. W treSci zamowienia zleceniodawca wyraznie o§wiadezyl,
ze posiada prawa autorskie do zawartych w niej utworéw oraz ze zapoznal sie z zasadami umieszczania ogloszen
obowiazujacych w pozwanej spotce. Pozwany podnioést rowniez, ze przyjmujac sporng reklame zweryfikowal jej tre$¢
i forme z nalezyta staranno$cig. Nie mial jednak mozliwos$ci ustalenia na podstawie tresci samej reklamy, ze zawiera
ona wizerunki osob, ktére nie wyrazily zgody na ich wykorzystanie. Pozwany podniosl, ze regulacje art. 42 ust. 2 Prawa
prasowego, w my$l ktérej wydawcea nie ponosi odpowiedzialnoéci za tresé ogloszen

i reklam opublikowanych zgodnie z art. 36, a wiec przy dokonaniu starannej oceny tresci ogloszenia. W niniejszej
sprawie ani z treSci reklamy, ani z formy jej przedstawienia nie wynika fakt naruszenia dobra osobistego powoda
w postaci wizerunku. Pozwany, jako wydawca, nie byl w stanie stwierdzi¢, ze wizerunek powoda zostat uzyty bez
jego zgody. Nie ponosi wiec odpowiedzialno$ci za naruszenie dobra osobistego powoda w spornej reklamie. Ponadto
pozwany wskazal, Zze sam powd6d przyznal powod, iz uzyte w reklamie zdjecie pochodzi z 2013 r., za$ od tego czasu jego
wizerunek zmienil sie. Powod nie wykazal, aby jego zdjecie dalo sie powiazaé zjego osobg, a w zwigzku z tym nie zostala
spelniona przestanka rozpoznawalnosci, o ktorej mowa w art. 81 Prawa autorskiego. Pozwany podat takze, ze powdd
opublikowal swoje zdjecie na portalu F., akceptujgc regulamin tego portalu, a tym samym zezwolil na wykorzystanie
zdjecia przez kazda osobe, takze spoza portalu F.. Pozwany podwazy!l takze zasadno$¢ dochodzenia przez powoda
zaplaty zado$éuczynienia oraz zadanych przez niego przeprosin.

W piémie procesowym z dnia 12 lutego 2019 r. powod wniost o wezwanie do udzialu w sprawie w charakterze
pozwanego (...) Ltd z siedziba na Malcie, na podstawie art. 194
§ 3 k.p.c.

Sad Okregowy w Warszawie postanowieniem z dnia 26 czerwca 2019 r. na podstawie art. 194 § 3 k.p.c. wezwat do
udzialu w sprawie w charakterze pozwanego (...) Ltd
z siedziba na Malcie.

W pi$mie procesowym z dnia 21 wrze$nia 2021 r. powo6d sprecyzowal powodztwo
w ten sposodb, ze wnidst o:

1. zasadzenie solidarnie od (...) Ltd z siedziba na Malcie i (...) Sp. z 0.0. na rzecz powoda kwoty 50.000 zl wraz z
odsetkami za opdznienie liczonymi od dnia doreczenia pozwu do dnia zaplaty;

2. zobowiazanie (...) sp. z 0.0. z siedzibg w W. do zamieszczenia na lamach Dziennika (...) przeprosin o tresci: (...)
Sp. z 0. 0. niniejszym przeprasza A. Z. (1) za naruszenie jego dobr osobistych w postaci zamieszczenia bez zgody jego



zdjecia w reklamie $rodka leczniczego U. firmy SP (...)” — pisanych czarng czcionka Times New Roman, rozmiar 14,
na bialym tle, na pierwszej stronie,

3. zobowigzanie (...) Ltd z siedziba na Malcie do zamieszczenia na lamach Dziennika (...) przeprosin o tresci: (...)
w Malcie niniejszym przeprasza A. Z. (1) za naruszenie jego dobr osobistych w postaci zamieszczenia bez zgody jego
zdjecia w reklamie $rodka leczniczego U. firmy SP (...)” — pisanych czarng czcionka Times New Roman, rozmiar 14,
na bialym tle, na pierwszej stronie.

Sad ustalil nastepujqcey stan faktyczny:

(...) Sp. z 0.0. z siedziba w W. jest wydawca gazety (...) (okoliczno$é¢ ustalona na podstawie art. 229 k.p.c. — podana
przez powoda

W pozwie i przyznana przez pozwanego w odpowiedzi na pozew). Gazeta ta obejmuje swoim zasiegiem cale (...)
(przestuchanie powoda A. Z. (1) — k. 346).

W dniu 1 wrze$nia 2017 r. na siddmej stronie (...) umieszczona zostala reklama preparatu (suplementu diety) U. firmy
SP (...), stosowanego

w przypadku nietrzymania moczu. Reklamie tego preparatu zostal po$wiecona cala strona gazety, oznaczona na gorze
napisem ,Reklama”. Reklama zostala sporzadzona w formie artykulu osoby wskazanej jako ekspert ds. urologii,
zatytulowanego: ,(...)”, opisujacego ,nowa” metode zwalczania dolegliwoSci zwigzanych z nietrzymaniem moczu
poprzez uzycie preparatu. W reklamie tej wykorzystane zostalo zdjecie powoda A. Z. (1), obejmujace jego twarz. Przy
zdjeciu znalazla sie w ramce wypowiedz zatytulowana ,,(...)” o nastepujacej tresci: ,,(...)" ( (...) z dnia 01.09.2017 1. —
k. 24).

Zdjecie A. Z. (1) wykorzystane w powyzej reklamie pochodzilo z jego konta na portalu spolecznoéciowym (...), gdzie
zostalo umieszczone przez powoda jako jego zdjecie profilowe. Zdjecie to zostalo wykorzystane w reklamie bez wiedzy i
zgody powoda, nikt sie z nim nie kontaktowal w celu uzyskania zgody na wykorzystanie jego wizerunku w tej reklamie.
Powod za upublicznienie swojego wizerunku nie otrzymal zaplaty. Powod nigdy nie udzielal wypowiedzi znajdujacych
sie w reklamie ani nie mieszkal

w N. (print screen strony internetowej — k. 67, zeznania $§wiadka Z. M. — k. 295v.-296, przestuchanie powoda A. Z.
(1) — k. 346).

O wykorzystaniu wizerunku powoda w reklamie powod zostal poinformowany przez znajomego Z. M., ktéry zadzwonit
do powoda i zartujac zapytal, co sie dzieje, ze powdd nie trzyma moczu. Powod wowcezas zdenerwowal sie, bo nie
wiedzial do tej pory o wykorzystaniu jego wizerunku w przedmiotowej reklamie. Znajomy ten zdawal sobie sprawe, ze
artykul jest reklama. Po publikacji reklamy do powoda dzwonila takze jego teSciowa z pytaniem czy sobie nie dorabia
iczy ,nie podsikuje”. Wizerunek powoda

w reklamie rozpoznaly tez jego dzieci (zeznania Swiadka Z. M. — k. 295v-296, przeshuchanie powoda A. Z. (2) — k. 346).

Przedmiotowa reklama zostala opublikowana na lamach (...) na podstawie oplaconego zaméwienia nr (...) z dnia 19
lipca 2021 r., zlozonego przez (...) Ltd z siedziba na Malcie. Opublikowanie przedmiotowej reklamy w (...) zglosila K.
W., ktéra w ramach prowadzonej dzialalno$ci gospodarczej byla posrednikiem w zakupie powierzchni reklamowej dla
(...) Ltd. Tre$¢ reklamy byla przygotowywana przez grafika i copywritera, ktorzy wspoétpracowali z (...) Ltd. (...) Sp.z
0.0. nie zagdala od K. W. przedstawienia dokumentéw potwierdzajacych tozsamos$¢ osoby ze zdjecia i potwierdzajacych
posiadanie przez reklamodawce prawa do publikacji wizerunku tej osoby. Przed publikacja reklamy pracownik (...)
Sp. z 0.0. sprawdzal, czy reklama spelnia obowigzujace w spolce zasady zamieszczania ogloszen, w szczegolnosci czy
treéc reklamy nie wprowadza konsumenta w blad, czy reklamowany produkt to na pewno suplement diety (informacja
z CEIDG dotyczaca K. W., zamo6wienie nr (...) z 19.07.2017 1. —

k. 59, faktura VAT nr (...) z 30.08.2017 . — k. 60, zeznania $§wiadka K. W. — k. 291-291v., zeznania $wiadka M. S. —

k. 345-345v).



W okresie, kiedy zostal opublikowana powyzsza reklama, w (...) Sp. z 0.0. obowiazywaly Zasady Ogoblne Zamieszczania
Ogloszen, ktore spotka stosowata w relacjach

z reklamodawcami. Zgodnie z punktem 4 rozdzialu II powyzszych Zasad Ogo6lnych, ogloszeniodawca jest wylacznie
odpowiedzialny za zapewnienie, Ze przysluguja mu prawa na dobrach niematerialnych do postugiwania sie uzytymi w
zleconych do publikacji ogloszeniach informacjami, danymi, utworami, wizerunkami, znakami towarowymi, wzorami
zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek ochrony prawnej. Zlecenie ogloszenia
jest rownoznaczne z o$wiadczeniem, ze powyzszy obowigzek jest spelniony, za$ zlecane ogloszenie nie jest sprzeczne
z prawem lub zasadami wspoélzycia spotecznego. W punkcie 5 rozdziatu II zapisano, ze wydawca zastrzega sobie
prawo odmowy przyjecia lub odmowy publikacji albo tez wstrzymania publikacji ogloszenia, bez podania przyczyny,
w szczegblnodci gdy: tre$¢ lub forma ogloszenia jest niezgodna z prawem, zasadami wspoélzycia spolecznego lub linig
programowa tytutu lub serwisu internetowego,

w przypadku zgloszenia zastrzezen przez osobe trzecig lub wlasciwy organ lub instytucje powolang do czuwania nad
przestrzeganiem zasad etyki mediow lub etyki reklamy, sily wyzszej, braku zaplaty w terminie ustalonym w zleceniu za
zamieszczane wezeéniej ogloszenia lub opdZnienia w zaplacie wynagrodzenia (Zasady Ogoblne Zamieszczania Ogloszen
- k. 61-62v.).

W wiadomoS$ci e-mail z dnia 11 wrze$nia 2017 r. powdd zglosil (...) Sp. z o.0. fakt zamieszczenia w (...) reklamy
wykorzystujacej jego wizerunek bez jego zgody. W odpowiedzi na to zgloszenie spoélka (...) poinformowala powoda,
ze przedmiotowy material stanowi reklame, za$ pozwana jako wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za tre$¢ reklam
w granicach wskazanych w art. 42 ust. 2 Prawa prasowego. Jednocze$nie pozwana podala powodowi dane podmiotu
( (...) Ltd), ktory zlecil publikacje reklamy oraz osoby (K. W.), ktéra kontaktowala sie

z pozwang spotka w imieniu zleceniodawcy (wiadomo$¢ e-mail powoda z 11.09.2017 r. wraz z zalacznikami — k. 63-68,
wiadomo$¢ e-mail pracownika (...) Sp. z o.0.

7 12.09.2017r. — k. 69)

W dacie publikacji reklamy A. Z. (1) byt emerytowanym policjantem (przestluchanie powoda A. Z. (1) — k. 346).
Powyzszy stan faktyczny Sad ustalil na podstawie powolanych wyzej dowodow.

Sad uznal za wiarygodne i obiektywne dowody z wymienionych dokumentéw, jako ze nie budzily one watpliwosci co
do ich autentycznosci i nie byly kwestionowane przez zadna ze stron postepowania

Sad dal wiare zeznaniom przestuchanych w niniejszej sprawie §wiadkoéw Z. M., K. W. i M. S., poniewaz zeznania te
korespondowaly z dowodami z dokumentow, skladajac sie wraz z nimi na spojna i logiczna caloéé, przedstawiajaca
opisany wyzej stan faktyczny sprawy.

Sad uznal rowniez za wiarygodne w calo$ci zeznania powoda A. Z. (3), poniewaz powo6d przedstawil w nich spjny opis
faktow zwigzanych z uzyskaniem informacji o publikacji jego wizerunku w spornej reklamie, braku udzielenia zgody
na wykorzystanie wizerunku oraz konsekwencji publikacji reklamy w jego zyciu osobistym.

Sad zwazyl, co nastepuje:

Zasada ochrony débr osobistych wyrazona zostala w art. 23 k.c., w mys$l ktorego dobra osobiste czlowieka, pozostaja
pod ochrong prawa cywilnego, niezaleznie od ochrony przewidzianej w innych przepisach. Katalog chronionych dobr
osobistych wymieniony w art. 23 k.c. ma przy tym jedynie charakter przykladowy, na co wskazuje sformulowanie

W szczegoOlno$ci”, nie jest to wiec katalog wyczerpujacy. W tym katalogu wymienione zostaly wyraznie zdrowie,
wolno$¢, cze$¢, swoboda sumienia, nazwisko lub pseudonim, wizerunek, tajemnica korespondencji, nietykalnoéc
mieszkania, tworczo$¢ naukowa, artystyczna, wynalazcza i racjonalizatorska. Zgodnie z art. 24 § 1 k.c. ten, czyje
dobro osobiste zostaje zagrozone cudzym dzialaniem, moze zadaé¢ zaniechania tego dzialania, chyba Ze nie jest ono
bezprawne. W razie dokonanego naruszenia moze on takze zadaé, azeby osoba, ktéra dopuscila sie naruszenia,
dopekita czynnosci potrzebnych do usuniecia jego skutkow, w szczegolnoéci azeby ztozyla oswiadczenie odpowiedniej



tresci i w odpowiedniej formie. Na zasadach przewidzianych w Kodeksie moze on réwniez zadaé¢ zadoSéuczynienia
pienieznego lub zaplaty odpowiedniej sumy pienieznej na wskazany cel spoleczny. Przepis art. 24 § 1 k.c. formuluje
domniemanie bezprawno$ci naruszenia dobr osobistych, zatem to na osobie, ktéra dopuscila sie naruszenia dobra
osobistego ciazy obowiazek wykazania, ze jej dzialanie nie bylo bezprawne. W mysl art. 448 § 1 zd. 1 k.c. w razie
naruszenia dobra osobistego sad moze przyznaé temu, czyje dobro osobiste zostalo naruszone, odpowiednia sume
tytulem zado$¢uczynienia pienieznego za doznang krzywde lub na jego zadanie zasadzi¢ odpowiednig sume pieniezng
na wskazany cel spoteczny, niezaleznie od innych srodkéw potrzebnych do usuniecia skutkdéw naruszenia.

Naruszenia dobra osobistego jako prawa podmiotowego osoby fizycznej dopuszcza sie kazdy, kto w takie dobro
chronione konkretna norma prawnag lub zasadami wspolzycia spolecznego godzi w sposéb bezprawny. Wedlug art. 81
ust. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst jedn.: Dz. U.z 2021r., poz. 1062),
rozpowszechnianie wizerunku wymaga zezwolenia osoby na nim przedstawionej. W braku wyraznego zastrzezenia
zezwolenie nie jest wymagane, jezeli osoba ta otrzymala uméwiona zaplate za pozowanie. Stosownie do art. 81 ust.
2 przywolanej ustawy, zezwolenia nie wymaga rozpowszechnianie wizerunku: 1) osoby powszechnie znanej, jezeli
wizerunek wykonano w zwiazku z pelnieniem przez nia funkeji publicznych, w szczegélnosci politycznych, spolecznych
zawodowych; 2) osoby stanowiacej jedynie szczegol calosci takiej jak zgromadzenie, krajobraz, publiczna impreza.

Ze zgromadzonego w niniejszej sprawie materialu dowodowego jednoznacznie wynika, ze A. Z. (2) nie udzielil zgody
na wykorzystanie jego wizerunku

w przedmiotowej reklamie, ktéra ukazala sie w (...). W materiale prasowym wykorzystane zostalo zdjecie powoda
pochodzace z jego profilu na portalu spoleczno$ciowym (...), pozyskane bez jego wiedzy i zgody. Powod nie otrzymal
takze wynagrodzenia za wykorzystanie jego wizerunku w reklamie. Ponadto wykorzystanie wizerunku powoda w
reklamie $rodka leczniczego na nietrzymanie moczu wraz

z przypisaniem mu (choé pod innym imieniem, niz faktycznie nosi) stéw dotyczacych problemoéw z nietrzymaniem
moczu, wigzalo sie dla niego z uyjemnymi doznaniami psychicznymi — ze wzgledu na charakter reklamowanego $rodka
itresci umieszczonych

w reklamie oraz rozpoznanie jego wizerunku przez osoby z kregu rodzinnego i bliskich znajomych. Z powyzszego
wynika zatem bezsprzecznie, ze publikacja przedmiotowej reklamy naruszyla dobro osobiste powoda w postaci
wizerunku (art. 23 k.c.).

Roszczen z tytulu naruszenia dobr osobistych, okre§lonych w art. 24 k.c. w zw. z art. 448 k.c., pokrzywdzony moze
dochodzi¢ jednak wylgcznie w stosunku do podmiotu ponoszacego odpowiedzialno$¢ za dzialania naruszajace dobra
osobiste i tylko wtedy, gdy dzialaniom tym przypisa¢ mozna cechy bezprawno$ci. Dla ustalenia, czy (...)

Sp. z 0.0. (wydawca gazety (...)) ponosi odpowiedzialno$c¢ za naruszenie dobr osobistych powoda kluczowe znaczenie
maja regulacje ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe (tekst. jedn.: Dz.U. z 2018 r., poz. 1914), a dokladniej
art. 42 ust. 2 w zw.

z art. 36 ust. 2 tejze ustawy.

Zgodnie z art. 42 ust. 2 Prawa prasowego, wydawca nie ponosi odpowiedzialnoéci za tre$¢ ogloszen i reklam
opublikowanych zgodnie z art. 36. Artykul 36 ust. 2 Prasowego stanowi natomiast, ze ogloszenia i reklamy nie moga
byt sprzeczne z prawem lub zasadami wspolzycia spolecznego. Ponadto, wedlug art. 36 ust. 4 Prawa prasowego,
wydawca

i redaktor majg prawo odmoéwié zamieszczenia ogloszenia i reklamy, jezeli ich tre$é lub forma jest sprzeczna z
linig programowa badZ charakterem publikacji. W $wietle przytoczonych przepisow przestanka odpowiedzialnoSci
wydawcy jest sprzeczno$c¢ ogloszenia lub reklamy z prawem lub zasadami wspolzycia spolecznego, wynikajaca wprost
z treSci lub formy tych materiatow (tak rowniez Sad Apelacyjny w Warszawie w wyroku

7 20.06.2002 1., I ACa 1358/01, Legalis). Co wiecej, poza przypadkami okreslonymi

w art. 36 ust. 214 Prawa prasowego, wydawca nie moze odmowié umieszczenia w prasie reklamy. W tym obszarze nie
obowiazuje zatem zasada swobody uméw, lecz obowiazek kontraktowy nalozony na wydawce i redaktora (zob. wyrok
Sadu Apelacyjnego w Warszawie



7 05.04.2006 1., ACa 332/04, Legalis).

Odnoszac powyzsze reguly do stanu faktycznego niniejszej sprawy wskazaé nalezy

w pierwszym rzedzie wskazaé, ze nie budzilo watpliwoSci, iz przedmiotowy material prasowy, w ktérym opublikowano
fotografie z wizerunkiem powoda, stanowil reklame. Wskazuje na to jednoznacznie oznaczenie ,Reklama” powyzej
tresci spornego materiatu (na gorze strony gazety), wydrukowane odmiennym kolorem niz tekst materiatu, ale i tre$é
samego materialu, ktéry cho¢ sporzadzony w formie wypowiedzi eksperta, wskazuje

w sposob nie budzacy watpliwoéci dla przecietnego odbiorcy, ze stanowi on reklame zachecajaca do nabycia Srodka
stanowigcego suplement diety. W taki tez sposob sporny materiat zostal zidentyfikowany przez powoda, jak i przez
jego znajomego (zeznajacego

w niniejszej sprawie w charakterze $§wiadka), ktéry poinformowal powoda o ukazaniu sie reklamy z wizerunkiem
powoda.

Po drugie, z samej formy i treSci przedmiotowej reklamy nie wynika, zeby byla ona sprzeczna z prawem lub z zasadami
wspolzycia spolecznego. Reklamowanie tego rodzaju suplementéw diety, jak w spornej reklamie, nie jest zakazane. W
reklamie nie uzyto tez wulgaryzmoéw czy zwrotow obrazliwych, nie zawiera ona nieobyczajnych badz zniewazajacych
grafik, zdje¢ czy komunikatow. Wobec tego nie mozna zarzuci¢ reklamie sprzecznoSci z prawem badz z zasadami
wspolzycia spolecznego. Z tresci reklamy ani

z nadanej jej formy nie wynika rowniez, aby naruszala ona dobra osobiste jakiejkolwiek osoby, w tym w szczegolnosci
powoda. Nie da sie postawic zasadnie zarzutu pozwanej spélce (...), jako wydawcy gazety, w ktérej umieszczono sporng
reklame, Ze nie przeprowadzila weryfikacji co do tego, czy powdd udzielil zgode na wykorzystanie jego wizerunku w
reklamie. Pozwana nie byla zobowigzana do weryfikowania posiadania przez reklamodawce praw autorskich czy zgod
do zamieszczonych w reklamie treéci badz zdjec,

a nawet — w kontekscie przywolanych wyzej regulacji z art. 36 Prawa prasowego — nie przystugiwaly jej instrumenty
prawne, pozwalajace na zazadanie takich dowodéw od podmiotu zlecajacego reklame. Na gruncie obowigzujacych
przepisow prawa obowigzki (...) Sp. z 0.0. ograniczone byly wylacznie do zbadania, czy tre$¢ i forma reklamy —
w odbiorze przecietnego i obiektywnego odbiorcy — zawiera elementy naruszajace prawo lub zasady wspdlzycia
spolecznego. Z dowodéw przeprowadzonych w niniejszej sprawie wynika, ze takiej weryfikacji dokonywano w spolce
w odniesieniu do wszystkich publikowanych reklam, w oparciu o obowigzujace w spolce, spisane zasady. Zwrocic
tez trzeba uwage, ze wydawca odpowiadajacy za publikowanie ogloszen i reklam jest zobowiazany do przebadania
zaoferowanych mu do publikacji ogloszen (reklam) z nalezyta starannoScig (art. 355 § 1 k.c.), ale nie ze staranno$cia
szczegoblna, o ktoérej traktuje art. 12 ust. 1 Prawa prasowego. Odpowiedzialno$é wydawcy opiera sie na zasadzie winy,
a nie bezprawnoSci (tak: B. Kosmus, w: Prawo prasowe. Komentarz do art. 42, G. Kuczynski (red.), Warszawa 2018).

W zwigzku z faktem, ze przedmiotowa reklama ze wzgledu na swa forme i tre$¢ nie narusza prawa ani zasad wspolzycia
spolecznego, a (...) Sp. z 0.0. nie miala obowigzku prawnego ani odpowiednich narzedzi prawnych do badania, czy
podmiot zlecajacy reklame posiadal prawa do publikacji wizerunku powoda (a takze innych os6b) wykorzystanego
w reklamie, to nie mozna przypisacé tej spotce odpowiedzialno$ci za naruszenie débr osobistych powoda w zwiazku z
publikacja reklamy, ze wzgledu na brak bezprawnosSci i winy po stronie sp6iki (...). Odpowiedzialno$é¢ takg wzgledem
powoda ponosi¢ moze spolka (...) Ltd z siedziba na Malcie, ktoéra byla autorem reklamy

i podmiotem zlecajacym jej publikacje.

Majac to na uwadze Sad w pkt. I sentencji wyroku czeSciowego oddalil powbddztwo
przeciwko (...) Sp. z 0.0. na podstawie powolanych wyzej przepisow.

Orzekajac o kosztach postepowania w pkt. II sentencji wyroku Sad kierowat sie zasada odpowiedzialno$ci za wynika
sprawy, wyrazona w art. 98 k.p.c. Powdd, jako przegrywajacy sprawe, zobowiazany jest zwroci¢ pozwanej spdlce
koszty postepowania niezbedne do celowej obrony w kwocie 4.337 zl, na ktéra skladaja uiszczona oplat skarbowa od
pelnomocnictwa procesowego w wysokosci 17 zt i wynagrodzenie pelnomocnika procesowego pozwanego w zakresie
roszczen niemajgtkowego w wysokosci 720 zi



i w zakresie roszczen majatkowego w wysokos$ci 3.600 zl, stosownie do § 8 ust. 1 pkt. 2 i § 2 pkt 5 rozporzadzenia
Ministra Sprawiedliwosci z dnia 22 pazdziernika 2015 r. w sprawie oplat za czynnoéci adwokackie (tekst jedn.: Dz.
U. z 2015 1., poz. 1080).



