Sygn. akt VI A Ca 1410/14

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 1 pazdziernika 2015 r.

Sad Apelacyjny w Warszawie VI Wydzial Cywilny w skladzie:
Przewodniczqcy - Sedzia SA— Krzysztof Tucharz

Sedzia SA— Jacek Sadomski (spr.)

Sedzia SO (del.) — Jolanta Pyzlak

Protokolant: — sekr. sqd. Beata Pelikanska

po rozpoznaniu w dniu 1 pazdziernika 2015 r. w Warszawie

na rozprawie

sprawy z powoédztwa (...) spolka z ograniczonqg odpowiedzialnosciq sp. k. w W.
przeciwko (...) S.A. w W,

o zakazanie czynéw nieuczciwej konkurencji i o ochrone dobr osobistych
na skutek apelacji pozwanego

od wyroku Sqdu Okregowego w Warszawie

z dnia 26 czerwca 2014 r.

sygn. akt XX GC 776/11

I zmienia zaskarzony wyrok:

a) w punktach pierwszym, drugim, trzecim, czwarty, pigtym i széstym w ten sposob, ze powoddztwo
w tym zakresie oddala;

b) w punkcie 6smym w ten sposéb, ze zasqdza od (...) spétka z ograniczonq odpowiedzialnosciq sp.
k. w W. narzecz (...) S.A. w W. kwote 3977 (trzy tysiqce dziewieéset siedemdziesiqt siedem) zlotych
tytulem zwrotu kosztow procesu;

II zasgdza od (...) spolka z ograniczong odpowiedzialnosciq sp. k. w W. narzecz (...) S.A. w W. kwote
9770 (dziewieé tysiecy siedemset siedemdziesiqt) zlotych tytulem zwvrotu kosztow postepowania
apelacyjnego.

Sygn. akt VI ACa 1410/14

UZASADNIENIE

(...) sp. z o0.0. sp. k. w W. (dzialajaca wowczas pod firmg Wydawnictwo (...) sp. z 0.0. sp. k. w W.) w pozwie
przeciwko (...) S.A. w W. wniosla o ochrone dobra osobistego w postaci dobrego imienia (renomy) naruszonego
publicznymi zarzutami pozwanego dotyczacymi wykorzystania przez powoda informacji, rozwigzan, koncepcji i idei
pozwanej spotki zwigzanymi z jej czasopismem (...) przy wprowadzaniu zmian do czasopisma powoda o tytule (...)



oraz pozyskania przez powoda tych informacji (stanowiacych tajemnice przedsiebiorstwa pozwanej spotki) od A.
J., uprzednio zatrudnionej u pozwanego, a obecnie pracowniczki powoda. Zadajac ochrony niemajatkowej powéd
wnosil o zakazanie pozwanej dalszych naruszen, a takze nakazanie publikacji przeprosin o treéci i formie wskazanej
w zalaczniku do pozwu z jednoczesnym upowaznieniem powoda do publikacji tego oSwiadczenia na koszt pozwanej
spoiki, w razie niewykonania tego obowigzku przez sama pozwanga. Ponadto powod wnidst o zasadzenie od pozwanej
spolki na rzecz ,,Fundacji (...) kwoty 100 000 z} tytulem $wiadczenia pienieznego na cel spoleczny. Pow6d wnidst
takze o nakazanie pozwanej spdlce zaniechania czyn6w nieuczciwej konkurencji polegajacych na rozpowszechnianiu
wskazanych wyzej informacji na temat powoda. Wskazal na popelnienie przez pozwanego czynéw nieuczciwej
konkurencji okreslonych w art. 3, 14 oraz 15 ustawy o zwalczeniu nieuczciwej konkurencji.

Pozwany nie uznat powbdztwa i wnosil o jego oddalenie.
Wyrokiem z dnia 26 czerwca 2014 r. Sad Okregowy w Warszawie uwzglednil wniesione pow6dztwo w ten sposéb, ze:

1. zakazal pozwanemu dokonywania naruszen dobr osobistych powoda w postaci dobrego imienia (dobrej stawy),
renomy i pozytywnego wizerunku wéréd innych uczestnikéw rynku medialnego i czytelnikow, poprzez wyglaszanie
w jakiejkolwiek formie, w tym zwlaszcza rozpowszechnienie w mediach tradycyjnych albo elektronicznych
nieprawdziwych twierdzen, komentarzy albo sugestii co do postuzenia sie przez (...) sp. z o0.0. sp. k. w W.
(poprzednio Wydawnictwo (...) sp. z 0.0. sp. k. w W.) przy wprowadzaniu zmian do czasopisma ,,(...)" jakimikolwiek
rozwigzaniami, koncepcjami, ideami (...) S.A. wW., zwigzanymi z czasopismem ,,(...)", w tym publicznego wyglaszania
nieprawdziwych twierdzen o rzekomym pozyskaniu takich informacji, stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa
pozwanego, od A. J. - bylej pracownicy pozwanego i aktualnej pracownicy powoda;

2. nakazal pozwanemu opublikowanie przeprosin o treéci: (...) SAw W. wyraza ubolewanie w zwiazku z naruszeniem
dobr osobistych (...) sp. z 0.0. sp. k. w W. (poprzednio Wydawnictwo (...) sp. z 0.0. sp. k. w W.) - wydawcy czasopisma
(...), do jakiego doszlo przez rozpowszechnienie przez (...) S.A. w W. na konferencji prasowej w dniu 19 wrze$nia
2011 roku nieprawdziwych i obrazliwych informacji co do postuzenia sie przez Drukarnie (...) sp. z 0.0. sp. k. w W.
(poprzednio: Wydawnictwo (...) sp. z 0.0. sp. k. w W.) przy wprowadzaniu zmian do czasopisma (...) rozwigzaniami
(...) S.A. w W. zwigzanymi z czasopismem (...) oraz co do ich pozyskania od A. J. - bylej pracownicy (...) S.A. w W..
(...) S.A. wW. przeprasza (...) sp. z 0.0. sp. k. w W. (poprzednio: Wydawnictwo (...) sp. z 0.0. sp. k. w W.) za naruszenie
jej dobr osobistych oraz oSwiadcza, ze wskazane powyzej zarzuty kierowane pod adresem (...) sp. z 0.0. sp. k. w W.
(poprzednio Wydawnictwo (...) sp. z 0.0. sp. k. w W.) byly nieprawdziwe.", wskazujgc, ze powyzsze o§wiadczenie
powinno zosta¢ opublikowane:

a) jednokrotnie w miesieczniku (...), na calej stronie (...) w pierwszym wydaniu, ktére ukaze sie od dnia
uprawomocnienia sie niniejszego wyroku, czcionka Times New Roman 17,

b) dwukrotnie w poniedzialkowym wydaniu dziennika (...), na drugiej stronie dziatu ,(...)", a w razie jego likwidacji -
dzialu po$wieconego biznesowi i sprawom gospodarczym, w formacie 5x2 mod (250 x 118,5 mm), czcionka Times New
Roman 17, przy czym rozpoczecie publikacji winno nastapié najp6zniej w drugim wydaniu od daty uprawomocnienia
sie niniejszego wyroku,

¢) dwukrotnie w pigtkowym wydaniu dziennika (...) na trzeciej stronie (...) w formacie 6x3 mod (249 x 121,6 mm),
czcionkg Times New Roman 17, przy czym rozpoczecie publikacji winno nastapi¢ najp6zniej w drugim wydaniu od
daty uprawomocnienia sie niniejszego wyroku,

d) dwukrotnie w pigtkowym wydaniu dziennika (...) na piatej stronie (...) w formacie 6x3 mod (249 x 137 mm),
czcionka Times New Roman 17, przy czym rozpoczecie publikacji winno nastgpié najp6zniej w drugim wydaniu od
daty uprawomocnienia sie niniejszego wyroku,



e) w serwisach: (...), jako pierwszy double bilboard w newsletterze, w postaci trzech wysylek, w formacie double
billboard (750 x 200), czcionka Arial 13 pikseli, przy czym pierwsza wysytka winna nastapi¢ nie p6Zniej niz w ciagu
siedmiu dni od daty uprawomocnienia sie niniejszego wyroku,

f) na stronach internetowych: (...) przez okres siedmiu dni, jako pierwszy double bilboard na stronie gtéwnej, w
formacie w formacie double billboard (750 x 200), czcionka Arial 13 pikseli, przy czym publikacja winna nastapic nie
p6Zniej niz w ciagu siedmiu dni od daty uprawomocnienia sie niniejszego wyroku.

Ponadto sad okregowy wskazal, ze w razie likwidacji ktéregokolwiek z pism badZ portali/serwiséw internetowych
wskazanych powyzej przed uplywem terminu zakres§lonego na publikacje przeprosin, przeprosiny powinny zostaé
opublikowane w istniejacym i majacym analogiczny charakter pi$mie badz portalu/serwisie internetowym tego
wydawcy, do ktorego nalezato zlikwidowane pismo badz portal/serwis, a takze upowaznit powoda do opublikowania
powyzszego oSwiadczenia na koszt pozwanego, na wypadek nieopublikowania przeprosin przez pozwanego w
terminach wskazanych w wyroku.

Sad okregowy zasadzil rowniez od pozwanego na rzecz organizacji pozytku publicznego ,Fundacja (...)" z siedziba
w W. kwote 100 000 zl, a takze nakazal zaniechania pozwanemu dokonywania czynéw nieuczciwej konkurencji
polegajacych na rozpowszechnianiu w mediach tradycyjnych albo elektronicznych oraz w kontaktach biznesowych
nieprawdziwych twierdzen, komentarzy albo sugestii co do postuzenia przez powoda przy wprowadzaniu zmian do
czasopisma (...) jakimikolwiek rozwigzaniami, koncepcjami, ideami (...) S.A. w W., zwigzanymi z czasopismem (...).

W pozostalej czesSci powddztwo zostalo oddalone.
Podstawa wydanego rozstrzygniecia byly nastepujace ustalenia faktyczne i oceny prawne sadu pierwszej instancji.

Powdd i pozwana spotka sa wydawcami prasy, w tym czasopism z segmentu okreslanego jako (...), ukazujacych sie na
rynku ogdlnopolskim. Powdd jest wydawcg m.in. dwutygodnika (...), za§ pozwana spotka — magazynu (...). Wiosng i
latem 2011 roku pozwana spotka wprowadzila na rynek pismo zatytutowane (...). Byl to magazyn po$wiecony modzie,
urodzie i shoppingowi. Na okladce jednego z tych magazyn6w znajdowalo sie zdjecie M. K. (1) i elementy garderoby —
buty bizuteria i torby. Wewnatrz magazynu znajdowaly sie zdjecia gwiazd w zestawieniu z elementami jej garderoby
ze wskazaniem miejsca mozliwego ich zakupu i cen. W magazynie znalazly sie rowniez oceny stylizacji r6znych gwiazd
ubranych w analogiczne elementy garderoby. Dodatkowo w (...) pojawial sie material stanowigcy swego rodzaju
poradnik np. ,dopasuj dzinsy do sylwetki”. W pazdzierniku 2011 roku pozwana sp6tka wprowadzila na rynek pismo
(...). W okresie pracy nad wprowadzeniem na rynek nowego pisma, w pozwanej spolce byla zatrudnia A. J.. Byla
ona zatrudniona na umowe o prace zawarta 24 czerwca 2010 roku. Zostala zatrudniona na stanowisku redaktora
naczelnego nowego projektu wydawniczego. Docelowo A. J. miala zostaé redaktor naczelna nowego pisma pozwanej
spotki. W zwigzku z tymi planami oraz wobec tego, ze A. J. pracowala przy tworzeniu nowego magazynu, (...) zawarla
z nig umowe o zachowanie poufnosci, na mocy ktorej zobowiazala sie m.in. zachowa¢ w Scislej tajemnicy wszelkie
informacje, ktére uzyskala w trakcie prac na projektem nowego pisma, zobowigzala sie nie ujawnic ich osobom trzecim
oraz wykorzysta¢ pozyskane informacje i dokumenty tylko przy pracy nad projektem. W okresie zatrudnienia w
pozwanej spolce (...) pracowala nad nowoprojektowanym pismem pozwanej spotki wspdlnie z A. W. i 1. S.. Pozwana
spolka planowala wprowadzenie nowego pisma na jesien 2011 roku. Nosilo ono robocza nazwe (...). Ostatecznie
zostalo zatytulowane ,,(...)”. Pierwotnie pismo mialo zosta¢ wprowadzone na rynek 24 pazdziernika 2011 roku. Z uwagi
na to, ze pozwana powziela informacje o planowanej na ten czas kampanii reklamowej zmienionego (...) — pisma
wydawanego przez powoda, date wej$cia na rynek nowego magazynu pozwanej spolki przesunieto na 10 pazdziernika
2011 roku. Czasopismo (...) mialo by¢ nowoscia w portfolio pozwanej spdiki, co w zamysle autoréw mial sygnalizowac
sam tytul ,,(...)”. Na okladce pisma zamieszczona zostala zapowiedZ informacji o modzie — poruszonych w pi$émie poza
tematyka zycia gwiazd. Zapowiedz ta znalazla sie na okladce w postaci zdje¢ produktow (elementéw garderoby czy
dodatkoéw). Na okladce pierwszego numeru (...) mialo pojawié sie zdjecie M. S. z tytulem w kontekécie pytania o plany
macierzynskie aktorki. Czes¢ magazynu (...) po$wiecona tematyce zwigzanej z moda zostala oddzielona wewnetrzng
okladka zatytulowang ,(...)”. W tej partii czasopisma znalazla sie m.in. cze$¢ zatytulowana: ,czas na zakupy” ze



wskazaniem produktow i cen (w numerze zerowym — dotyczylo to bielizny). Na okladce pierwszego numeru (...) obok
zdjecia M. S., zamieszczone zostaly zdjecia dzins6w z zapowiedzig materialu pomocnego w ich dobraniu i dopasowaniu
do sylwetki. Nad grafika nowego czasopisma pozwanej spolki pracowala grafik z N.. Wprowadzenie pisma (...) na
rynek poprzedzone bylo badaniami rynku przeprowadzonymi przez pozwana spotke. Badaniom poddawane byly tzw.
numery zerowe nowego magazynu. Badania rynkowe byly rowniez przeprowadzone na okoliczno$¢ tytulu nowego
(...), ktéra miala zostaé umieszczona na okladce nowego pisma pozwanej spotki. W dniu 30 maja 2011 r. A. J.
wypowiedziala umowe o prace zawarta z pozwana spotka. W dniu 28 lipca 2011 r. (...) zawarla z A. J. porozumienie,
na podstawie ktérego zostala zwolniona z obowiazku §wiadczenia pracy na rzecz pozwanej w okresie od 1 sierpnia
do 31 sierpnia 2011 r., przy czym w okresie od 1 do 5 sierpnia bylo to zwigzane z korzystaniem przez nig z urlopu
wypoczynkowego. W sierpniu 2011 roku powdd wprowadzit zmiany w wydawanym przez siebie czasopi$mie (...).
Zmiany te zostaly wprowadzone od numeru (...) tego pisma, ktére ukazalo sie 16 sierpnia 2011 r. Polegaly one na
zgrupowaniu poruszanej juz wezeSniej w (...) tematyki i opatrzeniu dzialéw tematycznych okladkg wewnetrzna.
Dodatek ten zostal zatytulowany (...). Informacja o tym dodatku dotyczacym mody, urody i stylu gwiazd znajdowala
sie na okladce zewnetrznej pisma w postaci miniatury okladki wewnetrznej. W nr (...) pisma (...) okladka wewnetrzna
znalazla sie na str. 57 pisma, a cze$¢ ,modowa” zajela 26 stron pisma. W cze$ci dotyczacej mody i urody (...) znalaz}
sie dziat ,(...)”, ,(...)”. W ostatniej z wymienionych czeSci byla przedstawiona ,gwiazda” w stylizacji i proponowane
analogiczne elementy jej stroju ze wskazaniem miejsca ich zakupu i cen. Istnial rowniez dzial ,,(...)” — ocena stylizacji
gwiazd przez specjaliste w ocenianej dziedzinie. W piS$mie istnialy rowniez dzialy poSwiecone zdrowiu, urodzie i
kuchni. W numerze (...) z 12 wrzeénia 2011 r. czasopisma (...) na okladce pojawila sie M. S. w polaczeniu z tytutem

w2,

Jak wskazal sad okregowy, przed zmianami wprowadzonymi w sierpniu 2011 roku w ”(...)” obecna byla tematyka
dotyczaca mody. Nie byla ona umieszczona w wyraznie wydzielonej czesci czasopisma, ale zajmowata znaczna czes$é
magazynu. Przed zmianami w piémie (...) znajdowaly sie nastepujace czeéci: (...) — poréwnanie stylizacji gwiazd ze
wskazaniem elementow ocenianej garderoby i miejscem mozliwoSci ich zakupu i ceny. W piSmie istnialy materialy
dotyczace akcesoridbw — np. torebki w nr (...), a takze materialy dotyczace makijazu, pielegnacji, zdrowia, kuchni
i wnetrz. Istnial takze dzial ,(...)” - ocena stylizacji gwiazd, ,(...)” - zdjecie gwiazdy ze wskazaniem zestawienia
elementow jej garderoby, ze wskazaniem cen analogicznych ubran.

W zwiazku z podjeciem decyzji o wprowadzeniu nowego pisma na rynek z datg 10 pazdziernika 2011 r., pozwana spo6tka
zwolala na 19 wrzes$nia 2011 r. konferencje prasowa. Konferencja byla standardowym dzialaniem pozwanej spo6iki,
majacym na celu zaznajomienie mediéw branzowych z nowym magazynem. Analogiczna konferencja prasowa byla
organizowana przez pozwang spolke przed wprowadzeniem na rynek pisma (...). Na konferencje te zostali zaproszeni
przedstawiciele mediow branzowych. Podczas konferencji pozwana przekazala obecnym na niej dziennikarzom
elektroniczne nosniki z informacja prasowa na temat nowego czasopisma (...). W komunikacie tym zostaly zawarte
informacje na temat nowego pisma, 0os6b pracujacych nad jego powstaniem, przeprowadzonych badan rynkowych itp.
Zuwagi na to, ze zmiany wprowadzone w (...) od nr (...) tego pisma zaniepokoily pozwana spétke i zostaly odebrane w
(...) jako skopiowanie pomysléw pozwanej, a takze w obawie przed posadzeniem pozwanej o skopiowanie pomystow
powodki, w treéci informacji prasowej zostala zamieszczona rowniez informacja o stanowisku (...) na temat zmian
wprowadzonych w (...). Wskazano réwniez na zaniepokojenie pozwanej zmianami wprowadzonymi w (...) oraz na
podjete i planowane w zwiazku z tym dzialania (...). Réwniez w dniu 19 wrze$nia 2011 r. pozwana skierowala do
prezesa zarzadu powoda pismo, w ktérym zostalo wskazane, ze zmiany w czasopiémie (...) obejmuja zalozenia nowego
projektu pozwanej spolki, nad ktérym pracowala A. J., a ktoére stanowia tajemnice przedsiebiorstwa (...). W piSmie
wyrazono opinie, ze wykorzystanie tajemnicy przedsiebiorstwa pozwanej spolki stanowi czyn nieuczciwej konkurencji
oraz wezwano do zaprzestania naruszania praw pozwanej spotki.

Informacje przekazane przez pozwana spotke podczas konferencji prasowej, w tym takze o zarzutach kierowanych
przez pozwanego pod adresem powoda, zostaly zamieszczone na stronach gospodarczych Gazety (...), (...), a takze w
»(...)” imiesieczniku (...). Informacje te ukazaly sie r6wniez w mediach elektronicznych: (...), elektronicznym wydaniu
(...)idziennika (...).



Pismem z 3 listopada 2011 r. powdd wezwal pozwanego do zaprzestania dokonywania naruszen dobr osobistych oraz
przepisow ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

W Swietle powyzszych ustalen sad okregowy uznal, ze pozwana spoéltka dopuscila sie bezprawnego i zawinionego
naruszenia dobra osobistego strony powodowej. Jak wskazal, dobre imie powodowej spolki zostalo naruszone przez
pozwang podczas konferencji prasowej zwolanej przez (...) na 19 wrzeénia 2011 r. W tym zakresie sad okregowy
powolal sie na wydruk informacji prasowej przekazanej przez pozwana podczas konferencji prasowej. W ostatnim
akapicie tej informacji zawarte zostalo stwierdzenie, ze zmiany w czasopi$mie (...) wydawanym przez (...) sa wynikiem
dzialan sprzecznych z zasadami nieuczciwej konkurencji. Ponadto pozwana stwierdzila, ze wezwala prezesa spotki
(...) do zaprzestania takich dzialan. W ocenie sadu okregowego rozpowszechnianie tych informacji wplywa na renome
powoda jako kontrahenta, np. dla reklamodawcow, z ktorymi wspoélpracuje, czy czytelnikow. Tak réwniez informacje
te zostaly odebrane w publikacjach relacjonujacych przebieg tej konferencji. Jak wskazal sad okregowy, pozwana
spotka, pomimo obcigzajacego ja w tym zakresie obowiazku, nie udowodnila, ze dokonane przez nia naruszenie nie
mialo charakteru bezprawnego. Pozwana nie udowodnila bowiem, ze podniesione przez niag zarzuty byly prawdziwe.
Nie udowodnila, ze zmiany w (...), wprowadzone do tego czasopisma w sierpniu 2011 roku, byty wynikiem ujawnienia
pomystow pozwanej spolki przez A. J. powodowi, a nastepnie wykorzystania ich przez powoda. Ponadto w ocenie
sadu okregowego nie istnieja tak znaczace podobienstwa pomiedzy (...) i (...) po zmianach, aby formutowac
zarzuty dotyczace wykorzystania pomyslow, idei i koncepcji pozwanego. Dodatkowo w piSmie (...) przed zmianami
wprowadzonymi w sierpniu 2011 roku istnial dzial po§wiecony modzie, urodzie i stylowi zycia (kuchnia i wnetrze) i
bylo on do$¢ rozbudowany. W konicu, jak wskazal sad okregowy, nie mozna w zadnym stopniu podzieli¢ stanowiska
pozwanej spolki o nowatorskiej koncepcji pisma (...). Za nowatorskie nie mozna bowiem uznac polgczenia elementow
juz dostepnych na rynku, w tym takze w innych magazynach wydawanych przez pozwana spoétke. Niczym nie jest
uzasadnione przypisywanie prawa do dokonywania laczenia juz istniejacych na rynku pomystow wylacznie pozwane;j
spolce. Powod — jako wydawca dzialajacy na tym samym rynku co pozwana spo6tka — mial pelne prawo do skorzystania
z istniejacego juz dorobku wydawniczego, tzw. pism kobiecych dotyczacych zycia gwiazd, mody i urody.

Z tych wszystkich wzgledow sad okregowy udzielil powodowej spolce zadanej ochrony niemajatkowej i majatkowe;j.

Apelacje od wyroku sadu okregowego zlozyla pozwana spotka, zaskarzajac wydany wyrok w czesci uwzgledniajacej
powodztwo i wnoszac o jego zmiane poprzez oddalenie powddztwa w calo$ci, ewentualnie o uchylenie zaskarzonego
wyroku i przekazanie sprawy sadowi pierwszej instancji do ponownego rozpoznania.

W apelacji zawarte zostaly nastepujgce zarzuty:
I. naruszenie przepis6w prawa procesowego:

1. art. 233 k.p.c. poprzez niedokonanie przez sad wszechstronnego rozwazenia sprawy i pominiecie w ramach
ustalanego stanu faktycznego, bedacego podstawa do wyciagniecia wnioskdow i dokonania pdzniejszej subsumpcji,
okoliczno$ci istotnych dla rozstrzygniecia sprawy, a wynikajacych z dowodoéw przeprowadzonych w toku
postepowania, ktérym sad nie odmoéwil wiarygodnosci:

1.1. okoliczno$é¢, iz A. J. (obok wylacznie dwbch pracownic pozwanego: Sw. A. W. oraz $w. L. S.):

a) wiedziala o sposobie komunikacji reklamowej nowego czasopisma (...) (formuta (...); oktadka z zapowiedzia czesci
(...), podkreslanie wagi wewnetrznej okladki);

b) wiedziala o dacie rozpoczecia telewizyjnej kampanii reklamowej nowego czasopisma (...);

¢) znala wyniki badan konsumenckich przeprowadzonych przez pozwanego na koszt pozwanego, z ktérych wynikato,
ze potencjalne czytelniczki deklaruja che¢ zakupu pisma, gléwnie ze wzgledu na czesé o stylu;

1.2. formuly zmienionej, poczawszy od 16 sierpnia 2011 roku, komunikacji reklamowej czasopisma (...) (formula (...));



1.3. faktu, zaplanowania i wykupienia przez powoda czasu na reklame telewizyjng czasopisma (...), w dniu planowanej
premiery nowego czasopisma (...) i planowanej na ten dzien przez pozwanego telewizyjnej kampanii reklamowej (...);

1.4. faktu, iz M. K. (2), wydawca (...), ktéra wspoldecydowala o zmianach do tego czasopisma, miala kontakt z A. J. od
lata 2010 roku do wrze$nia 2011 roku, czyli rowniez wtedy kiedy A. J. pracowala u pozwanego nad poufnym projektem
(...), co doprowadzilo do blednego ustalenia, iz A. J. nie przekazala powodowi tajemnicy przedsiebiorstwa pozwanego
dotyczacej nowo tworzonego czasopisma (...);

1.5. prowadzenia przez powoda i pozwanego, przed konferencja prasowa zwolang na dzien 19 wrzesnia 2011 roku,
odrebnych spotkan z reklamodawcami, na ktérych kazda ze stron prezentowala swoje czasopismo, co doprowadzilo do
blednego ustalenia przez Sad, iz pozwany formulujac komunikat przekazany dziennikarzom na konferencji prasowej
19 wrzeénia 2011 roku dzialal bezprawnie, a nie w obronie swoich praw lub interesow;

2. przepisu art. 233 k.p.c. poprzez przekroczenie przez sad granic swobody oceny dowodoéw wyznaczonej logika, z
pominieciem zasad do$wiadczenia zyciowego i uznania za wiarygodne:

2.1. zeznan $w. M. K. (2) (wydawcy (...)) co do tego, ze decyzja o wykorzystaniu wizerunku M. S., w kontekscie jej
planéw macierzynskich na okladce nr (...) (...) z 12 wrzeénia 2011 roku, zostala podjeta przypadkowo, w ostatniej
chwili, a potrzebe te wywolal wylacznie nieaktualny wywiad jaki M. S. udzielila, w przeszloSci, dziennikarce powoda,
pomimo tego ze:

a) A. J., ktora pracowala juz u powoda wiedziala, ze M. S. ma by¢ twarza pierwszego numeru czasopisma (...),
planowanego na 24 pazdziernika 2011 roku;

b) A. J., ktora pracowala juz u powoda, wiedziala, z badan konsumenckich przeprowadzonych przez pozwanego,
ze potencjalnym konsumentkom spodoba sie wykorzystanie wizerunku M. S. na okladce czasopisma z segmentu
wspodlnego dla (...) i (...);

¢) A. J., ktora pracowala juz u powoda, wiedziala, ze wizerunek M. S. ma by¢ wykorzystany w konteks$cie jej planéw
macierzynskich, na okladce pierwszego numeru czasopisma (...) planowanego na 24 pazdziernika 2011 roku;

d) charakter pisma (...) nakazuje umieszczaé na okladce gwiazde, gdy wiaze sie z nia jakis ,,news”, a powod nie znatl
zadnego ,newsa" dotyczacego M. S. w okresie publikacji jej wizerunku na okladce nr (...) z dnia 12 wrzeénia 2011;

e) powdd pilnie, jeszcze w dniu oddania do numeru druku, poszukiwal uzasadnienia dla umieszczenia wizerunku M.
S. na okladce nr (...);

f) okladka z wizerunkiem gwiazdy, jest forma reklamy czasopisma i ma znaczny wplyw na wynik sprzedazy czasopisma
ina jego postrzeganie na rynku;

g) telewizyjne kampanie reklamowe czasopism sg kosztowne i racjonalno$¢ nakazuje by nie byly przypadkowe i zeby
byly pieczolowicie przygotowywane;

2.2. zeznan $w. M. K. (2) oraz §w. A. Z. co do tego, Ze A. J. nie byla obecna przy wprowadzaniu zmian w czasopi$mie

¢.);

2.3. zeznan $w. A. Z. co do tego, ze A. J. nie przekazywala zadnych informacji o koncepcji nowotworzonego (...),
co doprowadzilo do blednego ustalenia, iz A. J. nie przekazala powodowi tajemnicy przedsiebiorstwa pozwanego
dotyczacych nowo tworzonego czasopisma (...);

3. przepisu art. 233 § 1 k.p.c. w zw. z art. 230 k.p.c. oraz art. 308 k.p.c. w zw. z art. 309 § 1 k.p.c. poprzez przyznanie
»(...)" wylacznie ,ograniczonej wiarygodnosci”, co doprowadzilo do blednego ustalenia, iz A. J. nie przekazala
powodowi tajemnicy przedsiebiorstwa pozwanego dotyczacych nowo tworzonego czasopisma (...);



4. przepisu art 233 k.p.c. poprzez przekroczenie granic swobodnej oceny dowodéw wyznaczonej logika i
doswiadczeniem zyciowym poprzez przyjecie, iz za nowatorskie nie mozna uznaé¢ polgczenia elementéw juz
dostepnych na rynku, w tym takze, w innych magazynach wydawanych przez pozwana spotke;

5. przepisu art. 233 k.p.c. poprzez przekroczenie granic swobody oceny dowodoéw wyznaczonej logika i uznanie,
ze skoro koncepcja (...) wynikala z do$wiadczenia zawodowego pozwanego i jego pracownikow, to wprowadzenie
tego samego katalogu zmian, w tym samym czasie, do konkurencyjnego czasopisma (...), nie stanowi ,okolicznos$ci
nadzwyczajnej";

6. przepisu art. 233 k.p.c. poprzez niedokonanie przez sad wszechstronnego rozwazenia sprawy poprzez dokonanie
wylacznie pobieznego poréwnania czasopisma (...) wydawanego przez pozwanego z nowopowstalym czasopismem (...)
iich okladek, co doprowadzilo do blednego ustalenia, iz ,okladka (...) do zludzenia przypomina okladke pisma (...)”;

7. przepisu art. 233 k.p.c. poprzez niedokonanie przez sad wszechstronnego rozwazenia sprawy i pordéwnania
rozwigzan przyjetych w zmienionym czasopi$mie (...) i nowotworzonym czasopi§mie (...) na plaszczyznie badania
podobienstwa graficznego pomiedzy konkretnymi rozwigzaniami;

8. przepisu art. 231 k.p.c. w zw. z art. 233 k.p.c. oraz. art. 232 k.p.c. poprzez uznanie, iz nie tylko A. J. nie ujawnila
powodowi tajemnicy przedsiebiorstwa pozwanego zwigzanego z nowo tworzonym czasopismem (...), ale ze pozwany
nie podjal w ogodle préby udowodnienia tego faktu;

9. przepisu art. 233 k.p.c. poprzez przekroczenie przez Sad granic swobody oceny dowoddéw, co doprowadzilo do
blednego ustalenia, iz pozwany dopuscil sie bezprawnego naruszenia dobr osobistych powoda;

10. przepisu art. 328 § 2 k.p.c. poprzez calkowite pominiecie w uzasadnieniu zaskarzonego wyroku omoéwienia
przeslanek niezbednych do uwzglednienia roszczenia zaplaty kwoty na cel spoleczny oraz na gruncie ustawy o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji;

11. przepisu art. 321 k.p.c. poprzez orzeczenie w pkt 4 sentencji zaskarzonego wyroku ponad zadanie;

12. przepisu art. 98 § 11 3 k.p.c. poprzez jego niezastosowanie i zasadzenie zwrotu kosztéow dojazdu pelnomocnika
powoda w sytuacji, gdy koszty te nie byly niezbedne do celowego dochodzenia praw lub celowej obrony.

II. naruszenie przepiséw prawa materialnego:

1. przepisu art. 24 k.c. w zw. z art. 43 k.c. poprzez jego bledne zastosowanie polegajace na ustaleniu, iz pozwany
naruszyl dobra osobiste powoda podczas konferencji prasowej dnia 19 wrzesnia 2011 roku;

2. przepisu art. 24 k.c. w zw. z art. 43 k.c. poprzez jego bledne zastosowanie polegajace na ustaleniu, iz naruszenie
dobr osobistych powoda rzekomo dokonane przez pozwanego mialo charakter bezprawny;

3. przepisu art. 6 k.c. poprzez jego bledne zastosowanie skutkujace obcigzeniem pozwanego konsekwencjami
niewykazania, na potrzeby ustalenia tego czy doszlo do naruszenia przepisu art. 3 lub 14 UZNK, oraz faktu ujawnienia
przez A. J. powodowi tajemnicy przedsiebiorstwa pozwanego dotyczacej tworzonego pisma (...);

4. przepisu art. 24 k.c. w zw. z art. 43 k.c. oraz przepisu art. 18 ust. UZNK poprzez ich bledne zastosowanie polegajace
na uwzglednieniu roszczenia o zaniechanie;

6. przepisu art. 24 § 1 k.c. w zw. z art. 43 k.c. poprzez jego bledne zastosowanie polegajace na uwzglednieniu roszczenia
o usuniecie rzekomych skutkdéw naruszenia dobr osobistych powoda zgodnie z pkt 2 sentencji wyroku, w zakresie
tresci i formy o$wiadczenia.

Rozpoznajac sprawe w granicach zaskarzenia sad apelacyjny zwazyl, co nastepuje.



Odnoszac sie w pierwszej kolejnosci do nagromadzonych w apelacji zarzutéw naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. wskazac
na wstepie nalezy, Ze zaré6wno sad pierwszej instancji, jak i w §lad za nim skarzacy w zlozonej apelacji, zasadniczym
elementem swoich rozwazan i ustalenn uczynily okoliczno$¢, czy powodowa spoélka, wydajac czasopismo (...) w
zmienionej formie, nawigzujacej do formy planowanego przez pozwanego czasopisma (...), dopudcila sie czynu
nieuczciwej konkurencji. W tym zakresie sad okregowy uznal, ze material dowodowy zgromadzony w sprawie
uniemozliwia dokonanie tego typu ustalen. Skarzacy w apelacji duzo miejsca, w ramach zarzutoéw naruszenia art. 233
§ 1 k.p.c., poSwieca polemice z tym stanowiskiem sadu pierwszej instancji.

Tymczasem przedmiotem sporu w tej sprawie, stanowiacym podstawe wydanego rozstrzygniecia, bylo zagadnienie,
czy pozwana poprzez swoje zachowanie wskazane w pozwie dopuscila sie bezprawnego naruszenia dobra osobistego
powodowej spotki w postaci renomy (dobrej stawy) i w konsekwencji wskazywanych w pozwie czyndéw nieuczciwej
konkurencji.

Jak wynika z podstawy faktycznej wskazanej przez powoda, podstawa roszczen zgloszonych w tej sprawie byly
wypowiedzi przedstawicieli pozwanej spolki i zawarte w nich zarzuty pod adresem powoda, ktore zostaly dokonane
podczas konferencji prasowej zorganizowanej przez pozwanego w dniu 19 wrzesnia 2011 r. celem promocji nowego
magazynu ,,(...)". Jak wynika z prawidlowych ustalen sadu pierwszej instancji, podczas tej konferencji udostepniony
zostal material promocyjny pozwanego (informacja prasowa), w ktéorym znalazly sie nastepujace stwierdzenia:
(...) S.A. z ogromnym zaniepokojeniem przyjela ostatnie zmiany wprowadzone w dwutygodniku (...), magazynie
z portofolio wydawnictwa (...). Zmiany obejmuja dokladnie zalozenia nowego magazynu (...), nad ktérym (...)
pracowala od 2,5 roku. Zdaniem (...) S.A. wprowadzone zmiany sa wynikiem dzialan sprzecznych z zasadami uczciwej
konkurencji. Dlatego (...) S.A. w obronie swoich praw stanowczo podejmuje stosowane dzialania prawne w tej sprawie.
Ponadto, (...) skierowala list do Prezesa wydawnictwa (...), w ktérym poinformowala o naruszeniu praw (...) i wezwala
do zaprzestania tych dzialan”. Z ustalen poczynionych przez sad okregowy wynika, ze strona powodowa nie wykazala,
aby jakiekolwiek inne, poza wskazanymi powyzej, stwierdzenia naruszajace dobra osobiste powodki padly na tej
konferencji prasowej. Tym samym zasadnie sad okregowy swoje rozwazania w tej sprawie ograniczyl w tym zakresie do
przytoczonego powyzej tekstu zawartego w informacji prasowej kolportowanej przez pozwang spotke na konferencji
prasowej w dniu 19 wrzeénia 2011 .

Trafnie sad okregowy uznal, ze powyzszy tekst stanowi Zr6dlo naruszenia dobrej stawy, renomy powodowej spolki.
Zawarte w tym zakresie w apelacji skarzacego zarzuty nie sg trafne.

Dobra osobiste 0sob prawnych, zgodnie z pogladem przyjmowanym w doktrynie i w orzecznictwie, stanowia warto$ci
niemajatkowe, dzieki ktérym osoba prawna moze funkcjonowaé zgodnie ze swym zakresem dzialan (J. Panowicz-
Lipska, Majatkowa ochrona dobr osobistych, Warszawa 1975, s. 28; wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 14 listopada 1986
r., IT CR 295/86, OSNC 1988, z. 2-3, poz. 40). Zgodnie z art. 43 k.c., do ochrony tych doébr stosuje sie odpowiednio
przepisy dotyczace ochrony débr osobistych oséb fizycznych.

Obiektywne ujecie dobr osobistych nakazuje przy ocenie dokonanego naruszenia odwolywac sie do kryteriow
intersubiektywnych, jako punkt wyjécia przyjmowac poglady panujace w spoleczenstwie, postugujac sie w tym celu
abstrakcyjnym wzorcem ,przecietnego odbiorcy”, nie za§ odwolywac sie do jednostkowych odczué i ocen osoby
pokrzywdzonej. W konsekwencji w orzecznictwie Sadu Najwyzszego akcentowany jest poglad, zgodnie z ktérym
kryteria oceny naruszenia musza by¢ poddane obiektywizacji, trzeba w tym zakresie uwzgledni¢ odczucia szerszego
grona uczestnikow i powszechnie przyjmowane, a zaslugujace na akceptacje normy postepowania, w tym normy
obyczajowe i wynikajace z tradycji (tak m.in. wyrok SN z 11.03.1997 r., III CKN 33/97, OSNC 1997, z. 6-7, poz. 93,
wyrok SN z 16.01.1976 ., IT CR 692/75, OSNC 1976, z. 11, poz. 251). Nature i granice poszczegblnych dobr osobistych
wyznaczaja bowiem przewazajace w danym spoleczenstwie zapatrywania prawne, moralne i obyczajowe.

W $wietle powyzszego podzieli¢ nalezy stanowisko sadu okregowego, ze zawarte w informacji prasowej, kolportowanej
przez pozwang spolke, zarzuty stanowily naruszenie renomy (dobrego imienia) strony powodowej. W taki bowiem
spos6b ocenié nalezy zawarty w tym tekscie zarzut dotyczacy przejecia, przy wprowadzaniu zmian w nalezacym do



powoda dwutygodniku (...), zalozenn nowego magazynu pozwanej spolki — (...) oraz wyrazong ocene tego dzialania
jako sprzecznego z zasadami uczciwej konkurencji i stanowigcego naruszenie praw pozwanego. Postawiony przez
pozwanego zarzut bez watpienia stawia powodowa spolke w zdecydowanie ujemnym S$wietle, wskazuje na ich
nierzetelno$¢ biznesowa, nieuczciwe dzialania podejmowane w stosunku do konkurentéw. W efekcie doszlo do
naruszenia renomy powodowej spolki, jako podmiotu prowadzacego dzialalno$é gospodarcza na rynku wydawniczym.

W $Swietle art. 24 k.c. nie kazde naruszenie dobra osobistego uzasadnia udzielenie ochrony prawnej. Ochrona
niemajatkowa przystuguje podmiotowi pokrzywdzonemu tylko wtedy, gdy dokonane naruszenie ma charakter
bezprawny. Bezprawnos$¢ tym samym stanowi element delimitujacy zakres udzielanej ochrony prawnej. W wypadku
natomiast ochrony majatkowej opartej na art. 448 k.c. koniecznym elementem dodatkowym jest wadliwo$é
podmiotowa dzialania sprawcy, a wiec wina. Przy czym dla udzielenia ochrony majatkowej wystarczajacym jest kazdy,
chocby najmniejszy stopien winy, w tym winy nieumys$lne;j.

W ocenie sadu apelacyjnego sad pierwszej instancji blednie ocenil wskazane powyzej okolicznoéci modalne w tej
sprawie, przypisujac dzialaniu pozwanego charakter bezprawny. W tym zakresie zawarte w apelacji zarzuty naruszenia
art. 24 k.c. uzna¢ nalezy za zasadne.

Rozwazania w tym zakresie poprzedzi¢ nalezy dwoma uwagami ogdblniejszej natury. Po pierwsze wskazaé nalezy, ze
swoboda wypowiedzi, jako prawo podmiotowe publiczne (prawo podstawowe) ma na gruncie zaré6wno art. 54 ust.
1 Konstytucji RP, jak i art. 10 Konwencji o ochronie praw czlowieka i podstawowych wolno$ci z 1950 r., charakter
szeroki i obejmuje swoim zakresem réwniez wypowiedzi handlowe, komercyjne, zwigzane z prowadzong dzialalno$cig
gospodarcza, tzw. commercial speech (zob. m.in. wyroki Trybunalu Konstytucyjnego z 21 kwietnia 2004 r., K 33/03
oraz z 28 stycznia 2003 r., K 2/02; a sposréd orzeczen Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka przykladowo: wyrok
z 20 listopada 1989 r. w sprawie (...) i K. B. przeciwko Niemcom, skarga nr (...)). Po drugie, w kontekécie oceny
bezprawnosci wypowiedzi naruszajacych dobre imie (renome) oséb fizycznych lub prawnych kluczowe znaczenie ma,
wywodzgcy sie z logiki formalnej, podzial wypowiedzi na wypowiedzi co do faktéw (wypowiedzi deskryptywne) oraz
wypowiedzi ocenne (sady warto$ciujace). Tylko pierwsza z tych kategorii moze podlega¢ weryfikacji w kategoriach
prawdy i falszu. Wypowiedzi ocenne ze swej natury takiej weryfikacji nie podlegaja. W odniesieniu do wypowiedzi
ocennych wystarczajace jest wykazanie istnienia pewnej podstawy faktycznej uzasadniajacej wyglaszane oceny i
opinie. Podkredli¢ nalezy przy tym, ze w orzecznictwie Europejskiego Trybunalu Praw Czlowieka w Strasburgu
kategoria ,,sadéw wartoSciujacych” traktowana jest szeroko. Obok klasycznych wypowiedzi ocennych, zalicza sie do
niej robwniez tzw. wypowiedzi mieszane, zawierajace zaré6wno twierdzenia co do faktow, jak i sady wartoSciujace (zob.
w szczegoblnoSci: L. Garlicki, w: Konwencja o Ochronie Praw Czlowieka i Podstawowych Wolnos$ci. Tom I. Komentarz
do artykulow 1-18 (red. L. Garlicki), Warszawa 2010, s. 643).

WypowiedZ pozwanego, stanowigca podstawe faktyczna tej sprawy, miala charakter wypowiedzi mieszanej —
zawierala zar6wno okres$lone twierdzenie: przejecie przez powoda zalozenn nowego magazynu pozwanej spotki — (...)
przy wprowadzaniu zmian w nalezacym do powoda dwutygodniku (...) oraz wyrazona ocene tego dzialania poprzez
okreslenie go jako sprzecznego z zasadami uczciwej konkurencji i stanowigcego naruszenie praw pozwanego.

Jak wynika z wywod6w poczynionych w uzasadnieniu zaskarzonego orzeczenia, sad okregowy uznal, ze dla wylaczenia
bezprawnos$ci pozwanego konieczne bylo wykazanie przez niego w tej sprawie, ze powodowa spoltka dopuscila
sie czynu nieuczciwej konkurencji. Jak zostalo to juz wskazane na wstepie niniejszych rozwazan, zdaniem sadu
apelacyjnego jest to stanowisko bledne. Przedmiotem rozpoznania w tej sprawie nie byla ocena zachowania powoda
pod katem przypisania mu czynu nieuczciwej konkurencji, polegajacego na wykorzystaniu informacji stanowiacych
tajemnice przedsiebiorstwa pozwanej spolki, a ocena wypowiedzi pozwanego w kontekécie bezprawnego naruszenia
débr osobistych strony powodowej. Zwazywszy na wskazany powyzej charakter tej wypowiedzi jako tzw. wypowiedzi
mieszanej, dla oceny bezprawno$ci dzialania pozwanego decydujace znaczenie maja dwa elementy: cel dzialania
pozwanego oraz istnienie okoliczno$ci faktycznych, ktére uzasadniaty publiczne wygloszenie tej wypowiedzi. Ocena
obu tych elementéw musi zosta¢ dokonana przy uwzglednieniu okoliczno$ci faktycznych tej sprawy.



Jak wynika z ustalen faktycznych poczynionych przez sad pierwszej instancji, ktéore sad apelacyjny uznaje
za prawidlowe, strona pozwana od dluzszego czasu pracowala nad koncepcja nowego czasopisma, pierwotnie
zatytulowanego (...) (ostatecznie tytul magazynu to (...)). Prowadzono prace koncepcyjne nad zawarto$cig pisma,
prace nad stworzeniem strony graficznej nowego pisma, prowadzono réwniez badania rynkowe, w tym na okoliczno$é
nowego tytulu pisma i gwiazdy, ktéra miala zosta¢ zamieszczona na okladce pierwszego numeru tego pisma. Na
stanowisku redaktora naczelnego tego projektu zatrudniona byla A. J., ktéra brala bezposredni udzial w pracach
przygotowawczych tego projektu i docelowo miala zostaé redaktorem naczelnym nowego pisma. W dniu 30 maja 2011
r. A. J. wypowiedziala umowe o prace zawarta z pozwang spotkg. Wskaza¢ dodatkowo nalezy, co zostalo pominiete
w ustaleniach faktycznych sadu pierwszej instancji, a co wynika z materialu dowodowego i nie byto kwestionowane
przez strone powodowa, ze A. J. od wrze$nia 2011 r. zostala zatrudniona w powodowej spolce na stanowisku redaktora
naczelnego czasopisma (...). Zgodnie z dalszymi ustaleniami faktycznymi sadu pierwszej instancji, planowane wejscie
na rynek nowego magazynu pozwanej spolki o tytule: (...) mialo nastapi¢ w pazdzierniku 2011 r. Na okladce pierwszego
numeru pisma (...) mialo pojawi¢ sie zdjecie M. S., za§ w Srodku numeru tekst dotyczacych jej plandéw macierzynskich.
Koncepcja pisma zaklada, ze bedzie ono po$wiecone dwém tematom — zyciu gwiazd oraz modzie, przy czym czesé
magazynu poSwiecona modzie zostanie oddzielona od pierwszej czeSci magazynu okladka wewnetrzng zatytulowana
»(...)". Przed wejSciem na rynek magazynu pozwanego, w sierpniu 2011 r. na rynku pojawila sie nowa odstona
wydanego przez powodowa spotke czasopisma (...), ktérego redaktorem naczelnym we wrze$niu 2011 r. zostala A.
J.. Zmiany w magazynie (...) zostaly wprowadzone od numeru (...) pisma, ktory ukazal sie w dniu 16 sierpnia 2011
r. Zmiany polegaly na wprowadzeniu dwudzielnej koncepcji pisma obejmujacym tematyke zycia gwiazd i mody — tak
jak w planowanym magazynie (...). Podobnie, jak w przypadku projektu (...) obydwie czeSci magazynu (...) zostaly
rozdzielone wewnetrzna okladka. W numerze (...) magazyny (...), ktory ukazal sie w dniu 12 wrze$nia 2011 r. na
okladce pisma zamieszczone zostato zdjecie M. S. z tytulem ,(...)”. Konferencja pozwanej spotki, na ktérej pod adresem
powoda podniesione zostaly zarzuty przejecia, przy wprowadzaniu zmian w nalezacym do powoda dwutygodniku (...),
zalozen nowego magazynu pozwanej spolki — (...) oraz wskazano, ze dzialanie takie jest sprzeczne z zasadami uczciwej
konkurencji i stanowi naruszenie praw pozwanego, miala miejsce w dniu 19 wrzeénia 2011 .

Analiza zawartoSci i formy czasopisma (...) oraz czasopisma (...) wykazuje podobiefistwa pomiedzy nimi (numer (...)
magazynu (...): k. 238, numer (...) magazynu (...): k. 239; numer (...) magazynu (...): k. 241). W istocie w obydwu
magazynach realizowana jest ta sama koncepcja: dwudzielno$¢ magazynow, w ktorych pierwsza cze$¢ poSwiecona
jest zyciu tzw. gwiazd, cze$§¢ druga — modzie. Obydwie czesci rozdzielone sa wewnetrznymi okladkami i maja wlasne
podtytuly — w przypadku czasopisma (...), w przypadku (...) — (...). Zwraca uwage réwniez trafnie podkre§lana w
apelacji zbiezno$¢ tematyczna pomiedzy oktadka numeru (...) czasopisma (...) oraz numeru (...) czasopisma (...). W
obu wypadkach postacia tytulowa na okladce jest M. S., obydwa tytuly dotycza kwestii przyszlego macierzynstwa —
»(...)” (magazyn (...)) oraz ,(...)” ( magazyn (...)).

Jezeli wiec rozwazy¢ prawidlowo wszystkie istotne elementy tej sprawy:
1. podobienstwo koncepcji magazynu (...) i magazynu (...);

2. zbieznoé¢ czasowa tozsamych w istocie tematéow gléwnych i ich uje¢ (planowane macierzynstwo M. S.), ktore
pojawily sie w pierwszym numerze czasopisma (...) oraz wyprzedzajacym go (...) numerze czasopisma (...);

3. fakt, ze A. J., ktora uprzednio byla redaktorem naczelnym planowanego przez pozwana spotke projektu (...), tuz
przed jego ukonczeniem przeszla do powodowej spolki i objela stanowisko redaktora naczelnego magazynu (...);

- uzna¢ nalezy, ze istnialy podstawy faktyczne do wyrazenia przez strone pozwang zarzutu, ze powodowa spodtka
w piSmie (...) przejela koncepcje pozwanej wypracowang dla pisma (...), ktére wowczas wchodzilo na rynek. W
efekcie uzna¢ nalezy réwniez, ze istnialy podstawy faktyczne do wyrazenia przez pozwanego publicznej oceny co
do dzialalno$ci powodowej spélki jako dzialan sprzecznych z zasadami uczciwej konkurencji i naruszajacych prawa
pozwanego. Ocena ta dokonana zostala na konferencji prasowej promujacej wejscie na rynek czasopisma (...). Z
tych wzgleddw podzieli¢ nalezy stanowisko skarzacego, ktory konsekwentnie w toku procesu przed sadem pierwszej



instancji i w apelacji podnosil, ze dzialalnie jego podjete zostalo w celu obrony jego uzasadnionego interesu. Jest to
okoliczno$é, ktora w §wietle wskazanych powyzej okoliczno$ci faktycznych tej sprawy, wylacza bezprawno$c¢ dzialania
strony pozwanej. Blednie natomiast w tym kontek$cie sad okregowy przyjal, ze warunkiem koniecznym wyltaczenia
bezprawnosci dzialania pozwanego bylo wykazanie w tej sprawie, ze A. J. faktycznie wykorzystala tajemnice
przedsiebiorstwa pozwanego przy kierowaniu czasopismem (...), tudziez, ze powodowa spétka swoim zachowaniem
wyczerpata delikt przewidziany w art. 11 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Jak zostalo to juz wskazane
wyzej, dla oceny dzialalno$ci pozwanego wystarczajace bylo ustalenie, ze istnialy okolicznoSci faktyczne uzasadniajace
publiczne wysuniecie pod adresem powoda zarzutu przejecia koncepcji wypracowanej dla pisma (...), oraz ze dzialanie
pozwanego podjete zostalo w celu obrony swoich praw (interesu), nie zmierzalo zas§ bezposrednio do znieslawienia
powodowej spolki, tudziez ostabienia jej pozycji rynkowej. Zauwazy¢ przy tym nalezy, ze forma postawionych przez
pozwang spdlke zarzutdw byla wywazona, zarzuty nie zostaly przedstawione jezykiem napastliwym i agresywnym.
Pozwana spoltka przedstawila jedynie rzeczowy wniosek wynikajacy z zaistnialych okolicznosSci (wskazanych przez
sad apelacyjny powyzej) i ocenita zachowanie strony powodowej jako dzialanie sprzeczne z zasadami uczciwej
konkurencji.

Brak bezprawnoS$ci po stronie pozwanego wylacza zaréwno mozliwo$¢ udzielenia niemajatkowej i majatkowej
ochrony dobrom osobistym powoda, tak na gruncie ogoélnych przepisow kodeksu cywilnego (art. 24 i 448 k.c.),
jak i szczegblnych przepisow dotyczacych zwalczania nieuczciwej konkurencji. Z tych wzgledéw sad apelacyjny na
podstawie art. 386 § 1 k.p.c. zmienil zaskarzony wyrok i wniesione powddztwo, w cze$ci objetej zaskarzeniem, oddalit.
O kosztach postepowania apelacyjnego orzeczono zgodnie z zasada odpowiedzialno$ci za wynik procesu (art. 98 §
1w zw. z art. 391 § 1 k.p.c.). Na koszty nalezne pozwanemu skladajg sie: oplata od apelacji oraz wynagrodzenie
pelnomocnika procesowego, ustalone w stawce minimalnej, zgodnie z zasadami wynikajacymi z § 6 pkt 61 § 10 ust. 1
pkt 2 w zw. z § 12 ust. 1 pkt 2 rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwo$ci z dnia 28 wrze$nia 2002 r. w sprawie oplat za
czynnosci radeéw prawnych oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztow pomocy prawnej udzielonej przez radce
prawnego ustanowionego z urzedu.



