Sygn. akt I ACa 1437/15

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 3 sierpnia 2016 .

Sad Apelacyjny w Warszawie I Wydzial Cywilny w skladzie nastepujgcym:
Przewodniczacy:SSA Edyta Jefimko (spr.)

Sedziowie:SA Maciej Dobrzyniski

SO (del.) Bernard Chazan

Protokolant: Karolina Diugosz - Zéltowska

po rozpoznaniu w dniu 3 sierpnia 2016 r. w Warszawie

na rozprawie

sprawy z powodztwa (...) spolki z ograniczona odpowiedzialnoécig z siedziba w Z. (poprzednio (...) spoiki z
ograniczona odpowiedzialnoécig z siedzibg w Z.)

przeciwko (...) spolce akcyjnej z siedziba w W.

o zaplate

na skutek apelacji powodki

od wyroku Sadu Okregowego w Warszawie

z dnia 30 grudnia 2014 r., sygn. akt XVI GC 141/14
1. oddala apelacje;

2. zasqdza od (...) spoélki z ograniczong odpowiedzialnosciq z siedzibg w Z. na rzecz (...) spolki
akcyjnej z siedzibg w W. kwote 2700 zl (dwa tysiqgce siedemset zlotych) tytulem zwrotu kosztéow
zastepstwa procesowego w postepowaniu apelacyjnym.

Maciej Dobrzynski Edyta Jefimko Bernard Chazan

Sygn. akt  ACa 1437/15

UZASADNIENIE

Syndyk masy upadloSciowej (...) sp. z 0.0. w upadloéci likwidacyjnej w Z. wniost o zasadzenie od (...) S.A. w W. kwoty
155.334,86 zl wraz z ustawowymi odsetkami od wskazanych kwot i dat oraz kosztéw postepowania, w tym kosztow
zastepstwa procesowego i kosztow oplaty skarbowej od pelnomocnictwa.

W uzasadnieniu wskazano, ze warunkiem nawigzania wspolpracy strony powodowej z pozwana bylo godzenie sie na
pobieranie przez (...) S.A. w W. oplat za ,zarzadzanie budzetem marketingowym” i inne ustugi, ktore byly fikcyjne lub
wykonywane tylko w interesie pozwanej. Oplaty, razaco wysokie, byly pobierane przez pozwana z naleznosci powodki
z tytulu dostawy produktow, na podstawie dokumentéw kompensaty, co powodowalo zwiekszenie cen produktow, a
tym samym zmniejszalo ich atrakcyjno$¢ dla konsumenta, utrudniajac spotce (...) dostep do rynku. Jako podstawe



prawna .dochodzonych roszczen podano art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. oraz 18 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. w zwiazku z art. 15
ust.1 pkt 5 u.z.n.k.

W dniu 18 grudnia 2013 r. Sad Okregowy w Warszawie wydal nakaz zaptaty w postepowaniu upominawczym zgodnie z
zadaniem pozwu, od ktoérego pozwana wniosla sprzeciw, zaskarzajac nakaz zaplaty w caloéci i domagajac sie oddalenia
powddztwa w calosci jako bezzasadnego ze wzgledu na nieistnienie roszczenia oraz zasadzenie od powodki na rzecz
pozwanej kosztéw postepowania, w tym kosztow zastepstwa procesowego wedlug norm przepisanych.

Zaskarzonym wyrokiem z dnia 30 grudnia 2014 r. Sad Okregowy w Warszawie:
1.oddalil powddztwo,
2.zasadzil od powddki na rzecz pozwanej 3600 zl tytulem zwrotu kosztow zastepstwa prawnego

3.nakazal pobra¢ od powodki na rzecz Skarbu Panstwa 475z} tytulem wyplaconego §wiadkowi K. B. zwrotu kosztéw
dojazdu.

Powyzszy wyrok Sad Okregowy wydal na podstawie nastepujacych ustalen faktycznych i
wnioskow.

Spolka (...) byla jednym z wiekszych importeréw drzwi na polskim rynku, przy czym dostarczala swoj towar przede
wszystkim na tradycyjny rynek. Jednak, chcac go wypromowac i zwiekszy¢ obrot, w dniu 26 listopada 2008 r. zawarla
z pozwana sp6tka umowe o wspolpracy handlowej. W chwili zawierania umowy pozwana nie byla istotnym graczem
na rynku, a nawet najmniejszym odbiorca sieciowym tego typu produktéw. (...) sp. z 0.0. byla réwniez zwigzana
umowami o wspoOlpracy z innymi sieciami handlowymi, a jej asortyment nie byt typowy dla sieci (...) S.A. w W.. Na
podstawie przedmiotowej umowy strona powodowa dostarczala stronie pozwanej drzwi i bramy garazowe, a pozwana
$wiadczyla na rzecz powodki roznego rodzaju ustugi zwigzane z wypromowaniem tego towaru i jego odsprzedaza .Do
umowy podpisanych zostalo szereg zalacznikoéw: m. in. zalacznik (...) z dnia 26 listopada 2008 r. o rodzajach oplat
ponoszonych na rzecz pozwanej; zalacznik (...) z dnia 26 listopada 2008 r. o warunkach dostaw; zalacznik (...) z
dnia 26 listopada 2008 r. o warunkach handlowych i o ptatno$ciach; zalacznik nr(...) z dnia 26 listopada 2008 r. o
terminach platno$ciioplatach za ustuge (...), zarzadzanie budzetem marketingowym i o premii pienieznej okresowej;
ushudze konsultacji handlowych; zalacznik (...) z dnia 26 listopada 2008 r. o reklamacjach klientow; zalgcznik(...)
z dnia 26 listopada 2008 r. ponownie o warunkach handlowych z uwzglednieniem rabatu promocyjnego; zalacznik
(...) z dnia 26 listopada 2008 r. o zwrotach towaru. Zgodnie z zalacznikiem (...), obowigzujacym od 2009 r., ustuga
zarzadzania budzetem marketingowym polegala na zarzadzaniu portfelem dzialan promocyjnych i reklamowych
dostawcy poprzez decyzje o doborze odpowiednich §rodkéw marketingowych w celu wspierania promocji i reklamy
dostawcy w punktach sprzedazy zamawiajacego oraz stosowaniu tych §rodkéw. Portfel dzialan promocyjnych mogt
obejmowa¢, m.in. udostepnianie powierzchni do ekspozycji plakatow, celem umozliwienia przeprowadzenia przez
dostawce promocji towaréw w formie degustacji, prezentacji, animacji; umieszczenie dodatkowej wkladki o marce
dostawcy w gazetce promocyjnej, na stalym noéniku reklamy lub tematycznym katalogu; dystrybucji dostarczonych
przez dostawce materialow reklamowych; wyeksponowanie logo towaru. Natomiast portfel dzialan reklamowych mogt
obejmowa¢: przygotowanie planu promocji gazetowych i innych; drukowanie informacyjnych gazetek; dystrybucje
gazetek; umieszczenie logo dostawcy na stronie internetowej zamawiajacego; inne formy reklamy. Zgodnie z aneksem
nr (...) spolka (...) zamoéwila u pozwanej ustugi promocyjne, w okresie od 1 stycznia 2009 r. do 31 grudnia 2009 r.,
za kwote 50.000 zl, nastepnie zgodnie z aneksem nr (...) w okresie od 1 stycznia 2010 r. do 31 grudnia 2010 r. za
kwote 50.000 zl. Zamowione ustugi byly niezalezne od ustug przewidzianych w umowie lub w innych porozumieniach
stron, w szczegblnoSci w ramach budzetu promocyjnego. Zgodnie z zalacznikiem (...), obowigzujacym od 1 stycznia
2009 r., warto$¢é rabatu i ustug w ramach zarzadzania budzetem marketingowym zostaly ustalone na 8,5 % w rocznym
okresie rozliczeniowym. Nowym zalgcznikiem (...), obowiazujacym od 1 stycznia 2010 r., warto$¢ rabatu i ustug
w ramach zarzadzania budzetem marketingowym zostaly ustalone na 9,5 % w rocznym okresie rozliczeniowym.
Produkty dostarczone przez (...) spolke z o.0. byl rejestrowane w systemie (...), a zamawiane tylko i wylgcznie
pod katem akcji promocyjnych. Jezeli zamawiajacy byl zainteresowany wzieciem udzialu w akcji promocyjnej



wowczas strony uzgadnialy date akeji, date dostawy, ilo$¢, sposdb ekspozycji i cene za produkt. Pozwana spotka
w ramach oferowanych przez siebie ustug podejmowala szereg dzialan o charakterze reklamowo-promocyjnym, w
tym publikowala towary powodowej sp6lki w gazetkach reklamowych kolportowanych pomiedzy klientéw pozwanej;
umieszczala logo dostawcy w gazetce; udostepniala powierzchnie ekspozycyjna w halach. Powodka otrzymywal
gazetki reklamowe przed ich publikacja, w ktérych byly: zdjecie, opis i cena jej produktu wraz z informacjg w jakim
okresie towar bedzie w sprzedazy. Potwierdzenie dostawy przez (...) spblke z o.0. uruchamiato kolportaz gazetki
do klientéw, przy czym powodka potwierdzila wykonanie ustug promocyjno — reklamowych przez pozwana. Po
zakonczeniu akeji promocyjnej towar, ktéry nie zostal sprzedany, musial zostaé¢ odebrany przez powodke, na jej koszt.
Strony uzgodnily, ze wynagrodzenie z tytulu wykonanych ustug bedzie liczone od wysokos$ci obrotu, a nie od ilo$ci i
termindéw $wiadczonych ustug. Wspolpraca handlowa byta oplacalna dla obu stron transakgeji. (...) S.A. w W. tytulem
wykonanych ustug wystawila nastepujace faktury: 1) fakture nr (...) z dnia 31 pazdziernika 2009 r. na kwote 14.707,10
z}; 2) fakture nr (...) z dnia 31 stycznia 2010 r. na kwote 25.985,15 z}; 3) fakture nr (...) z dnia 31 marca 2010 r. na
kwote 16.300,97 zl; 4) fakture nr (...) z dnia 30 kwietnia 2010 r. na kwote 4.765,81 zl; 5) fakture nr (...) z dnia 30
czerwca 2010 r. na kwote 4.950,09 zt; 6) fakture nr (...) z dnia 30 czerwca 2010 r. na kwote 61.000 zl; 7) fakture nr
(...) z dnia 30 sierpnia 2010 r. na kwote 13.873,23 zL. W kazdej z faktur zostal wpisany termin zaplaty wynoszacy 14
dni, a jako forme platnosci wskazano kompensate. Kwota 14.707,10 zt z faktury nr (...) z dnia 31 paZdziernika 2009 r.
zostala potracona z przelewu pozwanej na rzecz powddki z dnia 17 listopada 2009 r. W wyniku kompensaty powodka
otrzymala przelew w wysokoS$ci 105.953,10 zl. Kwota 25.985,15 zl z faktury nr (...) z dnia 31 stycznia 2010 r. zostala
potracona z przelewu strony pozwanej na rzecz strony powodowej z dnia 23 lutego 2010 r. W wyniku kompensaty
powodka otrzymata przelew w wysokoSci 136.714,05 zL. Kwota 16.300,97 z} z faktury nr (...) z dnia 31 marca 2010
r. zostala potracona z przelewu pozwanej na rzecz powddki z dnia 4 maja 2010 r. W wyniku kompensaty powddka
otrzymala przelew w wysokoSci 80.554,83 zl. Kwota 4.765,81 z} z faktury nr (...) z dnia 30 kwietnia 2010 r. zostala
potracona z przelewu pozwanej na rzecz powodki z dnia 18 maja 2010 r. W wyniku kompensaty powddka otrzymala
przelew w wysokoéci 15.778,99 zt. Kwota 4.950,09 zt z faktury nr (...) z dnia 30 czerwca 2010 r. zostala potrgcona z
przelewu pozwanej na rzecz powodki z dnia 5 pazdziernika 2010 r. Kwota 61.000 z} z faktury nr (...) z dnia 30 czerwca
2010 1. zostala potracona z przelewu pozwanej na rzecz powodki z dnia 5 pazdziernika 2010 r. Kwota 13.873,23 zl z
faktury nr (...) zdnia 31 sierpnia 2010 r. zostala potracona z przelewu pozwanej na rzecz powodki z dnia 5 pazdziernika
2010 r. W wyniku kompensat z wymienionych faktur (...) spétka z o.0. otrzymala przelew w wysokoSci 76.995,48 zl.
Platnoéci w jej imieniu dokonywala firma (...). Wspoélpraca pomiedzy stronami zostala zakoniczona wraz z uptywem
okresu wskazanego w aneksie nr (...).

Podstawa poczynionych przez Sad Okregowy ustalen faktycznych byly dokumenty zgromadzone w aktach sprawy
oraz zeznania $wiadkow wnioskowanych przez obie strony. Prawidlowo$¢é zawarcia umowy oraz anekséw do niej nie
byta kwestionowana. Bezspornym byl rowniez fakt, iz w przedmiotowej umowie zawarto zapis dotyczacy oferowanych
przez pozwang ushug promocyjno — marketingowych. Zeznania Swiadkéw K. B. i M. M., ocenione przez Sad Okregowy
jako wiarygodne, przyczynily sie do sie ustalenia charakteru wspolpracy pomiedzy stronami procesu.

Sad Okregowy oddalit pow6dztwo w calosci, uznajac je za bezzasadne.

Za nietrafny uznany zostal zgloszony zarzut przedawnienia. Jak wynika z art. 20 u.z.n.k. roszczenia z tytulu
czynow nieuczciwej konkurencji ulegaja przedawnieniu z uptywem lat trzech. Bieg przedawnienia rozpoczyna sie
oddzielnie co do kazdego naruszenia, a przepis art. 442 k.c. stosuje sie odpowiednio. Dzien, w ktérym poszkodowany
dowiedziat sie o szkodzie i osobie obowiazanej do jej naprawienia, to data dokonania zaplaty przez powodowa spotke
niedozwolonych oplat na rzecz pozwanej spolki, czyli daty dokonania kompensat. Zgodnie z art. 123 § 1 pkt 1 k.c.
powddka przerwala bieg terminu przedawnienia przez zawezwania pozwanej do proby ugodowej. Ocene zasadno$ci
powodztwa determinowala ocena prawna zawartej przez strony umowy o wspoétpracy handlowej. Z samej tresci tej
umowy wynikalo, ze jej przedmiotem byla dostawa produktéw powodki do placowek handlowych pozwanej oraz
$wiadczenie uslug przez pozwang na rzecz dostawcy. Umowa o wspodlpracy handlowej nie jest ramowa umowg
sprzedazy, a raczej umowa nienazwana z elementami réznych uméw cywilnych, w tym elementéw umowy sprzedazy
i umowy o $wiadczenie ushug. Przeprowadzone dowody osobowe wykazaly, ze strony okreslily cel umowy odmiennie



anizeli wskazuje doslowne brzmienie kontraktu. Z zeznan $§wiadkéw wynika, ze bezposrednim celem umowy nie byta
sprzedaz produktéw, ale ich reklama, promocja, zdobycie nowych klientéw, poszerzenie rynku zbytu. Swiadezy o
tym przede wszystkim to, ze powodka dostarczala pozwanej swoj towar tylko w ramach akeji promocyjnych. Rabaty,
promocje sprawiaja, ze dana placowke handlowa odwiedza wieksza liczba klientéw, anizeli w przypadku, gdy towar jest
sprzedawany bez rabatu, w zwiazku z tym, z towarem spolki (...) mogla zapozna¢ sie nieograniczona liczba klientéw
i skorzysta¢ rowniez z oferty powddki zar6wno w sieci, jak i w przyszlo$ci. Umowa miala charakter ramowy i byla
prawnym fundamentem stalej wspolpracy pomiedzy stronami. Zorganizowanie sieci handlowej i zbywanie towaréw
powddki docelowym odbiorcom byto korzystne dla sp6iki (...). Rowniez pozwana byla zainteresowana uzyskiwaniem
jak najlepszych efektow ekonomicznych wspdlpracy, co stanowilo dla dostawcy gwarancje, ze bedzie ona dazyé
do jak najkorzystniejszej sprzedazy dostarczonych towaréw. Dostawca towardéw, w oparciu o regulacje umowne,
budowal strukture handlowa przy zaangazowaniu $rodkéw innych podmiotéw gospodarczych. Pozwana oprocz
dystrybucji Swiadczyla na rzecz powodki ushugi promocyjno — marketingowe, majace na celu zwiekszy¢ sprzedaz. Za
wykonanie tych ustug uzyskiwata wynagrodzenie, ktére kompensowala z wynagrodzeniem powddki. Istotg transakeji
kompensacyjnych jest wymienny charakter $wiadczen partneréw, ktory. powstaje na skutek sprzezenia dwoch
transakcji: transakcji gtownej, polegajacej na dostawie towardw i kontrtransakeji, polegajacej na wzajemnej dostawie
towarow lub uslug, kompensujacej warto$¢ dostawy glowne;.

Strona powodowa wytoczonym powddztwem dochodzila roszczenia o zwrot bezprawnie uzyskanych korzysci na
skutek dokonania przez (...) S.A. w W. czynu nieuczciwej konkurencji z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k., polegajacego na
pobraniu innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy. Celem tego przepisu jest wyeliminowanie
sytuacji, w ktorej zawarcie umowy sprzedazy zalezy od dodatkowego §wiadczenia pienieznego po stronie sprzedawcy.
Sad Okregowy nie miat watpliwosci, ze Swiadczone przez pozwang uslugi nie byly narzucone powddce. Umowa o
wspotpracy handlowej przynosila obopolne korzysSci. Oplaty, jakie ponosit spoélka (...), zwigzane byly z konkretnymi
dzialaniami pozwanej, ktore z kolei byly dokonywane w interesie obu stron. Wynagrodzenie pozwanej nie bylo stala
kwotg, niezalezng od efektéow dzialan marketingowych, ale bylo proporcjonalne do wielkoS$ci jej zaangazowania.
Brak dzialan promocyjnych pozwanej skutkowalyby mniejszg sprzedaza towaréw powodki, co z kolei wigzalo sie
z mniejszym wynagrodzeniem pozwanej oraz skutkowalo zwrotem niesprzedanego przez nia towaru, ale na koszt
dostawcy. Zatem ustugi Swiadczone przez pozwang mialy swoja materialng warto$c¢ i nie byty fikcyjne, ani pozorne.
(...) S.A. w W. faktycznie, a nie jedynie pozornie, prowadzila dzialania promocyjne towaréw spoiki (...). Samo
niezadowolenie powddki z efektow Swiadczonych przez pozwana ustug nie moze byé wyznacznikiem wyczerpania
dyspozycji art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Zgodnie z art. 15 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k. czynem nieuczciwej konkurencji
sq dzialania majace na celu wymuszenie na klientach wyboru jako kontrahenta okre$lonego przedsiebiorcy lub
stwarzanie warunkéw umozliwiajacych podmiotom trzecim wymuszanie zakupu towaru lub uslugi u okre$lonego
przedsiebiorcy. Nieuczciwe jest zatem wywieranie takiej presji na innych przedsiebiorcach lub innych uczestnikach
obrotu, aby ich wybory rynkowe byly zgodne z intencjg ,,wymuszajacego”. Dla osiagniecia tego celu sprawca musi
dysponowac odpowiednia sila rynkowa. Sad Okregowy ustalil, ze (...) S.A. w W. nie byla istotnym ,,graczem na rynku”
dostarczanego jej przez powodke rodzaju produktéow. Powbddka zawarla umowe o wspdtpracy handlowej z pozwang
nie z tej przyczyny, ze nie miala innej mozliwoéci dystrybucji towaréw, ale dlatego, ze chciala poszerzy¢ swoj rynek
zbytu. Spolka (...) byla jednym z najwiekszych importeréw drzwi na rynku i korzystala z wielu kanaléw dystrybucji
swojego towaru, w tym rowniez z rynku tradycyjnego. Zatem nie znajdowala sie w sytuacji, ktéra wymuszala na
niej dokonanie okreSlonego wyboru rynkowego, a jej towar nie stanowil normalnego asortymentu towaréw, jakimi
handlowala pozwana. Powddka, kt6éra zgodnie z art. 6 k.c. obcigzal ciezar wykazania utrudniania jej przez pozwana, na
skutek pobierania wskazanych oplat, dostepu do rynku, nie udowodnita tej okoliczno$ci, ograniczajac sie jedynie do
twierdzenia, ze takie utrudnianie mialo miejsce, powolujac konkretne przepisy i orzeczenia innych sadéw wydane w
podobnych sprawach. Nie bylo zatem podstaw do uznania, iz pozwana popehila na szkode powo6dki czyn nieuczciwe;j
konkurencji, co czynilo powodztwo bezzasadnym.

Apelacje od powyzszego wyroku zlozyla powodka, zaskarzajac orzeczenie Sadu Okregowego w caloSci na podstawie
nastepujacych zarzutow:



1.naruszenia przepisOw prawa materialnego:
a) art. 15 ust. 1 pkt. 4 u.z.n.k. poprzez przyjecie, ze:

- pobieranie oplat za dzialania reklamowe i marketingowe dotyczace produktéw stanowiacych wlasnosé pozwanej nie
stanowilo pobierania dodatkowych oplat za przyjecie towaréw do sprzedazy;

- na powodce ciazyl obowiazek wykazania utrudnienia dostepu do rynku w sytuacji pobierania dodatkowych oplat;
b) art. 6 k.c. poprzez przyjecie, ze na pozwanej nie cigzyl obowiazek wykazania wykonania swoich rzekomych ustug.
2. naruszenia prawa procesowego, majacego istotny wplyw na wynik sprawy:

a)niewazno$ci postepowania, gdyz powodem jest (...) sp. z 0.0., a nie oznaczony w pozwie ,,Syndyk Masy Upadlo$ci
(...) sp. z 0.0. w upadloéci likwidacyjnej w Z." - a takie oznaczenie nie jest zwykla omylka, gdyz powtarza sie w tekscie
wyroku;

b) art. 233 § 1 k.p.c.:

-poprzez naruszenie swobodnej oceny dowoddw polegajace na bezpodstawnym pominieciu zeznan Swiadka, tj. K. B.,
w sytuacji, gdy nie sa one sprzeczne z pozostalym materialem dowodowym, a dostarczaja wiedzy o faktach istotnych
dla rozstrzygniecia sprawy;

-poprzez naruszenie swobodnej oceny dowodow polegajace na dokonaniu blednych ustalen faktycznych, wskutek
dowolnej i niewszechstronnej oceny materialu dowodowego, w sposob sprzeczny z zasadami do§wiadczenia zyciowego
i nasuwajacych zastrzezenia z punktu widzenia zasad logicznego rozumowania, w konsekwencji prowadzacych do,
nastepujacych blednych konkluzji, tj.:

- ze pobieranie znacznych kwot pienieznych nie stanowi utrudnienia dostepu do rynku;
- ze pozwana wykazala wykonanie swoich ushug;

c) art. 328 § 1 k.p.c. - poprzez niewskazanie przyczyn, dla ktérych Sad I instancji odmowit wiary zeznaniom §wiadka
w osobie K. B.;

d) art. 245 k.p.c. oraz 308 k.p.c. - w zwigzku z przyjeciem do materiatu dowodowego niepo§wiadczonych kserokopii
dokumentéw w postaci stron katalogdw pozwanego oraz potwierdzen wykonania ustug;

e) art. 328 § 2 k.p.c. - w zwigzku z tym, ze Sad I instancji nie ustalil pelnego stanu faktycznego i nie odniost sie w
uzasadnieniu wyroku do wszystkich dowod6w zaoferowanych przez strony;

f) art. 386 § 4 k.p.c. - wzwigzku z tym, ze Sad I instancji zbadal tylko ograniczony zakres stanu faktycznego i prawnego
sprawy, pomijajac istote sprawy.

Wskazujac na powyzsze zarzuty apelujaca domagata sie: uchylenia zaskarzonego wyroku w calo$ci i przekazania
sprawy Sadowi I instancji do ponownego rozpoznania, z uwzglednieniem kosztéw postepowania apelacyjnego wraz z
kosztami zastepstwa procesowego, ewentualnie zmiany orzeczenia poprzez uwzglednienie powddztwa w calo$ci, jezeli
bledne oznaczenie strony nie powoduje niewazno$ci postepowania, oraz zasadzenie od pozwanej na rzecz powodki
kosztow postepowania, w tym kosztéw zastepstwa procesowego wedlug norm przepisanych

Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje:



Apelacja nie jest zasadna.

Niezasadny okazal sie zarzut niewazno$ci postepowania na skutek oznaczenia przez Sad Okregowy w komparycji i
sentencji zaskarzonego wyroku jako powoda Syndyka Masy Upadlosci (...) sp. z 0.0. w upadloéci likwidacyjnej w Z.,
zamiast (...) sp.z0.0. wZ. (obecnie (...) sp. z0.0. wZ.). Powyzszy zarzut zdezaktualizowal sie, bowiem postanowieniem
z dnia 22 pazdziernika 2015 r. (k.496-497) Sad Okregowy sprostowatl oczywista omyltke w zaskarzonym wyroku w
zakresie oznaczenia strony powodowej, wskazujac, iz powodka jest (...) sp. z 0.0., a nie Syndyk. Poniewaz powyzsze
orzeczenie jest prawomocne, to kontroli instancyjnej podlega wyrok w wersji uwzgledniajacej sprostowanie, co czyni
podnoszony zarzut bezprzedmiotowym.

Nietrafne sa réwniez zarzuty naruszenia art. 328 § 1i § 2 k.p.c.

Art. 328 w § 1k.p.c. okre$la na czyj wniosek i w jakim terminie ztozony Sad sporzadza uzasadnienie wyroku, natomiast
§ 2 precyzuje, jakie elementy konstrukcyjne uzasadnienie powinno zawieraé¢. Zatem nawet w przypadku ewentualnej
zasadnoSci zarzutu o niewskazaniu przyczyn, dla ktérych Sad I instancji mial odmoéwié wiary zeznaniom okre§lonego
Swiadka, okoliczno$¢ ta nie moglaby co do zasady stanowi¢ podstawy naruszenia art. 328 § 1 k.p.c. Natomiast,
aby postawi¢ w sposob skuteczny zarzut naruszenia art. 328 § 2 k.p.c.. wadliwo$¢ uzasadnienia musialaby by¢ na
tyle istotna, aby uniemozliwi¢ Sadowi Apelacyjnemu przeprowadzenie kontroli instancyjnej (por. orzeczenia Sadu
Najwyzszego z dnia 16 pazdziernika 2009 r., I UK 129/09, LEX nr 558286, z dnia 30 wrze$nia 2008 r., Il UK 385/07,
Lex nr 741082 oraz z dnia 26 listopada 1999 r., III CKN 460/98, OSNC 2000/5/100). Natomiast w rozpoznawanej
sprawie Sad Apelacyjny na podstawie uzasadnienia zaskarzonego wyroku byl w stanie stwierdzié, jaki stan faktyczny
Sad Okregowy ustalil i jakie przepisy prawa materialnego do jego oceny zastosowal, co umozliwialo przeprowadzenie
takiej kontroli. Nalezy réwniez stwierdzi¢, iz z natury rzeczy sposob sporzadzenia uzasadnienia orzeczenia nie ma
wplywu na wynik sprawy, poniewaz uzasadnienie wyraza jedynie motywy wcze$niej podjetego rozstrzygniecia (por.
wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 7 stycznia 2010 r., II UK 148/09, LEX nr 577847).

Sad Apelacyjny nie uwzglednil rowniez zarzutu naruszenia art. 386 § 4 k.p.c. Zgodnie z art. 386 § 4 k.p.c. Sad II
instancji moze uchyli¢ zaskarzony wyrok i przekazac sprawe do ponownego rozpoznania w razie nierozpoznania istoty
sprawy przez Sad I instancji. Na podstawie pogladow dominujacych w doktrynie i orzecznictwie przyjaé nalezy, ze
nierozpoznanie istoty sprawy odnosi sie do roszczenia bedacego podstawa powddztwa i zachodzi, gdy Sad I instancji
nie orzekl w ogoéle merytorycznie o zadaniach stron, zaniechal zbadania materialnej podstawy zadania pozwu albo
pomingl merytoryczne zarzuty pozwanego. Oceny, czy Sad I instancji rozpoznat istote sprawy, dokonuje sie na
podstawie analizy zadanh pozwu i przepisbw prawa materialnego, stanowigcych podstawe rozstrzygniecia, nie za$ na
podstawie ewentualnych wad postepowania wyja$niajacego. Niewyjasnienie okolicznosci faktycznych istotnych dla
rozstrzygniecia sprawy nie jest rownoznaczne z nierozpoznaniem jej istoty (por. wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 22
lipca 19999 r., I UKN 589/98, OSNCP 2000/12/483).

Nie doszlo réowniez do naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. w zw. z art. 245 k.p.c. oraz 308 k.p.c. w zwiazku z
sprzyjeciem do materiatu dowodowego niepo$wiadczonych kserokopii dokumentéw w postaci stron katalogow
pozwanego oraz potwierdzen wykonania uslug”. Kserokopie, jakkolwiek nie sa dokumentami, sg jednak §rodkami
uprawdopodobnienia tego, ze oryginalne dokumenty istnieja. W przypadku za$, gdy okolicznoSci wskazane w
kserokopii nie sg kwestionowane przez przeciwnika, powinny one zosta¢ uznane przez Sad za dowiedzione, jako
przyznane lub niezaprzeczone. Dopuszczalna jest sytuacja, w ktorej strona przedklada odbitke ksero zamiast
wlasciwego dokumentu, jezeli strona przeciwna nie kwestionuje tej kserokopii i nie wnosi o dostarczenie dokumentu
oryginalnego. W tej sytuacji Sad moze odstapi¢ od obowigzku zazadania oryginalu dokumentu, jezeli przyjmie, ze
nastgpilo w ten sposo6b przyznanie przez strone przeciwng faktéw objetych ta kserokopia (art. 229 k.p.c.), badz tez ich
przemilczenie przez strone przeciwng (art. 230 k.p.c.), co uprawnia Sad do przyjecia tych faktow za prawdziwe bez
dowodu (por. wyrok Sadu Apelacyjnego w Rzeszowie z dnia 11 kwietnia 2013 r., I ACa 31/13, LEX nr 1313413 i wyrok
Sadu Apelacyjnego w Poznaniu z dnia 22 grudnia 2005 r., I ACa 540/05, LEX nr 186125).



Niepos$wiadczone kserokopie gazetek zostaly dolaczone do sprzeciwu, jak rowniez kserokopie dokumentéw w postaci
potwierdzenia przez powddke wykonania ustug przez pozwana (k.248-297). W odpowiedzi na sprzeciw (k.304—
314) powddka nie zakwestionowala okoliczno$ci wynikajacych ze zlozonych kserokopii dokumentow(k.311-312), jak
rowniez nie zazadala przedstawienia ich oryginaléw. Ponadto zlozone w formie kserokopii dokumenty potwierdzenia
wykonania ustug w wiekszoSci zostaly podpisane przez Swiadka K. B., na wiarygodnos¢ zeznan ktérego powoluje sie
apelujaca.

Whbrew zarzutom apelujacej nie doszlo takze do pominiecia przez Sad Okregowy zeznan tego $wiadka, (ktore znajduja
sie w protokole rozprawy na k.331-333). Analiza uzasadnienia zaskarzonego wyroku wskazuje, iz zeznania te stanowily
podstawe poczynionych przez Sad I instancji ustalen faktycznych, (po dokonaniu okre$lonych ustalen zeznania te
zostaly powolane jako $§rodek dowodowy, stanowigcy ich podstawe k.3, 4, 5 i 7 uzasadnienia), ponadto oceniajac
zebrany w sprawie material dowodowy Sad I instancji stwierdzil, ze byly one przydatne do ustalenia charakteru
wspolpracy stron i ocenit je jako wiarygodne.

Sad Okregowy nie naruszyl rowniez art. 233 § 1 k.p.c. w wyniku uznania, ze pozwana wykazata wykonanie swoich ustug
promocyjnych i zarzadzania budzetem marketingowym, za ktore pobrala wynagrodzenie. Fakt wykonania przez (...)
S.A. w W. przedmiotowych ustug Sad Okregowy ustalil na podstawie przyznania przez strone powodowg okolicznosci
wynikajacych z tresci zlozonych w formie niepo$wiadczonych kserokopii dokumentéw, tj. gazetek oraz potwierdzen
odbioru wykonania ustug, a takze zeznan $wiadka K. B. (k.331-333). Podkre§li¢ nalezy rowniez, w kontekScie zeznan
tego Swiadka oraz kolejnego $§wiadka M. M. (k.369-370), ze twierdzenie powddki, iz powyzsze ustugi mialy charakter
fikcyjny i byly dla niej bezwarto$ciowe, nie znajduje oparcia w prawidlowo ustalonej przez Sad Okregowy podstawie
faktycznej wyroku.

Prawidlowo takze Sad Okregowy uznal, iz to na powodce ciazyl obowiazek wykazania utrudniania przez strone
pozwana, na skutek pobierania oplat za sporne uslugi, dostepu do rynku. W uzasadnieniu wyroku z dnia 16
pazdziernika 2014 r., SK 20/12, OTK-A 2014/9/102, Trybunal Konstytucyjny stwierdzil, ze art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.
nie zawiera adresowanej do Sadu powszechnego normy nakazujacej uznaé bez dowodu fakt domniemywany w postaci
utrudniania dostepu do rynku i przerzucania ciezaru dowodu w tym zakresie na pozwanego. Na gruncie ustawy z dnia
16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji tylko w jednym wypadku prawodawca wprost odstepuje od
rozkladu ciezaru dowodu przewidzianego w art. 6 k.c. (art. 18a u.z.n.k.). Wyjatek ten nie odnosi sie jednak do czynu
z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k..

Z uwagi na powyzsze Sad Apelacyjny stwierdzil, ze Sad Okregowy, do oceny prawidtowo ustalonego stanu faktycznego
sprawy, wlasciwie zastosowal art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k., dokonujac takze prawidlowej wykladni tego przepisu.

W uzasadnieniu powolanego powyzej wyroku Trybunal Konstytucyjny stwierdzil, iz art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k nie
wyklucza mozliwo$ci zawierania umoéw, ktérych moca jedna ze stron zobowigze sie do uiszczenia oznaczonej sumy
pienieznej w zamian za $§wiadczenia polegajace na reklamie lub szeroko rozumianej promocji towaréw albo innego
rodzaju $wiadczenia zwigzanego z transportem, sktadowaniem lub ekspozycja towaru, ktory jest przedmiotem umowy
sprzedazy, dostawy lub komisu. Tego rodzaju zachowanie przedsiebiorcy o silniej pozycji rynkowej nie moze zostac
zakwalifikowane samo w sobie jako czyn nieuczciwej konkurencji, chyba ze in casu zostanie wykazane, iz oplaty
utrudniaja dostep do rynku innemu przedsiebiorcy, a ich pobranie byto warunkiem zawarcia innej umowy miedzy
tymi samymi stronami.

W $wietle art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. zakazane sg jedynie takie oplaty, gdzie $§wiadczenie po stronie odbiorcy
towaru polega wylacznie na zawarciu umowy z danym dostawca, a wiec nie naklada na ten podmiot zadnych
obowiazkéw polegajacych na dzialaniu, ktérych efekty maja pozytywne oddzialywanie réwniez na sfere ekonomiczna
dostawcy. Dla przesadzenia o wystapieniu deliktu nieuczciwej konkurencji, przewidzianego w art. 15 ust. 1 pkt 4
u.z.n.k., nie ma decydujacego znaczenia sama prawna skuteczno$é towarzyszacych umowie sprzedazy porozumien
marketingowo-promocyjnych, jezeli uzyskana przez kupujacego oplata oznacza pobranie od sprzedajacego innych niz
marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy (por. wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 25 pazdziernika 2012 1.,



I CSK 147/12, LEX nr 1231301). Przy ocenie tego, czy dochodzi do pobierania przez odbiorce towaréw oplaty innej niz
marza handlowa za przyjecie towaréw do sprzedazy decydujace znaczenie ma handlowy sens takich oplat (tj. w czyim
interesie je ostatecznie zastrzezono), w jaki sposéb (przy pelnej lub ograniczonej swobodzie negocjacyjnej stron) i
jakie ostatecznie inne jeszcze okolicznoSci uksztaltowaly faktyczna relacje handlowa miedzy przedsiebiorcami (por.
wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 23 pazdziernika 2014 r., I CSK 597/13, LEX nr 1545133).

Mozliwe, co do zasady, jest uzaleznienie wysoko$ci ceny jednostkowej za ustuge od ogélnej wielkoSci lub wartosci
obrotu pomiedzy stronami w danym okresie czasowym (por. wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z dnia 27 sierpnia
2015 1., I ACa 2074/14, LEX nr 1843223). Taki spos6b ksztaltowania wynagrodzenia nie jest wykluczony, bowiem w
sytuacji, gdy obroty dostawcy spadaja, wynagrodzenie, ktére placi odbiorcy jest odpowiednio mniejsze, co powoduje,
Ze uiszczane oplaty sg powigzane ze skuteczno$cig ustug.

Takze fakt, iz pozwana pobierala oplaty za dzialania marketingowe i promocyjne, ktérych przedmiotem byl towar,
stanowiacy, w chwili podejmowania tych dzialan, jej . wlasno$¢ nie §wiadczy jeszcze, iz oplaty te mialy charakter
niedozwolony w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Ekonomiczne znaczenie podejmowania takich dziatan nie byto
bowiem neutralne wobec powddki, skoro, zgodnie z postanowieniami umowy, w przypadku braku sprzedazy towaru
podlegal on zwrotowi na rzecz (...) spolki z 0.0. i to na jej koszt.

Powodka byla jednym z wiekszych dostawcéw drzwi na polskim rynku, a pozwana mniejszym odbiorca sieciowym.
Spolka (...) miala réwniez zawarte umowy z innymi odbiorcami, a asortyment jej towar6w nie byt typowy dla (...)
S.A. w W.. Rodzaj §wiadczonych przez pozwana na rzecz powodki ustug zostal przez strony w sposéb jednoznaczny
zdefiniowany w zalaczniku (...) pkt 1.11 w zakresie uslugi zarzadzania budzetem marketingowym (k.71). Podkresli¢
nalezy, iz powodka zamawiala ustugi promocyjne o z gory okreslonej wartoéci (aneksy nr (...) k.136 i (...) k.146) na
kwoty po 50 0000 zl, ktére mogly obejmowaé m.in. czynno$ci opisane w pkt 1.11 zalgcznika (...) i byly one niezalezne
od ushlug przewidzianych w umowie lub innych porozumieniach stron, w szczegélno$ci uslug w ramach budzetu
promocyjnego . Dostarczane produkty byly zamawiane wylacznie pod katem konkretnych akeji promocyjnych, przy
czym rozpoczecie danej akcji przez pozwang zawsze wymagalto uzgodnienia z powodka. Towar, ktory nie zostal zbyty,
musial zosta¢ odebrany przez powddke na jej koszt. Umowa byla oplacalna dla obu stron, co wprost wynika z treéci
zeznan Swiadka K. B., ktéry potwierdzil te okoliczno$é. Marza pozwanej byla niska, wprawdzie zyskowno$¢ powodki
nie byla duza, ale wartoScig dla spoéiki (...) bylo utrzymanie klienta i wielkoSci obrotu. Celem umowy bylo poszerzenie
przez powddke rynku zbytu poprzez reklame jej produktéw realizowana przez pozwana.

Oceniajac, czy pobierane przez pozwana od powodki oplaty mialy charakter oplat niedozwolonych, w rozumieniu art.
15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k., Sad Apelacyjny mial na uwadze, ze:

1) $wiadczone przez pozwang ustugi nie zostaly powddce narzucone ( spétka (...) zawarla ze spotka (...) umowe w
celu poszerzenia rynku zbytu, chociaz korzystata juz z wielu innych kanaléw dystrybucji, a pozwana nie wymusita na
niej dokonania konkretnego wyboru rynkowego; ponadto rozpoczecie kazdej akeji promocyjnej byto przez pozwana
uzgadniane z powodka)

2) umowa o wspdlpracy przynosila obu stronom korzySci (marza byla niska, ale wspoélpraca przynosita zyski),

3) $wiadczenie ustug polegalo na podejmowaniu przez pozwang konkretnych dzialan, (ktérych rodzaj wynikal z tresci
zalacznikéw i aneksow do umowy),

4) ushugi byly $wiadczone w interesie zar6wno pozwanej, jak i powodki, bo gdyby pozwana nie sprzedala towaru, to
podlegalby on zwrotowi na koszt dostawcy,

5) wynagrodzenie bylo uzaleznione od efektywno$ci §wiadczonych ustug (brak dzialan marketingowo - promocyjnych
skutkowalby mniejsza sprzedaza, a wysoko$¢ wynagrodzenia byla uzalezniona od wysokosci obrotu),

6) ushlugi mialy charakter rzeczywisty, a nie pozorny (powddka potwierdzila ich wykonanie).



Po dokonaniu analizy okoliczno$ci rozpoznawanej sprawy Sad Apelacyjny podzielil stanowisko Sadu Okregowego,
iz nie doszlo do popelienia przez pozwana na szkode powddki czynu nieuczciwej konkurencji z art. 15 ust. 1 pkt 4
u.z.n.k., co czyni zarzut naruszenia powyzsze przepisu bezzasadnym.

Uznajac apelacje za bezzasadng Sad Apelacyjny na podstawie art. 385 k.p.c. orzek! o jej oddaleniu.

O kosztach procesu za II instancje rozstrzygnieto stosownie do wyniku postepowania odwolawczego, w oparciu o art.
9881i§3k.p.c.wzw.zart. 108 § 1k.p.c.iart. 391§ 1k.p.c. oraz § 6 pkt 6 w zw. z § 12 ust. 1 pkt 2 rozporzadzenia Ministra
Sprawiedliwoéci z dnia 28 wrze$nia 2002 r. w sprawie oplat za czynnoSci radcoOw prawnych oraz ponoszenia przez
Skarb Panstwa kosztow pomocy prawnej udzielonej przez radce prawnego ustanowionego z urzedu, (znajdujacego
zastosowanie w niniejszej sprawie z mocy § 21 rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwoéci z dnia 22 paZzdziernika 2015
r. w sprawie oplat za czynnosci radcoéw prawnych), zasadzajac od powodki na rzecz pozwanej kwote 2700 zt. tytulem
zwrotu kosztow zastepstwa procesowego za postepowanie apelacyjne.

Edyta Jefimko Maciej Dobrzynski Bernard Chazan



