Sygn. akt I ACa 486/15

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 16 grudnia 2015 1.

Sad Apelacyjny w Warszawie I Wydzial Cywilny w skladzie nastepujgcym:
Przewodniczacy: SSA Ewa Kaniok

Sedziowie: SA Zbigniew Stefan Cendrowski

SO (del.) Beata Byszewska (spr.)

Protokolant: referent - stazysta Joanna Mikulska

po rozpoznaniu w dniu 16 grudnia 2015 r. w Warszawie na rozprawie

sprawy z powodztwa (...) spolka z ograniczong odpowiedzialnoscia spotki komandytowej z siedziba w G.
przeciwko (...) Spolce Akeyjnej z siedziba w W.

o zaplate

na skutek apelacji pozwanej

od wyroku Sadu Okregowego w Warszawie z dnia 17 grudnia 2014 r.

sygn. akt XVI GC 899/12

1. zmienia zaskarzony wyrok:

- w punkcie pierwszym w ten tylko sposob, ze zasqdzonq kwote 4 233 197,21 (cztery miliony dwiescie
trzydziesci trzy tysiqce sto dziewieédziesigt siedem 21/100) zlotych obniza do kwoty 3 304 855,50
(trzy miliony trzysta cztery tysiqce osiemset pieédziesiqt pieé 50/100) zlotych i oddala powédztwo
co do kwoty 928 341,70 (dziewiecset dwadziescia osiem tysiecy trzysta czterdziesci jeden 70/100)
zlotych z odsetkami;

-w punkcie trzecim w ten sposob, iz zasqdzone od pozwanego na rzecz powoda koszty postepowania
obniza z kwoty 109 729,75 (sto dziewieé tysiecy siedemset dwadziescia dziewieé 75/100) ztotych do
kwoty 84 001, 47 (osiemdziesiqt cztery tysiqce jeden 47/100) zlotych;

2, oddala apelacje w pozostalej czesci;

3. zasqdza od (...) spolka z ograniczonq odpowiedzialnosciaq spotki komandytowej z siedzibg w
G. na rzecz (...) Spotki Akcyjnej z siedzibg w W. kwote 18 592,62 (osiemnascie tysiecy piecset
dziewieédziesiqt dwa 62/100) zlotych tytulem zwrotu kosztow postepowania apelacyjnego.

Beata Byszewska Ewa Kaniok Zbigniew Stefan Cendrowski

Sygn. akt I ACa 486/15

UZASADNIENIE



Wyrokiem z dnia 17 grudnia 2014 r. Sad Okregowy w Warszawie zasadzil od pozwanego (...) Spotki Akcyjnej z siedziba
w W. na rzecz powoda (...) spdltka z ograniczong odpowiedzialno$cia” spotki komandytowej z siedziba w G. kwote 4
233 197,21 zlotych wraz z ustawowymi odsetkami od dnia 4 wrze$nia 2012 roku do dnia zaplaty, pozostalym zakresie
powodztwo oddalil oraz zasadzil od pozwanego na rzecz powoda kwote 109 729,75 zlotych tytulem zwrotu kosztow
postepowania, w tym kwote 7 200 zlotych tytulem zwrotu kosztow zastepstwa procesowego.

Powyzszy wyrok zapadl po dokonaniu przez Sad Okregowy nastepujacych ustalen faktycznych i rozwazan prawnych:

Powod zajmuje sie prowadzeniem dzialalno$ci gospodarczej m.in. w zakresie dystrybucji artykulow szklanych,
sztuccoOw, porcelany i naczyn kuchennych. Strony wspolpracowaly ze sobg w ten sposdb, ze powdd sprzedawal
pozwanemu towary w celu ich dalszej odsprzedazy konsumentom w sklepach nalezacych do sieci (...) Spélki Akeyjnej
z siedzibga w W..

Dnia 13 listopada 2008 r. strony zawarly umowe o wspdlpracy handlowej nr (...) wraz z aneksami i zalagcznikami,
ktorej przedmiotem byla regulacja zasad szeroko rozumianej wspolpracy handlowej w zakresie dostaw towarow
realizowanych przez powoda (tj. dostawce) do placowek handlowych lub magazynéw pozwanego (tj. zamawiajacego)
oraz ustug $wiadczonych przez pozwanego w zwigzku z obrotem tymi towarami. W zalaczniku (...) do ww. umowy o
wspolpracy handlowej, zatytulowanym ,, Informacje ogélne” oraz w aneksie nr (...) z dnia 13 listopada 2008 r. zawarto
definicje poje¢ uzytych w tej umowie:

+ ,premia pieniezna okresowa” byla §wiadczeniem mierzonym w oparciu o nabycie okreslonej wartoSci
towaréw w danym okresie rozliczane na zasadach okreslonych w zalaczniku nr(...) oraz (...Jumowy (pkt 1.10
informacji ogélnych),

« usluga ,zarzgqdzania budzetem marketingowym” polegala na zarzadzaniu portfelem dzialan
promocyjnych i reklamowych powoda poprzez decyzje o doborze odpowiednich §rodkéw marketingowych
w celu wspierania promocji i reklamy powoda w punktach sprzedazy pozwanego oraz stosowaniu tych
Srodkow, w szczegolnoSci poprzez udostepnianie powierzchni w placéwkach handlowych do ekspozycji
materialow, przeprowadzanie promocji towaréw, umieszczenie dodatkowej wkladki o produktach w gazetce,
na stalym no$niku reklamy lub w tematycznym katalogu, dystrybucje dostarczonych materialow reklamowych,
wyeksponowanie logo towaru pozwanego, przygotowanie, drukowanie i dystrybucje gazetek reklamowych
zawierajacych produkty powoda (pkt 1.11 informacji ogélnych),

« ustuga (...) polegala na umozliwieniu korzystania z czeSci P. portalu internetowego (...) z mozliwoScia
generowania raportdéw dotyczacych artykuléw powoda sprzedawanych przez pozwanego (pkt 1.13 informacji
ogoblnych),

« uslugi (...) (a) i (b)” polegaly na opracowaniu oraz pdézniejszej aktualizacji projektu koncepcji dostosowania
asortymentu powoda do wymagan nowego lokalnego rynku na bazie identyfikacji podstawowych grup klientow
oraz czynnikow najsilniej ksztaltujacych $wiadomo$é klientow (pkt 1.14 i 1.15 informacji og6élnych),

+ ustlugi (...) polegaly na wykonaniu czynno$ci okreslonych w pkt 1.11 informacji ogblnych, tj. zaproponowanych
powodowi w drodze ustugi zarzadzania budzetem reklamowym (§ 1 pkt 2 aneksu nr (...))

Tytulem oplaty za §wiadczone ushugi powod mial uiszcza¢ na rzecz pozwanego kwoty: za ustuge (...) (a) i (b) —
odpowiednio 12 000 zli 2 000 zl w okresie obliczeniowym 67 dni, za usluge zarzadzanie budzetem marketingowym —
9,9 % warto$ci miesiecznego obrotu handlowego, za ustuge (...) — 4,45 % warto$ci miesiecznego obrotu handlowego,
natomiast z tytulu rocznej premii pienieznej powo6d miat uiszcza¢ na rzecz pozwanego 1,25 % wartoSci miesiecznego
obrotu handlowego.

Aneksem nr (...) z dnia 13 listopada 2008 r. powdd zlecil pozwanemu wykonanie ustug reklamowych w zamian za
wynagrodzenie w kwocie odpowiadajacej 3,25 % warto$ci rocznego obrotu handlowego. W drodze anekséw nr (...) z



dnia 11 marca 2010 r. i nr(...) z dnia 31 stycznia 2011 r., strony przedtuzaly $wiadczenie ustug reklamowych o kolejne
okresy rozliczeniowe.

Dnia 31 stycznia 2011 r. strony podpisaly aneks nr (...), ktérym powdd zlecil pozwanemu wykonanie ustug
promocyjnych w zamian za wynagrodzenie w kwocie odpowiadajacej 3 % warto$ci rocznego obrotu handlowego.
Zgodnie ze zmodyfikowana trescia zalacznika nr (...) do umowy, od dnia 1 stycznia 2010 r. powdd mial uiszcza¢ na
rzecz pozwanego: za ushuge (...) (a) i (b) — odpowiednio 12 000 zl i 2 000 zl w okresie obliczeniowym 67 dni, za
ustuge zarzadzanie budzetem marketingowym — 12,15 % warto$ci rocznego obrotu handlowego, za ushluge (...) — 4,45
% warto$ci rocznego obrotu handlowego. Dnia 31 stycznia 2011 r. strony ponownie zmodyfikowaly tresé¢ zalacznika
nr(...), za§ powdd zobowigzal sie uiszczaé na rzecz pozwanego: za ushuge (...) (a) i (b) — odpowiednio 12 000 zli 2
000 zl w okresie obliczeniowym 67 dni, za ustuge zarzadzanie budzetem marketingowym — 12,15 % wartoSci rocznego
obrotu handlowego, za usluge (...) — 5,85 % warto$ci rocznego obrotu handlowego.

Zamowiony towar powdd byl zobowiazany dostarcza¢ do magazynow pozwanego przy wykorzystaniu wlasnego taboru
lub korzystaé z ustug wskazanego przez zamawiajacego przewoznika. W okresie wspolpracy stron powyzsze ustugi
transportowe wykonywala spolka (...). Wysoko§¢ wynagrodzenia za ushugi transportowe okreslal zalgcznik (...) do
umowy o wspdlpracy handlowej, zgodnie z ktérym wynosilo ono 3,5 % warto$ci miesiecznego obrotu handlowego,
jednak nie mniej niz kwota wyliczona w oparciu o ilo§é przewozonych palet.

Niespornym bylo miedzy stronami, iz na podstawie wykonywanej umowy powd6d dostarczal i sprzedawal pozwanemu
towar, ktory nastepnie pozwany sprzedawal dalszym odbiorcom. Przedstawiciel powoda uczestniczyl w negocjacjach
postanowien powotanej wyzej umowy, nie mial jednak realnego wplywu na ich tresé. Wysoko$é oplat za ustugi
Swiadczone na rzecz powoda byla ustalana odgoérnie przez pozwanego i bez ich akceptacji nie bylo mozliwos$ci
kontynuowania wspolpracy.

W trakcie wspolpracy stron pozwany przeprowadzal promocje z udzialem towaréw dostarczanych przez powoda
oraz wydawal gazetki reklamowe. W gazetkach reklamowych wydawanych przez pozwanego w 2011 r. i 2012
r. byly zamieszczane fotografie dostarczanych przez powoda towaréw wraz z oznaczeniem logo powoda albo
dystrybuowanych przez niego marek. Powdd nie mogt decydowaé o lokalizacji fotografii swojego produktu w gazetce
reklamowej ani o rozmiarze zdjecia, mial natomiast wplyw na wyboér towaru bedacego przedmiotem promocji.

Pozwany zalozyl powodowi konto oraz umozliwil dostep do portalu (...).

Pozwany obciazal powoda fakturami, ktére opiewaly na naleznosci z tytulu ww. ustug zdefiniowanych w umowie o
wspolpracy handlowej wraz z zalacznikami oraz aneksem nr (...). Zaplata tych naleznosci nastepowala w ten sposob,
iz pozwany pobierat je z naleznych powodowi platnoéci z tytulu ceny za sprzedaz towaru (potracenie wzajemnych
nalezno$ci), a pozostala po pobraniu suma byla wplacana przez pozwanego na rachunek bankowy powoda.

Laczny koszt poniesionych przez powoda oplat wyniost 4 262 465,65 z1. Na powyzszg kwote sktadaly sie nastepujace
nalezno$ci:

+ kwota 29 268,44 zl z tytutu premii pienieznych

kwota 928 341,70 zt z tytulu ustug transportowych
« kwota 810 478,91 zl z tytulu ustugi (...)

+ kwota 1 893 560,43 zl z tytulu ustug zarzqdzania budzetem marketingowym

kwota 583 399,68 zt z tytutu ustug promocyjnych i reklamowych

+ kwota 196,49 z1 z tytulu ustugi informacji marketingowej (...)



« kwota 17 220 zl z tytulu ustugi (...) (a) i (b)

Pismem z dnia 27 sierpnia 2012 r. powdd wezwal pozwanego (...) do zwrotu nienaleznie pobranych oplat w lacznej
wysokoSci 4 262 465,65 zt do dnia 3 wrze$nia 2012 T.

Sad Okregowy ocenil, ze powodztwo bylo zasadne w przewazajacej czesci.

Sad Okregowy wskazal, ze w niniejszej sprawie powod dochodzit roszczenia o zwrot bezprawnie uzyskanych korzysci
z tytulu dokonania przez pozwanego czynu nieuczciwej konkurencji, za$ zgodnie z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. czynem
nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie innym przedsiebiorcom dostepu do rynku w poprzez pobieranie innych niz
marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy. Sad Okregowy stwierdzil, ze nie jest dopuszczalne pobieranie
od przedsiebiorcy oplat za jakiekolwiek §wiadczenia zwigzane ze sprzedaza towardéw ostatecznym odbiorcom, bowiem
kupujacy nie spelnia juz w tym momencie zadnych $wiadczen na rzecz sprzedawcy, a wszelkie prowadzone dzialania
promocyjno — marketingowe maja w rzeczywisto$ci na celu korzystne sprzedanie przez kupujacego wlasnego towaru.
»,Nie jest dozwolona sytuacja, w ktorej sprzedawca, zbywajac swoj towar, zamiast w zamian otrzymac cene, jest
zobowigzany dokona¢ Swiadczen pienieznych na rzecz kupujacego za jego dzialanie zwiazane ze zbyciem.” [E. N., M.
V., Komentarz do ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, L. N., W. 2008, s. 194 — 195].

Sad Okregowy podkreslil, ze do popelnienia czynu nieuczciwej konkurencji dochodzi¢ bedzie w kazdym przypadku
pobierania innych niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy. Z brzmienia przepisu art. 15 ust. 1 pkt
4 u.z.n.k. wynika bowiem, ze nie jest potrzebne dodatkowe wykazywanie czy w nastepstwie pobrania dodatkowych
oplat mialo miejsce utrudnienie dostepu do rynku. Nalezy tym samym zauwazy¢, iz kwalifikacja takiego dzialania
jako utrudniajacego dostep do rynku zostala dokonana przez samego ustawodawce, za$ powyzsze stanowisko znalazto
szeroka akceptacje w orzecznictwie [por. wyrok SN z dnia 26 stycznia 2006 r., sygn. akt II CK 378/05].

W ocenie Sadu Okregowego wszystkie postanowienia dotyczace Swiadczonych przez pozwanego ustug i zwigzanych
z nimi oplat zostaly powodowi narzucone. Pow6d mogt wprawdzie uczestniczyé w negocjowaniu wysokoéci procentu
obrotu, od ktorego zalezala wysoko$¢ naleznego pozwanemu wynagrodzenia, lecz powyzsza okoliczno$¢ nie moze
by¢ uznana za jego realny wplyw na postanowienia umowy. Gdyby jakiekolwiek negocjacje byly faktycznie miedzy
stronami mozliwe, oczywistym jest, iz powod dazylby do likwidacji oplat lub przynajmniej ustalenia ich na jak
najnizszym poziomie, tymczasem jak wynika z zeznan $wiadka E. S. wysoko$é oplat w kolejnych latach wspélpracy
wzrastala, nadto przyjecie powyzszych oplat bylo warunkiem, od ktérego pozwany uzalezniat kontynuacje wspolpracy
stron. Dodatkowo kwestionowane przez powodowa spoétke ushugi okreSlone zostaly w umowie w sposéb bardzo
ogoblny, za$ wynagrodzenie za nie okre§lone — poza uslugami (...) — w odniesieniu do wysokoSci zrealizowanego
miedzy stronami obrotu. W umowach strony nie uzgodnily rowniez wymiaru, w jakim poszczegoélne ustugi maja byc
Swiadczone oraz ile konkretnych dzialan reklamowych czy promocyjnych w danym okresie pozwany zobowiazany byt
wykonac na rzecz powoda, co w znacznym stopniu utrudnialo okresSlenie zakresu uprawnien i ewentualnych roszczen
przystugujacych ustugobiorcy. Bez tych dodatkowych narzuconych optat wspélpraca stron nie bylaby mozliwa.

Sad Okregowy doszedl do przekonania, ze pozwany pobieral od powoda oplaty za $wiadczenia zwiazane ze
sprzedaza towar6w, jednak jedynie w odniesieniu do wymienionych optlat z tytulu ustug promocyjnych, reklamowych,
zarzadzania budzetem marketingowym, ushlug (...), uslug informacji marketingowej (...) ushlug (...) oraz ushug
transportowych. Fakt obciazenia powoda przez pozwanego fakturami z tytulu wskazanych powyzej ustug byl
okolicznos$cia bezsporna. Bezsporne bylo rowniez to, ze powod obciazal pozwanego fakturami z tytutu sprzedazy
towaréw. Rozliczenie z tytulu wzajemnie wystawionych faktur odbywalo sie poprzez pomniejszenie zaplaty ceny
sprzedazy o warto$¢ obciazen z tytulu spornych uslug, co wynika z przedstawionych przez powoda specyfikacji
platnoéci pochodzacych od agenta platnosci (...). Opisany sposob rozliczenia zostal przewidziany w punkcie 22.
zalacznika nr(...)Jdo umowy o wspoélpracy, zgodnie z ktéorym forma rozliczenia naleznoSci zamawiajacego z tytulu
realizacji umowy bylo potracanie wierzytelnosci zamawiajacego wobec dostawcy z wierzytelno$ciami dostawcy wobec
zamawiajacego.



Dalej Sad Okregowy podniosl, ze pozwany twierdzil, ze w zamian za pobierane od powoda oplaty spekial
ekwiwalentne Swiadczenia w postaci uslug ,zarzadzania budzetem promocyjnym”, (...), (...) marketingowej (...)”,
(...), ushug ,promocyjnych i reklamowych” oraz ushug (...), a tym samym oplaty te nie byly pobierane niezasadnie.
Jednak, zdaniem Sadu Okregowego, pozwany — ktérego w tym zakresie dotyczyl ciezar dowodu — nie wykazal, iz z
jego strony wystepowalo Swiadczenie ekwiwalentne w postaci wykonywania ustug do ktérych byt zobligowany z tytulu
zawartej umowy.

Sad Okregowy zauwazyl, ze twierdzenia pozwanego o rzeczywistym $wiadczeniu przez niego na rzecz powoda ushug
promocyjnych oraz zarzadzania budzetem marketingowym, a takze o wymiernej korzysci, jaka powyzsze ustugi
przynosily dla powodowej spotki nie zostaly udowodnione, gdyz nie wykazano, aby pozwany faktycznie wykonywal
jakiekolwiek dzialania w tym zakresie. Pozwana spoétka ograniczyla sie jedynie do przedlozenia wydawanych
powodowi potwierdzen promocji towaréw, nie przedstawila natomiast zadnych danych na temat tego jakie konkretnie
czynnosSci byly podejmowane w ramach tych uslug, gdzie i ile razy mialy one miejsce, jaka byla ich rzeczywista
warto$¢, a takze czy powyzsze przedsiewziecia w swej tredci reklamowaly produkty i firme powoda. Na przyjecie,
ze w przedmiotowej sprawie mialo miejsce §wiadczenie na rzecz powoda uslug reklamowych, majace prowadzié
do zwiekszenia jego rozpoznawalno$ci i uzasadniajace pobér wynagrodzenia, nie pozwala takze samo umieszczenie
fotografii towar6w powoda wydawanych przez pozwanego gazetkach reklamowych. Sad Okregowy wzial pod rozwage
fakt, iz dostarczane przez powoda i sprzedawane przez pozwanego towary w chwili wystawienia ich w przestrzeni
handlowej sklepu stanowily juz wlasnosé pozwanego, w zwigzku z czym to na nim spoczywalo ryzyko gospodarcze
zwigzane z ich zakupem przez klientéw finalnych i to w jego interesie ekonomicznym lezalo zwiekszenie obrotow
oraz osiggniecie zysku z prowadzonej dzialalnosci gospodarczej. Sad Okregowy podzielil stanowisko wyrazone w
orzeczeniu Sadu Okregowego w Krakowie, ktory stwierdzil, iz oplaty z tytulu promocji (marketingu) towaréw
pobierane przez wlasciciela sieci hipermarketéw nie sa w zaden sposéb zwiazane z promowaniem marki dostawcy czy
jego towardw, ani tez z czynno$ciami majacymi na celu informowanie innych podmiotéw o walorach jako$ciowych
produktow dostawcy, czy tez o innych argumentach, ktérych celem byloby wyrobienie u potencjalnych nabywcow
przekonania, iz warto nabywaé przede wszystkim produkty wlasnie pod marka dostawcy, jezeli ushugi te sa
wykonywane przez wlasciciela sieci hipermarket6w jedynie po to, by sprzedaé¢ wlasny juz w tym momencie towar i
osiagna¢ w ten sposob zysk wynikajacy ze stosowanej marzy handlowej [wyrok Sadu Okregowego w Krakowie z dnia
16 czerwca 2008 r., sygn. akt: IX GC 155/08, LEX nr 522335]. W niniejszych okoliczno$ciach faktycznych obarczanie
powoda konieczno$ciag ponoszenia optlat z tytulu dzialalnoSci reklamowej nalezy zakwalifikowaé jako przerzucanie na
dostawce kosztow tej dziatalno$ci, ktdra pozwany skadingd musialby przeprowadzi¢ we wlasnym zakresie, niezaleznie
od zawarcia umow o $wiadczenie tej ustugi z dostawcea.

O fikcyjnym charakterze uslug promocyjnych w ocenie Sadu Okregowego $wiadczy ponadto fakt, iz wynagrodzenie
za ich wykonywanie zostalo ustalone jako odsetek warto$ci obrotu sieci handlowej, niezaleznie od zakresu czy tez
czasu trwania tychze uslug. Tak $ciste powigzane tych elementéw, przy uwzglednieniu faktu, iz wolumen obrotu
nie ma przelozenia na trudno$¢ i koszty zwigzane z reklamg i promocja §wiadczy o tym, iz pozwanemu w ramach
zawartej umowy nie zalezalo na dodatkowym zarobku z tytulu $§wiadczonych ustug, lecz na proporcjonalnym do
dostaw zmniejszeniu cen jednostkowych dostarczanych przedmiotow. W tej sytuacji brak jest podstaw do przyjecia, ze
wzamian za poniesione oplaty powod otrzymywat od pozwanego ekwiwalentne §wiadczenie, inne niz sprzedaz towaru.

W ocenie Sadu Okregowego pozwany nie wykazal dostatecznie na czym polegalo wykonywanie kazdej ze §wiadczonych
rzekomo ushug (...) (a) i (b)”, a takze kiedy i w jakim wymiarze byly realizowane. Nie wykazano réwniez, aby
jakiekolwiek raporty w ramach realizacji ustugi (...) zostaly dostarczone powodowi oraz ze uzyskanie tych danych
lezalo w ekonomicznym interesie powoda, za$ zgodnie z definicjg zawarta w umowie o wspélpracy, ustuga (...) miala
polega¢ na doradztwie powodowi co do asortymentu, tak aby odpowiadal odmiennym wymogom rynkéw na ktérych
dzialaly placowki pozwanego.

Podobnie, w ocenie Sadu Okregowego, pozwany nie udowodnil, ze wykonal na rzecz powoda usluge (...),
funkcjonujaca wezeéniej w formie ushugi ,informacji marketingowej (...)”. W ramach powyzszej ustugi dostawca miatl



otrzymac dostep do danych spolek z (...) (...), w szczegolnoSci dostep do czeéci P. portalu (...) w ktérej udostepnia
sie aplikacje umozliwiajaca generowanie raportow dotyczacych artykuléw dostawcy sprzedawanych poprzez (...)
handlowe (...). Niezaleznie od okolicznosci, iz pozwany umozliwil powodowi dostep do ushugi (...) oraz dostarczal mu
raporty w zakresie ,informacji marketingowej (...)”, to w ocenie Sadu nie miaty one dla powoda Zadnego znaczenia,
za$ ich cel sprowadzal sie jedynie do ulatwienia pozwanemu realizacji umowy o wspoélpracy. O iluzorycznej w
istocie funkcji ustugi dostepu $wiadczy dodatkowo powigzanie wynagrodzenia za jej $wiadczenie z warto$cia obrotu
handlowego pomiedzy stronami.

Sad Okregowy marginalnie zaznaczyl, iz wbrew twierdzeniom pozwanego o fakcie wykonania przez niego
wszystkich wskazanych powyzej ustug nie moze §wiadczyé wylacznie okoliczno$é dokonania przez powoda rozliczen
podatkowych, uwzgledniajacych uzyskanie mniejszego przychodu na skutek dokonanych przez pozwanego potracen.
Odprowadzenie podatku w zwiazku ze zdarzeniem podatkowym nie przesadza bowiem o jego faktycznym zaistnieniu.
W razie stwierdzenia, iz bedaca tym zdarzeniem podatkowym czynno§é prawna nie miala miejsca, strona bedzie miala
mozliwo$¢ odzyskania nadplaconej kwoty, badZ powstanie po jej stronie konieczno$¢ zaplaty dodatkowych kwot,
tytulem podatku zanizonego. Sam fakt dokonania stosownych rozliczen podatkowych nie stanowi wiec potwierdzenia
wykonania przez pozwanego jakichkolwiek ustug, a jedynie wywigzanie sie przez powoda z obowigzkéw fiskalnych
wobec Skarbu Pafistwa.

W odniesieniu do ustug transportowych, Sad Okregowy podnibsl, ze zgromadzony w sprawie material dowodowy
jednoznacznie wskazywal, ze powo6d nie mial praktycznie zadnych mozliwosci wplywania na tre$¢ umowy, w tym na
wybo6r podmiotu §wiadczacego te ustugi, ani naleznego z ich tytulu wynagrodzenia. W tym zakresie nalezato, zdaniem
Sadu I instancji, da¢ wiare wyja$nieniom prezesa zarzadu powodowej spolki (...), z ktorych wynika, ze akceptacja
powyzszych postanowien warunkowala dalsza wspolprace stron. Co istotne, wynagrodzenie z tytulu spornych ustug
transportowych zostalo okreslone w oderwaniu od rzeczywistych kosztow zrealizowanego przewozu i ustalone jako
procent od warto$ci rocznego obrotu handlowego. W konsekwencji nalezalo uznaé, ze celem pozwanego nie bylo
uzyskanie wlaéciwego wynagrodzenia za $wiadczone ustlugi lecz ponownie proporcjonalne do dostaw zmniejszenie
jednostkowych cen dostarczanych towaréw, za$ oplaty z tego tytulu nalezalo zakwalifikowac jako inng niz marza
handlowa oplate za przyjecie towaréw do sprzedazy.

Przechodzgc do oceny zasadnoSci obcigzenia powoda oplatami z tytulu premii pienieznej okresowej, Sad Okregowy
wskazal, iZ obowiazek uiszczania powyzszych naleznosci byl przedmiotem ustalen poczynionych w tresci zalacznika
nr (...)do zawartej przez strony umowy o wspdlpracy. Wysoko$¢ pobieranej premii zostala ustalona w odniesieniu do
wolumenu obrotu zrealizowanego miedzy stronami w danym okresie rozliczeniowym, w rozpatrywanym przypadku
1,25 % wartoSci miesiecznego obrotu handlowego. W ocenie pozwanego przewidziana w umowie handlowej premia
stanowila w istocie rodzaj rabatu posprzedazowego, na podstawie ktorego strony w sposob retroaktywny dokonywaly
modyfikacji cen, po jakich powdd sprzedawat swoje towary pozwanemu, zatem nie moze by¢ rozumiana jako wskazana
w art. 15 ust. 4 u.z.n.k. inna niz marza handlowa oplata za przyjecie towaru do sprzedazy.

Sad Okregowy podzielit stanowisko Sadu Najwyzszego zawarte w uzasadnieniu wyroku z dnia 20 lutego 2014
r., ze pojecie marzy handlowej w jezyku prawnym jest nieostre, co powoduje znaczng dowolno$é jej okreslania.
Przepis art. 3 ust. 1 pkt 6 ustawy o cenach wyjasnia tylko, ze marza ta stanowi réznice miedzy cena placong przez
kupujacego a cena uprzednio zaplacona przez przedsiebiorce, wynikajaca z kosztow i zysku przedsiebiorcy i ze moze
by¢ wyrazona kwotowo lub w procentach. Wobec swobody okreélenia ceny placonej przez kupujacego (art. 353"
k.c.) i mozliwoéci jej oznaczenia poprzez wskazanie podstaw (art. 536 § 1 k.c.) w pojeciu marzy handlowej mieszcza
sie wszelkie, cho¢by minimalne, nadwyzki ceny kupna nad kosztami i zyskiem przedsiebiorcy. Nie wynika tez z tej
definicji, aby marza musiala stanowi¢ wielko$¢ stalg [wyrok SN z dnia 20 lutego 2014 r., sygn. akt I CSK 236/13,
LEX nr 1466623]. W ocenie Sadu Okregowego wprowadzenie do umowy postanowienia zastrzegajacego zaplate
rocznej premii pienieznej w wysokoéci okreslonej z gory, a takze brak powigzania oplat z tego tytulu z jakimkolwiek
Swiadczeniem wzajemnym pozwanego pozwala na uznanie, ze w ten sposob strony skonstruowaly mechanizm
okreélania ceny sprzedazy, a co za tym idzie wysokoSci marzy. Praktyczny sposob rozliczenia wskazanej powyzej



premii, w szczegdlnosci to, czy do pomniejszenia biezacych platnoSci pozwanego dochodzito od razu, czy tez po uplywie
pewnego odstepu czasu, nie ma zatem zadnego znaczenia dla uznania prawidlowosci obciazen z jej tytutu. Jak zostalo
podniesione powyzej, uprawnienie pozwanego do pobierania optat z tytulu premii bylo skorelowane wylgcznie z
wysokoScia pulapu sprzedazy osigganego przez strony w danym okresie rozliczeniowym - zatem w okresach, w ktorych
strony odnotowywaly wyzszy obr6t we wzajemnych rozliczeniach, pow6d zobowigzany byl do udzielania pozwanemu
wyzszych rabatoéw, co w ostatecznym rozrachunku prowadzito do retroaktywnego zmniejszenia jednostkowych cen
sprzedawanych mu towaréw. Sad Okregowy ocenil, iz zastrzezona w niniejszej sprawie premia miala w istocie
charakter rabatu potransakcyjnego, gdyz pelila funkcje ksztaltujaca cene sprzedazy na podstawie jednoznacznych
kryteriow, z gory okreslonych przez strony w zalaczniku nr (...)do zawartej przez strony umowy o wspoélpracy. Takie

postanowienia umowne sg w $wietle tresci art. 353" k.c. dopuszczalne i nie oznaczaja pobierania innych niz marza
handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.

Sad Okregowy uznal za czyny nieuczciwej konkurencji dzialania pozwanego polegajace na pobieraniu od powoda
(...) spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia” spotki komandytowej w G. oplat z tytulu uslug reklamowych,
promocyjnych, transportowych, zarzadzania budzetem marketingowych, informacji marketingowej, (...) Linki (...).
Zgodnie z art. 18 ust. 1 pkt 5 u.z.n.k. w razie dokonania czynu nieuczciwej konkurencji przedsiebiorca, ktérego interes
zostal zagrozony lub naruszony, moze zada¢ wydania bezpodstawnie uzyskanych korzy$ci na zasadach ogélnych.
Skutkiem dzialania pozwanego w postaci pobrania wynagrodzenia za powyzsze ustugi w lacznej wysokosci 4 233 197,21
z} z przystugujacego powodowi wynagrodzenia za dostarczone towary po stronie pozwanego nastagpilo przysporzenie
w postaci zmniejszenia pasywow. Rownoczesnie za$ po stronie powoda nastapilo zubozenie w postaci otrzymania
wynagrodzenia mniejszego, niz bylo mu nalezne. Sama za$ czynnos$¢ pobrania, jak zostalo wykazane powyzej, zostala
dokonana bez podstawy prawnej. Pozwanemu w istocie nie przyslugiwala wierzytelnoé¢ z tytutu §wiadczonych uslug
— ich istnienie bowiem bylo fikcja majaca za zadanie ukrycie poboru dodatkowych oplat za przyjecie towaru do
sprzedazy. Pobranie powyzszej kwoty stanowilo tym samym delikt z art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy. Swiadczenie to nalezalo
wiec uzna¢é za bezpodstawnie uzyskane przez pozwanego kosztem powoda i w tym zakresie orzec o obowigzku jego
zwrotu.

Sad Okregowy wskazal, ze za chybiong nalezalo uznaé¢ argumentacje pozwanego, zgodnie z ktéra nie jest on juz
wzbogacony w rozumieniu art. 409 k.c., bowiem od kwoty bedgcej przedmiotem roszczenia powodki uiécit podatek
od towardw i ustlug oraz podatek dochodowy od 0s6b prawnych. Konsekwencjg oceny dzialania pozwanego w postaci
zatrzymania cze$ci naleznego powodowi wynagrodzenia jako czynu nieuczciwej konkurencji jest bowiem przyjecie, iz
wzbogacenie po stronie pozwanego zostalo dokonane w calo$ci bez podstawy prawnej i, jako takie, podlega zwrotowi.
Skoro zatem brak bylo podstaw po stronie pozwanego do wzbogacenia, nie mdgl powstac¢ po jego stronie obowigzek
podatkowy, za$ kwota uiszczona tytutem podatkéw: od towarow i ustug oraz dochodowego od oséb prawnych nosi
cechy nadplaty podatku w rozumieniu art. 72 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. Ordynacja Podatkowa (Dz. U. z 1997r.,
Nr 139, poz. 926 ze zm.) i podlega zwrotowi na rzecz pozwanego. Nie mozna zatem zgodzi¢ sie z twierdzeniem, iz
w zakresie uiszczonego podatku od kwoty zatrzymanej stanowigcej jego przychod pozwany nie jest juz podmiotem
wzbogaconym, skoro po jego stronie istnieje roszczenie o zwrot nadptaconego podatku.

W zakresie roszczenia o zaplate odsetek Sad Okregowy orzekl na podstawie art. 455 k.c. w zw. z art. 481 § 1 k.c,,
zasadzajac je zgodnie z zadaniem pozwu od dnia 4 wrzeénia 2012 r., tj. od dnia nastepnego po uplywie terminu do
spelienia §wiadczenia wskazanego w wezwaniu do zaplaty z dnia 27 sierpnia 2012 1.

O kosztach procesu Sad Okregowy orzekl na podstawie art. 100 k.p.c. uznajac, ze powdd ulegl pozwanemu nieznacznie,
w zwiazku z tym obciazyl pozwanego kosztami procesu w caloéci.

Apelacje od tego wyroku zlozyl pozwany, zaskarzajac wyrok Sadu Okregowego w czesci, tj.:

i) w jego pkt. 1., w czedci sumy spornej zasadzonej w tym punkcie skarzonego wyroku, swym zaskarzeniem obejmujac
kwote roszczenia gléwnego w wysokos$ci 4.215.977,21 zl wraz z odsetkami ustawowymi od dnia 04 wrzesnia 2012 r do
dnia zaplaty; zaskarzenie pkt. 1. wyroku nie obejmuje wynagrodzenie za ushugi (...) na laczna sume 17.220,00 zk;



ii) oraz w jego pkt. 3.,
I1. Zaskarzonemu wyrokowi pozwany zarzucit:

i) naruszenie przepiséw postepowania majace wplyw na rozstrzygniecie w sprawie, tj. art. 233 § 1 k.p.c. w zwigzku
z art. 328 § 2 k.p.c. oraz 245 k.p.c. i 258 k.p.c. oraz art. 299 k.p.c. poprzez bledne ustalenie, sprzeczne z caloécia
materialu dowodowego oraz ze wskazaniami wiedzy i doSwiadczenia zyciowego i logiki, iz pozwany w istocie nie
prowadzil z powodem partnerskich negocjacji przed zawarciem uméw o wspoélprace oraz ze narzucit powodowi
konieczno$é zaplaty wynagrodzenia z tytutu uslug transportowych, ustug zarzadzania budzetem marketingowym,
ustug promocyjno-reklamowych (poza budzetem), (...) oraz (...)(...)

ii) naruszenie prawa procesowego majace wplyw na rozstrzygniecie, tj. art. 233 § 1 w zw. z art. 328 § 2 k.p.c.,
poprzez przekroczenie granic swobodnej oceny dowodéw, nielogiczne i dowolne przyjecie w zaskarzonym wyroku, ze
przy pobraniu przez (...) oplat za wykonane uslugi transportowe ,celem pozwanego nie bylo uzyskanie wlasciwego
wynagrodzenia za Swiadczone ushugi lecz ponownie proporcjonalne do dostaw zmniejszanie jednostkowych cen
dostarczanych towaréw" i nie wigzalo sie to pobranie z ekwiwalentnym $wiadczeniem pozwanego na rzecz powoda;

(...)) naruszenie przepisOw postepowania majace wplyw na rozstrzygniecie w sprawie, tj. art. 233 § 1 k.p.c. w zwigzku
z art. 328 § 2 k.p.c. oraz 245 k.p.c. i 258 k.p.c., poprzez bledne ustalenie, sprzeczne z calo$ciag materialu dowodowego
oraz ze wskazaniami wiedzy i do§wiadczenia zyciowego, iz pozwany pomimo publikowania w wydawanych przez siebie
gazetkach wizerunku dostarczanych przez powoda towaréw, wraz z wyraznie wyeksponowanymi znakami towarowym
nalezacymi do powoda (lub bedacymi w jego portfolio handlowym), nie §wiadczyl na rzecz powoda ustug majacych
marketingowy charakter, a publikacje tego rodzaju stanowily wylacznie reklame lub promocje oferty handlowej strony
pozwanej;

iv) naruszenie przepisdbw postepowania majace wplyw na rozstrzygniecie w sprawie, tj. art. 233 § 1 k.p.c. w
zwiazku z art. 328 § 2 k.p.c. oraz 245 k.p.c. i 258 k.p.c., poprzez dowolne przyjecie w uzasadnieniu wyroku, wbrew
treéci wynikajacych z caloéci materiatu dowodowego, wskazan wiedzy i doSwiadczenia zyciowego, ze po wydaniu
pozwanemu towaru przez powoda, podjete przez pozwanego dzialania reklamowe lub promocyjne w ramach ustugi
zarzadzania budzetem marketingowym oraz uslug promocyjno- reklamowych (poza budzetem) - stuzgce zapewnieniu
jak najwiekszego popytu na ten towar - byly dokonywane wylacznie w interesie pozwanego i ze brak jest przestanek
faktycznych do stwierdzenia, iz powod czerpal z nich korzysci;

V) naruszenie przepiséw postepowania majace wplyw na rozstrzygniecie w sprawie, tj. art. 233 § 1 k.p.c. w zwiazku
z art. 328 § 2 k.p.c. oraz 245 k.p.c. i 258 k.p.c. poprzez dowolne przyjecie w uzasadnieniu wyroku, wbhrew tresci
wynikajacych z caloéci materialu dowodowego, wskazan wiedzy i doswiadczenia zyciowego, ze ustugi (...) oraz (...) nie
byly wykonywane przez pozwanego na rzecz powoda, wzglednie byly bezuzyteczne dla powoda i ze brak jest przestanek
faktycznych do stwierdzenia, iz powdd czerpal z nich lub przynajmniej mog}t czerpac korzysci;

vi) naruszenie przepiséw postepowania, ktére moglo mie¢ istotny wplyw na wynik sprawy, tj. art. 227 k.p.c. w zwiazku
z art. 217 § 1 k.p.c. oraz art. 278 § 1 k.p.c. przez oddalenie wniosku dowodowego o dopuszczenie dowodu z opinii
bieglego z dziedziny marketingu handlowego oraz planowania sprzedazy, zawartego w pkt 7 ii) petitum sprzeciwu
od nakazu zaplaty z dnia 16 pazdziernika 2012 r., pomimo istnienia okoliczno$ci oraz przeslanek determinujacych
konieczno$¢ dopuszezenie tego dowodu;

vii) naruszenie przepiséw postepowania, ktére moglo mie¢ istotny wplyw na wynik sprawy, tj. art. 227 k.p.c. w zwigzku
z art. 217 § 1 k.p.c., art. 245 oraz art. 248 k.p.c. przez oddalenie wniosku dowodowego z pkt 10 petitum sprzeciwu
od nakazu zaplaty;

viii) naruszenie prawa materialnego, tj. przepisu art. 6 k.c. oraz art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji (dalej tez jako ,uznk"), poprzez taka ich wykladnie i stosowanie, ktére prowadzilo do obciazenia



pozwanego ciezarem dowodu wykazania niemal wszystkich okolicznosci faktycznych istotnych dla oceny zasadnosci
zastosowania w sprawie dyspozycji przepisu art. 15 ust. 1 pkt 4 uznk;

ix) naruszenie prawa materialnego, a mianowicie art. 15 ust. 1 pkt 4 uznk poprzez jego niewlasciwa wykladnie
i przyjecie, ze pobieranie wynagrodzenia za rzeczywis$cie wykonane, korzystne dla uslugobiorcy, umoéwione ushugi
stanowi¢ moze czyn nieuczciwej konkurencji; a takze naruszenie ww. przepisu uznk polegajace na jego niewlasciwym
zastosowaniu przez przyjecie, ze platno$ci dokonane przez powoda uzgodnionego przez strony w umowie
wynagrodzenia za wykonanie na jego rzecz ushlug transportowych, ustlug zarzadzania budzetem marketingowym,
ustug promocyjno-reklamowych (poza budzetem), uslug (...) oraz (...), stanowia ,inne niz marza handlowa oplaty za
przyjecie towaru do sprzedazy";

X) naruszenie prawa materialnego, a mianowicie art. 18 ust. 1 pkt 5 uznk, art. 405 i nast. k.c., poprzez ich niewlasciwe

zastosowanie oraz art. 353" k.c. poprzez jego niezastosowanie i przyjecie, ze pozwany zostal bezpodstawnie
wzbogacony kosztem zubozenia powoda w zwiazku z realizacja uméwionych ustug transportowych, ustug zarzadzania
budzetem marketingowym, ustug promocyjno-reklamowych (poza budzetem), ushug (...) oraz (...).

Zglaszajac powyzsze zarzuty pozwany wnidst o:

i) rozpoznanie w trybie art. 380 k.p.c. postanowienia Sadu Okregowego w Warszawie wydanego na rozprawie w
dniu 03 grudnia 2014 r. w przedmiocie oddalenia wniosku Makro o dopuszczenie dowodu wskazanego w pkt. 7 oraz
wniosku z pkt. 10 petitum sprzeciwu od nakazu zaplaty;

ii) dopuszczenie i przeprowadzenie - na zasadzie art. 382 oraz art. 391 § 1 kpc w zwiazku z art. 227, art. 217, art. 245,
248 § 1 oraz art. 278 kpc - dowodu zgodnie z wnioskiem dowodowym z pkt. 10 petitum sprzeciwu od nakazu zaplaty
oraz dowodu wskazanego w pkt. 7 petitum sprzeciwu od nakazu zaplaty, na okolicznosci tam opisane.

Konsekwentnie do powyzszych zarzutéw i wnioskow, pozwany wnioést o:zmiane wyroku w zaskarzonej czeSci, przez
oddalenie powddztwa o roszczenie gtowne powoda w kwocie lacznej 4.215.977, 21 z1 wraz z ustawowymi odsetkami od
tej kwoty; a takze wniost o zasadzenie od powoda na rzecz pozwanego zwrotu kosztow procesu w postepowaniu przed
Sadem I-ej oraz Sadem II-ej instancji, wedlug norm prawem przepisanych; ewentualnie o uchylenie zaskarzonego
wyroku w zaskarzonej czeSci i przekazanie sprawy w tej cze$ci Sadowi Okregowemu w Warszawie do ponownego
rozpoznania, z pozostawieniem temu Sadowi rozstrzygniecia o kosztach, w tym kosztach postepowania apelacyjnego,
o zasadzenie ktorych wniost na rzecz pozwanego - wedlug norm prawem przepisanych.

Powo6d wnidst o oddalenie apelacji pozwanego i zasadzenie kosztéw postepowania apelacyjnego.
Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje:

Apelacja okazala sie zasadna jedynie w czeéci, co skutkowalo zmiang zaskarzonego wyroku na podstawie art. 386 §
1k.p.c.

Ustalenia faktyczne i motywy rozstrzygniecia przytoczone w uzasadnieniu zaskarzonego wyroku, Sad Apelacyjny w
wiekszo$ci podziela i uznaje je za wlasne - za wyjatkiem fragmentéw odnoszacych sie do kwestii oplat pobieranych
przez pozwanego za ustugi transportowe.

Zarzuty zwiazane z naruszeniem art. 328 § 2 k.p.c. byly nieuzasadnione, skarzacy zreszta nie wskazuje konkretnie
jakie wadliwo$ci zawiera uzasadnienie zaskarzonego wyroku, zarzut ten zostal powiazany z wadliwa oceng dowodow
z zeznan §wiadkow, strony powodowej i dokumentéw. Wskazac wiec nalezy, ze uzasadnienie sporzadzone przez Sad
Okregowy spelnia wymogi powyzszego przepisu, zaskarzone orzeczenie poddaje sie kontroli instancyjne;j.

W apelacji pozwany zarzucil Sgdowi Okregowemu uchybienie art. 233 § 1 k.p.c., art. 245 k.p.c. iart. 258 k.p.c. Jednakze
w ramach tego zarzutu skarzacy w istocie wskazal zar6wno na dokonanie przez Sad pierwszej instancji wadliwej oceny



poszczeg6lnych dowodow, jak i na dokonanie blednej oceny prawnej w zakresie, w jakim Sad uznal kwestionowane
przez powoda oplaty za dodatkowe oplaty za przyjecie towaru do sprzedazy w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.

Podkresli¢ zatem nalezy, ze ocena stanu faktycznego sprawy z punktu widzenia przepisébw prawa materialnego
(subsumpcja) nie stanowi elementu oceny dowodéw ani ustalen faktycznych, a nastepuje na dalszym etapie rozwazan
sadu - w ramach oceny prawnej dokonywanej w oparciu o przyjeta podstawe faktyczna. Nie byloby zatem mozliwe
naruszenie przez Sad pierwszej instancji art. 233 § 1 k.p.c. poprzez wadliwe zakwalifikowanie konkretnych dzialan
pozwanego jako czynoéw nieuczciwej konkurencji. Nalezalo przyjac, ze w istocie pozwany usitowal podwazy¢ ustalenia
Sadu Okregowego odnoszgce sie do tego, ze powdd nie mogt negocjowaé¢ umowy z pozwanym i postanowienia
przewidujace $wiadczenie na jego rzecz ustug, za ktére nastepnie pobrano oplaty, zostaly powodowi narzucone,
a nadto ze nie odnibst on z ich tytulu zadnej realnej korzysci, a stuzyly one wylacznie interesom ekonomicznym
pozwanego. W efekcie tych miedzy innymi ustalen (choé nieco inaczej sformulowanych w uzasadnieniu zaskarzonego
orzeczenia), Sad pierwszej instancji doszedl do wniosku, ze pozwany dopuscil sie czynu nieuczciwej konkurencji
stypizowanego w art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k, gdy chodzi o pobranie od powoda optlat za szeroko rozumiane ushugi
marketingowo-promocyjne (zarzadzanie budzetem marketingowym, (...) 1aib, (...) ustugi promocyjne i reklamowe,
ustugi informacji marketingowej (...) i uslugi transportowe). Sad Okregowy odmiennie ocenil premie pieniezna,
uznajac jej ustalenie i pobranie za element ksztaltujacy cene towaru, a zatem za zachowanie nie stanowiace deliktu
nieuczciwej konkurencji.

Whbrew twierdzeniom pozwanego, dokonana przez Sad pierwszej instancji ocena dowoddéw i poczynione na tej
podstawie ustalenia faktyczne w wiekszo$ci okazaly sie prawidtowe.

Podobnie Sad Apelacyjny ocenil podniesiony w apelacji zarzut naruszenia prawa materialnego - art. 15 ust. 1 pkt 4
u.z.n.k., postawiony takze w zwigzku z art. 6 k.c., co mialo polegaé na ich wadliwej wykladni i stosowaniu, przyjeciu,
ze ciezar dowodu wykazania okoliczno$ci faktycznych istotnych z punktu widzenia art. 15 ust. 1 pkt. 4 u.z.n.k.
zostal przerzucony na pozwanego oraz uznaniu, ze pobranie oplaty za umdéwione ustugi stanowito czyn nieuczciwej
konkurencji,

Zarzut naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. oraz art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Sad Apelacyjny postanowil rozpoznaé lacznie z
uwagi na zblizona, a czeSciowo tozsama argumentacje powolana przez pozwanego na poparcie obu tych zarzutow.

Whbrew stanowisku pozwanego material dowodowy zgromadzony w sprawie- w tym zeznania Swiadkéw oraz prezesa
powoda- dawal podstawy do stwierdzenia, ze warunki wspolpracy stron, w tym rowniez kwestie dotyczace $wiadczenia
ustug na rzecz powoda, zostaly powodowi narzucone i nie podlegaly negocjacjom, za§ pozwany w przewazajacej czesci
nie $wiadczyl realnych ustug na rzecz powoda, ktory z tego tytulu mialby czerpaé korzysci.

Brak mozliwo$ci negocjacji potwierdzily zeznania os6b, ktore w tych spotkaniach uczestniczyly ze strony powoda.
Osoby te wskazaly, ze pozwany mial gotowy szablon umowy o wspolpracy, warunkiem zawarcia umowy bylo takze
zawarcie umoéw o $wiadczenie ushug, a w kolejnych latach powdd na spotkaniach byl informowany jedynie o
podwyzszeniu oplat za Swiadczenie ustug i ewentualne negocjacje dotyczy¢é mogly co najwyzej wysokoSci procentu
od obrotu jako wysoko$ci wynagrodzenia za poszczeg6lne ustugi, bowiem kupiec ze strony pozwanego mial ustalony
budzet i musiat sie do niego stosowaé. Mozliwo$¢ negocjacji byta wiec iluzoryczna, a zeznania Swiadkéw pozwanego
byly niezwykle ogdlnymi stwierdzeniami odno$nie mozliwoSci negocjowania uméw z pozwanym oraz $wiadczenia
na rzecz powoda ustug wynikajacych z zawartych przez strony uméw. Swiadkowie nie podali zadnych konkretnych
informacji w tym zakresie. Zaden ze $wiadkoéw zgloszonych przez pozwanego nie potrafil opisaé przebiegu negocjacji
prowadzonych przez strony, ani jakie konkretnie ustepstwa, co do oferowanej wszystkim dostawcom tozsamej umowy,
nastapily w wyniku negocjacji stron tego procesu. Na podstawie tych ogolnych zeznan nie mozna poczynié ustalenia, ze
konkretnie pow6d mial taka realng mozliwo$¢, aby wynegocjowac korzystne dla siebie warunki umowy o wspolpracy
handlowej, odmienne od oferowanego wszystkim dostawcom ,,szablonu” umowy.

Natomiast strona powodowa przeciwstawila na te okoliczno$¢ dowod z zeznan osdb, ktore uczestniczyly w
negocjacjach, w tym prezesa spolki, ktore wskazaly szczegdlowo, jak przebiegaly negocjacje, jaka byla realna



mozliwo$¢é wplywu powoda na tre$é zawartej umowy o wspoélpracy oraz mozliwo$ci rezygnacji z ustug. Trafnie zatem
Sad Okregowy ocenil, zZe te zeznania sa wiarygodne. Pozwany nie zdolal w apelacji podwazy¢ trafnoéci tej oceny.

Prawidlowo zatem Sad Okregowy przyjal, ze powodowi zostaly narzucone postanowienia umoéw dotyczace
dodatkowych ustug. Odmowa zaakceptowania warunkéw proponowanych przez pozwanego odnoénie oferowanych
powodowi ustug wykluczata za§ mozliwo$é podjecia, a nastepnie mozliwo$¢ kontynuowania wspoélpracy z pozwanym.
Podkresli¢ w tym miejscu wypada, ze jakkolwiek pozwany nie jest monopolista, to jednak dysponuje on rozbudowang
siecig sklepow wielkopowierzchniowych i nalezy do niego szeroki segment sprzedazy towaréw oferowanych przez
powoda. Zatem bezspornym jest, ze pozwany jest podmiotem o duzo silniejszej od powoda pozycji rynkowej, zdolnym
do narzucania swoim dostawcom wlasnych warunkoéw wspdlpracy. Powyzsze, w ocenie Sadu Apelacyjnego ma i tak
drugorzedne znaczenie, bowiem istota sprawy sprowadza sie do tego, czy ushugi, za ktére pozwany pobral oplaty, byly
rzeczywiécie wykonywane, w tym zakresie ciezar dowodu spoczywat na pozwanym.

W wiekszoS$ci niezasadnie pozwany zarzucil tez Sagdowi pierwszej instancji poczynienie wadliwych ustalen co do
tego, ze uslugi, ktore pozwany mial §wiadczyé na rzecz powoda przynosily korzys$ci wylacznie pozwanemu. Przede
wszystkim powod podnosil, ze szeroko rozumiane usthugi marketingowe nie byly Swiadczone w interesie powoda, jako
ze wprawdzie pozwany przeprowadzal akcje reklamowe w gazetkach, ale czynil to bez porozumienia z powodem, ktory
nie miat zadnego wplywu na to, jaki towar znajdzie sie w ofercie promocyjnej, jak bedzie eksponowany czy to w gazetce
czy w sklepie. Podnosil takze, ze ustuga zwigzana z mozliwo$cia korzystania z portalu internetowego byta dla powoda
w ogoble nieprzydatna.

Oto6z bezspornym jest, ze pozwany pobral od powoda wymienione w pozwie oplaty z tytulu ushlug, ktore wedle
twierdzen pozwanego byly Swiadczone na rzecz powoda. Skoro powdd zaprzeczyl jednak, aby zostaly wykonane na
jego rzecz przez pozwanego jakiekolwiek ustugi uzasadniajace pobranie tych oplat, to w tych okoliczno$ciach w Swietle
art. 6 k.c. to na pozwanym ciazyt obowiazek wykazania, ze poszczegdlne z pobranych oplat mialy swoje uzasadnienie
w konkretnych, rzeczywiscie wykonanych na rzecz powoda ustugach, ktore byly w jego interesie i za ktoére na zasadzie
ekwiwalentnoSci §wiadczen pozwanemu nalezalo sie wynagrodzenie (por. w tym zakresie C E. Nowinska i M. du
Vall, Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz, wyd. 5, Warszawa 2010, s. 240 i powolywana tam
literatura). Dowodow na te okolicznoS$ci pozwany w zasadzie nie przedstawil.

Nie stanowig takiego dowodu kopie i czesci gazetek reklamowych, w ktorych zaznaczono liczne produkty dostarczane
przez powoda. Tylko w kilku miejscach w tych gazetkach widnieje logo powoda, co samo w sobie mogloby stanowié¢
wykazanie ustugi reklamowej, ale trudno doszuka¢ sie w zaoferowanym przez pozwanego materiale dowodowym
konkretnych dat gazetek i okres6w promocji oraz powigzaé te nieliczne oznaczenia towaréw logo powoda z
konkretnymi fakturami za ustugi reklamowe. Faktury te zostaly wystawione w taki sposbb, ze nie poddajg sie w
istocie zadnej weryfikacji wlaénie poprzez odniesienie do konkretnych dzialan —umieszczenie towaru wraz z logo
powoda w gazetce z konkretnie naliczona za te usluge kwota. W tym zakresie ciezar dowodu spoczywal na pozwanym,
ktory nie sprostal temu obowigzkowi, zatem trafne byly twierdzenia powoda o braku ekwiwalentnos$ci §wiadczen. Nie
doszlo wiec takze do naruszenia art. 6 k.c. w zaskarzonym wyroku, bowiem prawidlowo Sad Okregowy uznal, ze to
pozwany powinien udowodnié zakres i rozmiar §wiadczonych ustug oraz ich powigzanie z konkretnymi platno$ciami
naliczonymi powodowi. Jednocze$nie pozwany nie wykazal, jakie korzySci plynely dla powoda z dostepu do portalu
internetowego (ustuga (...)) lub z uslugi informacji marketingowej (ustuga (...)). Bezspornym w sprawie bowiem byto,
ze nawet po pozyskaniu informacji zwigzanych z tym ustugami (np. o wysokosci sprzedazy towaréw przez pozwanego),
powdd nie mial mozliwoSci zaoferowania dalszych, wiekszych partii towaréw, ktérych byt dostawca. Powyzsze ushugi
bylyby ekwiwalentne, gdyby po skorzystaniu z nich, powdd mdgl dostarczac kolejne partie towaréw w miejsce zbytych
w halach pozwanego bez uzgodnien z pozwanym. Jak wynika za$ z materialu dowodowego, powod mogl, co najwyzej
zapoznac sie z wysoko$cig sprzedazy w halach pozwanego i nie przekladalo sie to na ilo§¢ dostarczanych towaréw do
pozwanego.

Zatem ustalenia co do ustlug marketingowych, promocyjnych, rekalmowych i dostepu do portalu internetowego, a
takze ocena prawna w tym zakresie byla prawidlowa.



Nieuzasadnione byly zarzuty dotyczace oddalenia przez Sad Okregowy wnioskoéw dowodowych pozwanego zawartych
w punkcie 7 i 10 sprzeciwu. Gdy chodzi o Zadanie dotyczace wystapienia o dane zwiazane z listami przewozowymi,
wskazaé nalezy, ze byl to wniosek nieprzydatny do rozpoznania sprawy, o czym nizej. Natomiast wniosek o
dopuszczenie dowodu z opinii bieglego zostal prawidtowo oddalony przez Sad Okregowy. Jak wskazano wyzej, zawarty
w aktach material dowodowy w postaci faktur byl niezwykle ogélny. Przedlozone faktury nie zawieraly konkretnych
danych o wykonywanych czynno$ciach w ramach uméwionych ustug, a jedynie sformulowania ,ushtugi zarzadzania
budzetem”, ,uslugi promocyjne” itp., bez wskazania okresu, a takze zakresu i rodzaju dokonanych w danym okresie
czynno$ci na rzecz powoda, nie byly one zwiazane z zadna konkretng akcja promocyjna czy chocby z gazetka
reklamowa. Brak bylo takze w aktach jakichkolwiek danych, jakiego rodzaju dzialania zwiazane ze §wiadczonymi na
rzecz powoda uslugami wykonywal pozwany, jakie byly koszty jego dzialan, jakie byly naklady i w jakim okresie,
gazetek reklamowych, ktorych kopie dolaczono, jak réwniez danych o sposobie kolportowania tych gazetek. Pozwany
nie przedstawil takze danych dotyczacych obrotéw zwigzanych ze wspolpraca handlowa w kazdym roku, ktérych
dotyczy pozew. Te braki w materiale dowodowym, zdaniem Sadu Apelacyjnego, ponad argumentacje Sadu pierwszej
instancji, przesadzaly o braku podstaw do dopuszczenia dowodu z opinii bieglego. Opinia, o ktéra wnioskowal
pozwany, w oparciu o przedlozony do akt material dowodowy mialaby charakter hipotetyczny i w istocie jej rolg byloby
dostarczenie materialu faktycznego sprawy, ktérego nie dostarczyl pozwany. Natomiast to rolg stron postepowania
jest przedstawianie i udowadnianie faktéw. Opinia bieglych nie moze by¢ sama w sobie Zrodlem materiatu faktycznego
sprawy ani tym bardziej stanowi¢ podstawy ustalania okoliczno$ci bedacych przedmiotem oceny przez bieglych.
Ustalenie stanu faktycznego nalezy do sadu orzekajacego, a biegli powinni udzieli¢ odpowiedzi na konkretne pytania
dostosowane do stanu faktycznego sprawy. Niewatpliwie teoretyczna opinia bieglego z postawiona abstrakcyjnie
i ogolnie teza jest nieprzydatna do rozstrzygniecia sprawy. Kontrola postanowienia dowodowego, o ktéra wnibst
skarzacy, wypadla zatem dla pozwanego negatywnie.

W tym miejscu, odnoszac sie do zarzutow naruszenia prawa materialnego, wskazac nalezy, ze konstrukcja art. 15
ust. 1 pkt 1-5 u.z.n.k. dowodzi, Ze ustawodawca wskazal jedynie przykladowo na postacie takich zachowan, ktérych
wystapienie w stanie faktycznym sprawy przesadza o utrudnianiu innym przedsiebiorcom dostepu do rynku, ktore
to zachowanie jest jednym z czynéw nieuczciwej konkurencji. Jezeli wiec stan faktyczny sprawy wypelnia hipoteze
normy wynikajacej z art. 15 ust.1 pkt 1-5 u.z.n.k., to nie jest konieczne dodatkowo wykazywanie, ze w nastepstwie
ktoregokolwiek z zachowan okreSlonych w pkt 1-5 tego przepisu doszlo do utrudniania innym przedsiebiorcom
dostepu do rynku.

Odnoszac sie w pierwszym rzedzie do pojecia "dostepu do rynku" stwierdzi¢ nalezalo, ze winno ono by¢ rozumiane
szeroko, tj. jako swoboda wejScia na rynek, wyjécia z niego, a przede wszystkim jako mozliwoé¢ oferowania na
nim swoich towaréw i uslug. Zagwarantowanie swobodnej i uczciwej konkurencji rynkowej jest jednym z istotnych
celow ustawodawstwa gospodarczego, a jedna z metod pozwalajacych ten cel osiagngé jest tworzenie warunkow
zmierzajacych do zachowania réwnowagi miedzy podmiotami funkcjonujacymi na rynku. Zauwazy¢ nalezy, ze
przyczyne wprowadzenia do polskiego ustawodawstwa przepisu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. stanowito spostrzezenie,
ze wielkie sieci handlowe dysponuja tak duzym potencjalem ekonomicznym i w konsekwencji przewaga kontraktowa,
Ze s3 w stanie narzuci¢ sprzedawcom (dostawcom) towaréw niekorzystne dla tych ostatnich postanowienia umowne,
nakladajace dodatkowe §wiadczenia pieniezne, nie znajdujace zadnego uzasadnienia w lgczacym strony stosunku
prawnym polegajacym na sprzedazy (dostawie) towardw (za T. Skoczny, Komentarz do art. 15 ZNKU, Nb 76-77 (w:)
Komentarz ZNKU, pod red. J. Szwaji, Warszawa 2006). Nie ma przy tym znaczenia, czy dane towary mozna bylo
zby¢ innemu przedsiebiorcy oraz jak ksztaltowalaby sie ekonomiczna oplacalnoéé takiej transakeji. Podkresli¢ nalezy,
ze w art. 15 ust. 1 u.z.n.k. mowa jest o utrudnianiu dostepu do rynku, czyli stwarzaniu przeszkdéd w prowadzeniu
dzialalnosSci gospodarczej, nie za$ o wyeliminowaniu z rynku. Konieczno$¢ ponoszenia dodatkowych kosztow, w celu
zagwarantowania sobie mozliwo$¢ sprzedazy towarow, stanowi rodzaj bariery finansowej, ktéra ogranicza danemu
dostawcy dostep do rynku zar6wno w sensie bezpo$rednim (konkretny koszt finansowy), jak i po$rednim (utrudniona
rywalizacja rynkowa z dostawcami, ktorzy tych dodatkowych kosztow nie ponosza). Nie ulegalo zatem watpliwosci,
ze dzialania pozwanego utrudnialy powodowej spolce dostep do rynku.



Podsumowujac powyzsza cze$¢ rozwazan stwierdzi¢ nalezalo, ze pobranie przez pozwanego od powoda wynagrodzenia
z tytulu uslug zarzadzania budzetem marketingowym, promocyjnych i reklamowych, ushugi (...) stanowilo czyn
nieuczciwej konkurencji stypizowany w art. 15 ust. 1 pkt 4 uw.z.n.k. Poniewaz w sprawie nie bylo sporne ani to,
ze w czasie trwania umowy dostawca dostarczal pozwanemu towary, ani dokonanie rozliczenia z tytulu dostawy
tych towaréw poprzez kompensate przez z nalezno$ciami wynikajacymi z faktur wystawionych przez pozwanego
z tytulu okre$lonych uslug, uzna¢ nalezalo, ze bezsprzecznie doszlo do przesuniecia pomiedzy majatkami spolek
powodowej i pozwanej, w wyniku ktérego majatek dostawcy pomniejszyl sie o warto$é naleznoéci wynikajacych z
faktur wystawionych przez strone pozwana, a pozwanego o taka sama warto$¢ powiekszyl. Poniewaz podstawa tego
przesuniecia byl popelniony przez pozwanego czyn nieuczciwej konkurencji korzy$¢ uzyskana przez pozwanego o
warto$ci 3 304 855,50 zt ( przy uwzglednieniu takze czeéci nalezno$ci nie objetej zakresem zaskarzenia- ustugi (...))
miala charakter korzy$ci uzyskanej bezpodstawnie i dlatego podlegala ona zwrotowi na podstawie art. 18 ust. 1 pkt
5 u.z.n.k.

Jednocze$nie wskazac trzeba, ze Sad Apelacyjny podziela stanowisko wyrazone w wyroku Sadu Najwyzszego z dnia
24 listopada 2011 r. (I CSK 66/11, LEX nr 1133784) zgodnie z ktorym ogblne przestanki bezpodstawnego wzbogacenia
nalezy rozumie¢ specyficznie w przypadku nienaleznego §wiadczenia. Sam fakt spelnienia nienaleznego $wiadczenia
uzasadnia roszczenie kondykcyjne. W takim przypadku nie zachodzi potrzeba badania czy i w jakim zakresie
spelione $wiadczenie wzbogacilo osobe, na rzecz ktorej Swiadczenie zostalo spelnione, jak réwniez czy majatek
spelniajacego $wiadczenie ulegl zmniejszeniu. Uzyskanie nienaleznego $wiadczenia wypelnia bowiem przestanke
powstania wzbogacenia, a spelnienie tego §wiadczenia przestanke zubozenia. Skoro powodka spelnila wobec pozwane;j
Swiadczenie o lgcznej wartoSci odpowiadajacej kwocie, co do ktdrej uwzgledniono powddztwo, to wartosci uzyskane;j
w ten sposo6b przez pozwang korzysci majatkowej obejmowala - z cywilistycznego punktu widzenia - takze zawarty
w cenie §wiadczen podatek od towarow i ustug. Powyzsze prowadzi do wniosku, ze warto$é spelnionych §wiadczen,
lacznie z naliczonym podatkiem od towardw i ustug, okreslala warto$c uzyskanej przez pozwanag korzysci majatkowej, a
jednocze$nie warto$¢ zubozenia powodki. W konsekwencji z chwila spelnienia przez powddke §wiadczen nienaleznych
w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. powstalo roszczenie obejmujace obowiazek zwrotu wartoSci uzyskanych
Swiadczen, lacznie z zawartym w cenie tych S§wiadczen podatkiem od towardéw i ustug. Stad zarzuty naruszenia prawa
materialnego — art. 15 ust. 1 pkt. 4 , takze w zwiazku z art. 6 k.c. i art. 18 ust. 1 pkt. 5 u.z.n.k. i art. 405 i nast. k.c. w

zw. z art. 353" k.c. byly chybione w odniesieniu do wskazanych powyzej ustug.

Odmiennej od powyzszej oceny wymagaly oplaty za ushugi transportowe. W tym zakresie, inaczej niz uznat Sad
Okregowy, nalezalo przyjac, ze na rzecz powoda byly faktycznie wykonywane uslugi przez pozwanego, ktory postugiwat
sie przy tym podmiotami trzecimi. W konsekwencji oplaty pobrane z tytulu tych ustug nie stanowily, zdaniem Sadu
Apelacyjnego, dodatkowych oplat za przyjecie towaréw do sprzedazy w rozumieniu art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. Tylko
w tym zakresie stanowisko skarzacego i podniesione przez niego zarzuty okazaly sie trafne.

Nalezalo zauwazy¢, ze z postanowien umoéw laczacych strony wynika, ze powod zlecal pozwanemu transport towaréw
zamowionych przez zamawiajacego u dostawcy, a zamawiajacy mial §wiadczyé ustugi transportowe oraz zapewnié
zwigzana z tym obsluge.

Towar byt odbierany od powoda przez spolke logistyczna i przewozony do placowek handlowych pozwanego. Strony
ustalily, ze prawo wlasnoSci towaru przechodzilo na pozwanego dopiero z chwila jego odbioru od przewoznika

Zwazywszy na tre$¢ powolanych wyzej postanowien umownych, w $§wietle przepisow art. 547 § 1 k.c. oraz art. 454 §
1 k.c., nalezalo uznaé, ze strony uzgodnily, iz w ramach ich wspolpracy to powdd obowigzany byl zapewnic i poniesé
koszty dostarczenia zamowionych przez pozwanego towaréw do jego placowek badz magazynu - miejsca ich wydania.

W Swietle uméw, wykonywanie czynnoéci zwigzanych z transportem faktycznie przejal na siebie pozwany. W umowach
zaznaczono jednak wyraznie, ze jest to usluga $wiadczona na rzecz powoda, nie za$ przejecie obowiazkoéw ciazacych
na powodzie na zasadzie zmiany zakresu praw i obowigzkdéw pozwanego jako kupujacego wynikajacych z zasad
og6lnych ujetych w przepisach kodeksu cywilnego. W ocenie Sadu Apelacyjnego, nie bylo podstaw, aby poczyni¢ tu



odmienne ustalenia. W konsekwencji nie byto zasadne uznanie przez Sad Okregowy, ze doszlo w tym zakresie do czynu
nieuczciwej konkurencji stypizowanego w art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.

Tytulem uzupelnienia trzeba wskazaé¢, ze w pewnych sytuacjach oplaty z tytulu uslug transportowych moga stanowié
ukryte "oplaty potkowe". Szczegblnie jesli wynagrodzenie za te ushugi liczone jest obrotu, a nie odzwierciedla faktycznie
wartoSci ustugi. Jednakze w ocenie Sadu Apelacyjnego, w okolicznosciach rozpatrywanej sprawy mozna by bylo
dokona¢ takiej oceny tylko wowczas, gdyby powdd wykazal, ze zachodzila razaca dysproporcja pomiedzy wysoko$cig
oplat pobieranych za ww. ustugi przez pozwanego a ceng rynkowa tego rodzaju ustug lub tez wysokoscia kosztow,
ktore ponosilby powod w razie samodzielnego dostarczania towaréw do sklepéw pozwanego.

Powo6d w tym zakresie zadnych dowodow nie przedstawil, poza ogélnym twierdzeniem prezesa powodowej spoiki,
ze ushugi tego typu na rynku bylyby tansze. Jest oczywiste, ze placéwki handlowe pozwanego polozone sa na terenie
calego kraju, zgodnie z zeznaniem $wiadka strony pozwanej A. K., firma wykonujgca ustugi transportowe ,miata
pierwszenstwo na rampie”, zatem rozladunek by} szybki i powdd nie ponosil kosztéw ewentualnego oczekiwania
na rozladunek. W $wietle powyzszego, uwzgledniajac zasady logiki i do$wiadczenia zyciowego, zdaniem Sadu
Apelacyjnego przyjac¢ nalezalo, ze ulatwieniem dla powoda bylo przejecie przez pozwanego obowigzkéw zwigzanych
z dostarczeniem towardw z siedziby powoda do poszczegdlnych placéwek pozwanego. Powdd nie musiat juz ponosic
kosztow zwigzanych z organizacja we wlasnym zakresie transportu towaréw. Skoro poza sporem bylo, ze ustugi
transportowe byly wykonywane, za$ strony réznily sie jedynie ocena pobrania oplaty z tego tytulu, to brak bylo
podstaw do prowadzenia postepowania dowodowego w celu wykazania wykonania poszczegblnych przewozow.
Stad nie bylo potrzeby uwzgledniania wniosku pozwanego w zakresie zadania listow przewozowych. Natomiast za
uzasadniony w tej czeci nalezalo uzna¢ zarzut wadliwej oceny dowodéw, tj. dowodu z zeznan $wiadka A. K., ktérym
Sad Okregowy nie przydal naleznej wagi, szczegdlnie, gdy fakt wykonywania uslug transportowych byl niesporny
miedzy stronami.

Z tych wszystkich przyczyn w ocenie Sadu Apelacyjnego apelacja byla uzasadniona w cze$ci dotyczacej oplaty
za ushugi transportowe, tj. do kwoty 928 341,70 zl , za§ wyrok podlegal zmianie w tej cze$ci na podstawie
art. 386 § 1 k.p.c. poprzez oddalenie powoddztwa takze w zakresie tej kwoty wraz z odsetkami. W pozostalym
zakresie- w odniesieniu do pobranych przez pozwanego oplat z tytulu ustug zarzadzania budzetem marketingowym,
promocyjnych i reklamowych, ustugi (...), rozstrzygniecie Sadu Okregowego bylo prawidlowe, a apelacja pozwanego
podlegala oddaleniu na podstawie art. 385 k.p.c.

Konsekwencja zmiany wyroku Sadu Okregowego byla zmiana rozstrzygniecia o kosztach postepowania w pierwszej
instancji. O kosztach procesu w pierwszej instancji orzeczono na podstawie art. 100 k.p.c. stosunkowo je rozdzielajac,
biorac pod uwage stosunek wygranej powoda i pozwanego , tj. 78% i 22% oraz poniesione przez obie strony koszty
(powdd ponidst koszty w wysoko$ci 109 729,75 zt , a pozwany w wysokoSci 7217 z1).

Rozstrzygniecie o kosztach postepowania apelacyjnego zapadlo na podstawie art. 100 k.p.c. w zw. z art. 108 § 1
k.p.c., przy uwzglednieniu tozsamego stosunku wygranej powoda i pozwanego oraz kosztdw poniesionych przez obie
strony (koszty poniesione przez powoda 5 891,45 zl, koszty poniesione przez pozwanego 105 400 zlL.). Orzekajac o
wysokoSci kosztéw zastepstwa procesowego, zardwno w pierwszej , jak i drugiej instancji, Sad Apelacyjny uwzglednit
wysoko$¢ stawek wynikajacych z rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwosci z dnia 28 wrze$nia 2002 r. w sprawie oplat
za czynno$ci radcoOw prawnych oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztéw pomocy prawnej udzielonej przez radce
prawnego ustanowionego z urzedu (Dz. U. Nr 163, poz. 1349, z p6zn. zm.).
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