Sygn. akt VI GC 204/17

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 31 stycznia 2018 r.

Sad Okregowy w Rzeszowie VI Wydzial Gospodarczy

w skladzie nastepujacym:

Przewodniczacy: SSO Andrzej Borucki

Protokolant: Barbara Cwiok

po rozpoznaniu w dniu 24 stycznia 2018 r. w Rzeszowie
na rozprawie

sprawy z powodztwa: L. P.

przeciwko: (...) Spékce z 0.0.z/s wN.

iz powddztwa: L. P.

przeciwko (...) Sp.z0.0. wD.

o zaplate

1. w sprawie z powodztwa: L. P. przeciwko: (...) Spoélce z 0.0. z/s w N.:

I. zasadza od pozwanego (...) Spdlki z 0.0. z/s
w N. na rzecz powoda L. P. kwote 150.000,00 z}
(sto piecdziesiat tysiecy) z odsetkami ustawowymi za op6znienie w zaplacie od dnia 14 lipca 2017 r. do dnia zaplaty,

II. zasadza od pozwanego na rzecz powoda kwote 11.705,17 zl (jedenadcie tysiecy siedemset pie¢ zlotych 17/100)
tytulem kosztow postepowania.

III. oddala powo6dztwo w pozostalej czesci,
2. w sprawie z powddztwa: L. P. przeciwko (...) Sp.z0.0. wD.:
I. oddala powodztwo,

II. zasadza od powoda L. P. na rzecz pozwanego (...) Sp. z 0.0. w D. kwote 10.817,00 z} (dziesieé tysiecy osiemset
siedemnascie zlotych) tytulem kosztow postepowania.

Sygn. akt VI GC 204/17
UZASADNIENIE
wyroku z dnia 31 stycznia 2018 r.

Pozwem wniesionym w sprawie o sygn. VI GC 204/17 powdd L. P. wniost o zasadzenie od pozwanego (...) Sp. z 0.0.



z siedziba w N. kwoty 216.000,00 zl wraz z odsetkami ustawowymi za opdznienie liczonym od dnia wniesienia pozwu
do dnia zaplaty oraz kosztoéw procesu. Zadanie w tozsamej wysokoéci powod skierowal w stosunku do pozwanego (...)
Sp. z 0.0. z siedziba w D. w sprawie o sygn. VI GC 208/17.

Zarzadzeniem z dnia 7 listopada 2017 r. Sad na podstawie art. 219 k.p.c. zarzadzil polaczenie spawy rozpoznawanej
pod sygn. VI GC 208/17- do lacznego rozpoznania i rozstrzygniecia pod sygn. VI GC 204/17.

Na uzasadnienie zadania pow6d wskazal, ze w dniu 2 stycznia 2015 r. zawarl ze Spotka (...) sp. z 0.0. z siedziba w N.
umowe o $wiadczenie uslug promocyjnych, ktorej celem bylo udzielenie

w zamian za wynagrodzeniem prawa do korzystania z wizerunku, w tym glosu, nazwiska i imienia L. P., a takze do
jego rozpowszechniania

w celach reklamowych zwigzanych z promocja produktdéw Spotki (produktow O. (...)). Wizerunek mial byé
wykorzystywany w radiu, internecie - w tym na stronach internetowych i na portalach spolecznoéciowych - wylgcznie
w okresie trwania umowy na uzgodnionych polach eksploatacji. Pow6d podal, iz umowa zostala zawarta na okres
5 miesiecy od dnia 2 stycznia 2015 r. do dnia 31 maja 2015 r. za wynagrodzeniem 90 000,00 zl, przy czym po jej
wygasnieciu Spolce przystugiwalo dodatkowo prawo do wykorzystywania przez okres 1 miesigca od daty zakonczenia
umowy powstalych w wyniku jej realizacji materialéw reklamowych. Powod wskazal, ze mimo uplywu umownego
terminu, jego wizerunek a takze spot reklamowy nadal byl wykorzystywany przez pozwanych, m.in. w sklepie (...)

w Galerii Handlowej w K. prowadzonym przez pozwanego (...) Spolke z o.0. oraz w innych sklepach sieci P. B. (...)
w calej Polsce.

Powod wskazywal, ze udzielone w umowie upowaznienie do korzystania z jego wizerunku, glosu, nazwiska i imienia
przystugiwalo wylacznie Spélce (...) i nie obejmowalo spoélek od niej zaleznych lub z nig powigzanych - takich jak
N.. Podnosil, iz jego wizerunek zostal wykorzystany bez podstawy prawnej i bez jego zgody. Kwota dochodzona przez
powoda stanowi iloczyn 12 miesiecy wedlug stawki 18 000,00 zl za miesigc

w kazdej ze spraw (z uwagi na fakt, ze wynagrodzenie umowne za okres

5 miesiecy wynosilo 90.000,00 z1) liczonych odrebnie w stosunku do kazdego pozwanego.

W odpowiedzi na pozew pozwani (...) Sp. z o.0.

z siedziba w (...) Sp. z 0.0. z siedziba w D. wnie§li

o oddalenie powoddztwa w caloSci oraz o zasadzenie od powoda na swoja rzecz kosztdw procesu wedlug norm
przepisanych z uwzglednieniem kosztoéw zastepstwa procesowego.

Pozwany (...) Sp. z o.0. stal na stanowisku, iz nie zawieral
zpowodem zadnych uméw o §wiadczenie ustlug promocyjno — reklamowych wskazujac, iz jego udzialy naleza w cato$ci
do O. L.. Podnosil, ze zard6wno marka O. (...) N.jakiP. B. (...) naleza takze do (...) Sp. zo.0.

Pozwany (...) Sp.z0.0.zsiedziba w N. przyznal, iz strony laczyla umowa z dnia 2 stycznia 2015 r. a takze, iz we wrze$niu
2016 1., tj. po wygasdnieciu umowy z powodem w sklepie (...) w K. wyéwietlany byt spot reklamowy z wizerunkiem
powoda, nadto, ze jego wizerunek wykorzystany zostal w sklepach w T. oraz B.. Zaprzeczal by powyzsze naruszenia
mialy miejsce takze ,w innych sklepach w calej Polsce” - co sugerowal powod. Pozwany wskazywal, ze podjete przez
niego dzialania promocyjne zwigzane z reklama marki O. (...) z wizerunkiem powoda byly wynikiem przeoczenia przez
niego w tych dzialaniach faktu, iz wizerunek mogt by¢ wykorzystywany wylacznie

w radiu i internecie oraz faktu, iz umowa obowigzywala do dnia 31 maja 2015 r. Powyzsze nie cechowalo sie w ocenie
pozwanego umyslnoscia dzialania, ani nie bylo $wiadomym dzialaniem, lecz jedynie niedopatrzeniem zwiazanym

z realizacja wielu uméw sponsorskich z r6znymi podmiotami. Pozwany kwestionowal roszczenie powoda zaréwno co
do zasady jak i wysoko$ci.

W odpowiedzi na powyzsze powdd podtrzymal swoje stanowisko stojac na stanowisku, iz pozwany dopuscit sie
bezprawnych, zawinionych dzialan.



Sad Okregowy ustalil w trakcie postepowania.

W dniu 2 stycznia 2015 roku (...) sp. z 0.0. z siedziba
w N. (dalej:O., Zleceniodawca), zawart z L. P. prowadzacym dzialalno$¢ gospodarcza pod nazwa E. P. (...) w G. (dale;j:
L. P., Zleceniobiorca) umowe o §wiadczenie ustug promocyjno - reklamowych.

Celem ww. umowy bylo udzielenie O., w zamian za wynagrodzenie, prawa do korzystania z wizerunku, w tym glosu,
nazwiska i imienia L. P., a takze do jego rozpowszechniania w celach reklamowych zwigzanych z promocja produktow
O.. O. jest wlaScicielem marki P. (...) i posiada udzialy (...) Sp. z 0.0.

Zgodnie z przedmiotem umowy, L. P. wyrazil zgode na wykorzystanie i rozpowszechnianie przez O. na zasadzie
wylacznosci

w sektorze odzywek, suplementéw diety oraz napojow funkcjonalnych jego wizerunku, obejmujacego rowniez imie,
nazwisko i glos (zwane (...)) w celach publicznej reklamy i promocji O. oraz wytwarzanych przez niego produktow,
na zasadach opisanych w umowie,

w okresie jej obowiazywania. O. uprawniony byl wykorzystywaé¢ wizerunek powoda wylacznie poprzez jego
wykorzystywanie w radiu

iinternecie, w tym na stronach internetowych i na portalach spolecznosciowych (w szczegélnosci 1., F.).

W ramach umowy powdd wyrazil zgode na wykorzystywanie

irozpowszechnianie przez O. Wizerunku Zawodnika utrwalonego we wszelkich utworach w rozumieniu ustawy Prawo
autorskie (zdjeciach), jakie zostana wykonane w czasie obowigzywania umowy podczas sesji zdjeciowych lub nagran,
jednakze z zastrzezeniem, ze utwory z wizerunkiem moga by¢ wykorzystywane wylacznie w okresie trwania umowy
na wymienionych

w umowie polach eksploatacji.

Umowa zostala zawarta na okres 5 miesiecy od dnia od 2 stycznia 2015 r. do 31 maja 2015 r., z jednorazowym
wynagrodzeniem w wysokos$ci 90.000,00 zl netto. Dodatkowo strony ustalily, iz w przypadku rozwigzania umowy lub
jej wygasniecia, Spotce (...) przystuguje prawo wykorzystywania przez okres 1 miesigca od daty zakonczenia umowy,
powstalych w wyniku jej realizacji materialow reklamowych z wizerunkiem powoda, a opublikowanych

i powszechnie dystrybuowanych przez O. przed zakonczeniem wspolpracy w ramach umowy.

0. zobowigzal sie takze do czterokrotnego dostarczenia powodowi,
w okresie obowigzywania umowy produktéw marki O. o lacznej wartoSci rynkowej 10 000 zt w cenach detalicznych
netto.

Strony ustalily (§9 ust. 3 umowy), iz udzielone w umowie upowaznienie do korzystania z wizerunku powoda, glosu
oraz nazwiska i imienia nie obejmuje korzystania z tego wizerunku przez spdiki zalezne O. lub w inny sposéb

z pozwanym powigzane (w tym gospodarczo, kapitalowo, osobowo) jako niezalezne podmioty gospodarcze. Prawo do
korzystania z Wizerunku Zawodnika przystugiwaé mialo wylacznie Zleceniodawcy.

(dowod: z akt sprawy VI GC 208/17: umowa o $wiadczenie ustug promocyjno — reklamowych z dnia 02.01.2015 r. k.
27-32; odpis K. N. k. 128; wydruk z Urzedu Patentowego k. 129-134)

W ramach ww. umowy L. P. wzigl udzial w sesji fotograficzne;j,

a takze w nagraniach materialu video. Z materiatu video (w ktérym réwniez nagrano glos powoda) powstat klip, ktory
zostal umieszczony w serwisie (...). S. reklamowy byt odtwarzany w ogélnopolskich stacjach radiowych, m.in. w radiu
(...) oraz radiu (...). (...) zdjeciowe pojawialy sie na profilach portalu F. prowadzonych dla marki O..

Czas obowigzywania umowy ulegl zakoniczeniu z dniem 31 maja 2015 r. Mimo tego, Wizerunek powoda umieszczany
byl na banerach znajdujacych sie w sklepach (...) gdzie powod prezentowal sie w koszulce
znapisem (...) na banerze z napisem ,witaminy



i mineraly”. Powyzsze dotyczylo ww. sklepu w Centrum Handlowym Galeria (...) w K., w ktéorym wysSwietlany byl
takze spot reklamowy

z wizerunkiem powoda, co stanowilo materialy uprzednio wykonane w ramach Umowy pomiedzy powodem, a
pozwanym.

Zdjecia z wizerunkiem powoda umieszczone ponadto zostaly takze
w sklepach (...) w B. ( sklep (...)
w B.), P. (S.wP.).

W dniu 3 czerwca 2015 r. wyemitowany zostal w radiu (...) spot reklamowy z udzialem powoda. Powyzsze mialo
miejsce przez okres roku od zakonczenia umowy.

(dowdd: zeznania §wiadka S. W.; zeznanie §wiadka R. T.; zeznania §wiadka G. S.; plyta CD zalegajaca w aktach sprawy
na k. 135 akt sprawy VI GC 208/17; z akt sprawy VI GC 208/17: protokol notarialny wraz z zalacznikami stanowigcymi
wydruki ze stron Internetowych wraz ze zdjeciami k. 54-88; dokumentacja zdjeciowa k. 81-86; wydruki ze stron
internetowych k. 87-95; zeznania §wiadka B. B.; zeznania §wiadka D. C.; z akt sprawy VI GC 204/17 wydruki ze stron
internetowych k. 241-244).

Po uzyskaniu wiedzy na temat powyzszego menedzer pitkarski powoda B. B. przestal informacje do O., wskazujac na
zauwazone naruszenie umowy. Powod skierowal takze wezwanie do pozwanego
o zaniechanie naruszen oraz wyplate rekompensaty za poniesione straty.

W odpowiedzi na wezwanie do zaniechania naruszen pelnomocnik pozwanych w pi$émie z dnia 29 wrze$nia 2016 r.
wskazywal, iz wszelkie §wiadome dzialania uzywania i rozpowszechniania wizerunku L. P. zostaly zaprzestane z dniem
wygasniecia kontraktu pomiedzy O.

a powodem. W wyniku rozmowy przeprowadzonej z B. B.

w dniu 2 wrze$nia 2016r. O. zobowigzal sie podjaé¢ wspolne rozmowy majace na celu stworzenie nowej kampanii
reklamowo — wizerunkowe;j.

Strony prowadzily korespondencje e-mailowa dotyczaca ewentualnej dalszej wspodlpracy i kolejnych kampanii
reklamowych co ostatecznie nie nastapilo.

W dniu 1 grudnia 2016 r. pelnomocnik powoda wezwal O. do zaplaty na rzez powoda kwoty 300.000,00 zt oraz N.
do zaplaty takiej samej kwoty tytulem bezprawnego wykorzystania wizerunku powoda bez jego zgody celem promocji
ww. podmiotow a takze sieci klepéw P. B. (...) oraz oferowanych przez w/w Spoétki produktow.

Pozwani nie uznali kierowanych do niego roszczen. Powod wezwat ostatecznie pozwanych do zaplaty pismem z dnia
10 maja 2017 1.

(dowdd: z akt sprawy VI GC 208/17 pismo z dnia 29.09.2016 r. k. 36; pismo z dnia 01.12.2016 r. k. 38-39; pismo z
dnia 13.12.2016 1. k. 40; pismo z dnia 23.09.2016 r. k. 33-35; ostateczne wezwanie do zaplaty k. 40-43; wiadomosci
e-mail k. 41-53; zeznania $§wiadka D. C.)

Wedhug opinii mediéw, kampanie reklamowe w latach 2014-2016

z udzialem pilkarzy byly najcenniejsze, na co wplyw mialy m.in. sukcesy odniesione w mistrzostwach Europy. Wartoéc
ekwiwalentu reklamowego

z udzialem L. P. szacowana byla na kwote 41,5 mln zlotych. W roku 2016 udzial czolowych pitkarzy reprezentacji
Polski w kampaniach reklamowych wyceniany byt na kwote okolo 300-500 tys. zlotych. Wedlug magazynu (...) L. P.
w roku 2014 znajdowal sie na 11 miejscu najcenniejszych reklamowo polskich gwiazd. Jako wycene reklamodawcow
wskazywano na kwote 480.000 zl.

(dowod: wydruki ze stron Internetowych k. 224-240)



Stan faktyczny w niniejszej sprawie Sad ustalil w oparciu o dowody

z ww. dokumentow, ktore uznal za wiarygodne. Przedlozone przez powoda wydruki z internetu w postaci zdje¢ wnetrz
sklepow (...)

w B., P. oraz K. potwierdzaly fakt umieszczenia jego wizerunku w ww. sklepach nad péltkami, na ktoérych znajdywaty
sie suplementy diety, powyzsze nie budzilo watpliwosci, nie bylo tez sporne pomiedzy stronami. Dalsze wydruki, ktore
sugerowac mialy ,warto$¢ reklamowg” powoda stuzyly jedynie zobrazowaniu realiow kampanii reklamowych w latach
2014-2016, nie byly dla Sadu wiazace, a jedynie mialy wartosé¢ pogladowa.

Sad dal wiare zeznaniom $wiadkéw: B. B., D. C, G. S., R. T., S. W. albowiem ich zeznania byly spdjne, logiczne
uzupeknialy sie nawzajem
i tworzyly logiczna calo$é. Znajdywaly takze odzwierciedlenie w pozostalym materiale dowodowym.

Sad Okregowy zwazyl, co nastepuje.

Podstawe prawna powodztwa stanowig przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz.U.2017.880 t.j. z dnia 2017.05.05, dalej: pr. aut.). Zgodnie z art. 81 ust. 1 pr. aut. rozpowszechnianie
wizerunku wymaga zezwolenia osoby na nim przedstawionej. Zgodnie za$ z art. 83 pr. aut. do roszczen w przypadku
rozpowszechniania wizerunku bez wymaganego zezwolenia stosuje sie odpowiednio art. 78 ust. 1 pr. aut. Odeslanie to
oznacza, ze osoba, ktorej prawa osobiste zostaly zagrozone cudzym dzialaniem, moze zada¢ zaniechania tego dzialania;
w razie dokonanego naruszenia moze takze zadac, aby osoba, ktéra dopuscila sie naruszenia, dopeknila czynnosci
potrzebnych do usuniecia jego skutkdéw, w szczegolnoéci aby zlozyla publiczne os§wiadczenie o odpowiedniej tresci i
formie; jezeli naruszenie bylo zawinione, sad moze przyzna¢ uprawnionemu odpowiednig sume pieniezna tytulem
zado$éuczynienia za doznang krzywde lub - na jego zadanie - zobowigza¢ sprawce, aby uiécit odpowiednia sume
pieniezng na wskazany przez tworce cel spoleczny.

Przepis art. 78 ust. 1 pr. aut. pozostaje w kumulatywnym zbiegu

z przepisem art. 24 k.c. Oznacza to, ze $rodki ochrony autorskich dobr osobistych przewidziane w Prawie autorskimiw
kodeksie cywilnym moga by¢ stosowane zar6wno kumulatywnie, jak i alternatywnie (por. wyrok SN z 5 stycznia 2001
r., V CKN 499/2000, LexisNexis nr 388032). Osobie pokrzywdzonej przystuguje mozliwos¢ skorzystania z kazdej
z postaci roszczen wynikajacej z ochrony kodeksowej i prawnoautorskiej. Decyzja co do wyboru $§rodkéw ochrony
pozostaje w pelnej dyspozycji osoby uprawnionej (por. wyrok SN z dnia 5 stycznia 2001 r., V CKN 499/00, LEX
nr 53112; tak réwniez J. Barta, R. Markiewicz (w:) Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz, red. J. Barta, R.
Markiewicz, Warszawa 2011, S. 473).

Przestanka roszczenia dochodzonego pozwem jest ustalenie winy sprawcy naruszenia. Przez wine nalezy przy tym
rozumie¢ zaré6wno czyn popehliony z winy umys$lnej, jak i z winy nieumys$lnej — w postaci lekkomy$lnosci lub
niedbalstwa. Istotne jest to, ze w przepisie art. 24 § 1 k.c. ustanowione zostalo domniemanie bezprawno$ci naruszenia
dobra osobistego. Domniemanie to podlega obaleniu przez wykazanie uprawnienia do okre§lonego dzialania.

W procesie o ochrone dobr osobistych istotnie, to pozwany powinien udowodnié, Ze naruszenie nie byto bezprawne,
tj. obali¢ domniemanie bezprawnoéci naruszenia dobra osobistego. Uprzednio jednak to powod, zgodnie z ogblng
zasada rozkladu ciezaru dowodu (art. 6 k.c.), powinien udowodnié, ze do naruszenia dobra osobistego doszlo (por.
wyrok SA w Warszawie z dnia

8 sierpnia 2017 1. I ACa 752/16; wyrok S.A. w Lodzi z dnia 20 wrze$nia 2017 1.

I ACa 161/17).

W przedmiotowej sprawie bezprawno$¢ dzialania pozwanego byla

w istocie niesporna, pozwany O. nie przeczyl, Ze naruszyl postanowienia umowy z dnia 2.01.2015 r. l3czacej go z
powodem. Wizerunek zawodnika (powoda) mial by¢ wykorzystywany w celach publicznej reklamy i promocji O. w
czasie obowigzywania umowy, tj. w okresie 5 miesiecy od dnia 2.01.2015 r. - 31.05.2015 r. + 1 miesigc dodatkowo.
Co istotne, strony postanowily, ze O. moze wykorzystywac wizerunek zawodnika wylacznie w radiu i internecie, w
tym na stronach internetowych i na portalach spolecznosciowych (w szczeg6lnoéci 1., F.). Powodd wzigl udzial w sesji



fotograficznej oraz nagraniowej z ktorej powstal spot reklamowy. Pozwany przyznal, ze po wygaénieciu Umowy z
powodem w sklepie (...) w K. wySwietlany byt ww. spot reklamowy, za$ wizerunek powoda umieszczony byl na
bilbordzie w trzech sklepach

w K., B.1iP. celem reklamy O. (...) N..

Nie sposéb przy tym uznaé, by tak podejmowane dzialania cechowaly sie nieumyslno$cia ( jak twierdzil pozwany),
tym bardziej, ze pozwany okolicznoSci tej nie wykazal. (...) probujac uwolni¢ sie od odpowiedzialnoSci podnosil, ze
podjete przez niego dzialania promocyjne zwigzane z reklamg marki

z wizerunkiem powoda byly wynikiem przeoczenia faktu, iz wizerunek powoda még} by¢ wykorzystywany wylacznie w
radiu i internecie oraz, iz umowa obowigzywala do dnia 31.05.1015 r. Powyzsze nie cechowalo sie w ocenie pozwanego
umy$lnoScig dzialania, ani nie byto §wiadomym dziataniem tylko jego niedopatrzeniem zwigzanym z realizacjg wielu
umoéw sponsorskich

zr6znymi podmiotami. Tak wysuwane argumenty, w ocenie Sadu, byly niewystarczajgce i nie mogly stanowié¢ o braku
przypisania winy pozwanemu. Pozwany bedacy profesjonalnym podmiotem w obrocie gospodarczym oceniany jest
przez pryzmat miernika podwyzszonej staranno$ci. Wymagana staranno$c

w stosunkach gospodarczych okre$la sie bowiem w taki sposob, ze uwzglednia sie dodatkowe wymagania
spowodowane zawodowym charakterem dzialalnoSci. Staranno$§é winna by¢ zatem optymalna i maksymalna nie
za§ minimalna czy tez wystarczajaca. Wszelkiego rodzaju zaniedbania organizacyjne ze strony pozwanego O.,
wielo$¢ kontraktéw czy obowigzkow, o ile takie rzeczywiscie mialy miejsce, nie stanowig usprawiedliwienia dla jego
bezprawnych dziatan. Co wiecej pozwany nie tylko wykorzystywal wizerunek powoda, mimo uplywu okresu przez jaki
byl do tego uprawniony (przez okres obowiazywania umowy), ale réwniez czynit to

w sposdb zupelie dowolny. Umowa z dnia 2.01.2015 r. dawala pozwanemu O. prawo do korzystania z wizerunku
zawodnika w radiu i internecie, nie stanowila natomiast o promocji marki pozwanego z wykorzystaniem tego
wizerunku w sklepach stacjonarnych. Takie dzialania pozwanego nie zastluguja na aprobate w zadnej mierze, stad
odpowiedzialno$¢ pozwanego nie budzila

w ocenie Sadu zadnych watpliwosci.

Odnoénie wysoko$ci przyznanego zado$¢éuczynienia, to w tym aspekcie wskazaé nalezy, ze brak jest mozliwoSci Scislego
ustalenia, jaka powinna by¢ wysoko$¢ odpowiedniej kwoty, co pozwala na traktowanie roszczenia

o zado$cuczynienie jako roszczenia ze swej istoty ocennego i szacunkowego, co — przy ustalaniu jego wysokoS$ci
— zapewnia sadowi orzekajacemu swobode. Podzieli¢ nalezy poglad, ze o wysoko$ci zadoStuczynienia nie
moga decydowac wylacznie subiektywne odczucia poszkodowanego, lecz przede wszystkim kryteria obiektywne i
sprawdzalne, funkcjonujace w spoleczenstwie, poddajace sie tym samym kontroli instancyjnej (por. wyr. SN z dnia
12.05.2005 r., III CK 588/04, OSNC 2006, nr 5 poz. 85). W istocie jedynym miernikiem wyznaczajagcym wprost
wysoko$¢ odpowiedniej sumy pienieznej jest rozmiar doznanej krzywdy. Zado$éuczynienie powinno zasadniczo
pokrywac szkode moralng — krzywde, nie prowadzac do przesunie¢ majatkowych, ktére nie znajduja uzasadnienia w
kompensacyjnej funkcji kazdego odszkodowania. Istnie¢ beda zatem sytuacje, w ktérych zasadzenie sumy pienieznej
tytulem doznanej krzywdy realizuje rownolegle inne funkcje odpowiedzialnosci, tj. prewencyjna i represyjna (por.
wyrok SA w Krakowie z dnia 5 listopada 2002 r., I ACa 869/02, TPP 2003, nr 3, s. 109).

Pomocna w ustalaniu wysoko$ci zado$éuczynienia pienieznego moze by¢ proba wykorzystania wskazowki, ktéra
odwoluje sie w art. 78 pr. aut. do pojecia odpowiedniej sumy. Odpowiednioéé zasadzonej kwoty mozna rozumiec¢ jako
konieczno$é uwzgledniania w ramach ochrony tworcy innych sposobéw naprawienia skutkow naruszenia autorskich
praw osobistych, w tym

w szczegoblnosci formulowane przez tworce w ramach procesu roszezenia niepieniezne. Ocena zasadnosci i wysokoSci
roszczen o zaplate sumy pienieznej tytulem doznanej krzywdy bedzie pozostawala zatem w relacji do innych Srodkow,
ktére podnosi tworca w ramach ochrony swoich praw( Flisak Damian (red.), Prawo autorskie i prawa pokrewne.
Komentarz, Opublikowano: LEX 2015).

Wymoég zasadzenia odpowiedniej sumy pienieznej mozna relatywizowac takze w konteksécie doznanej krzywdy i
okoliczno$ci naruszenia autorskich praw osobistych. Decydujace w danej sprawie stanie sie ustalenie rodzaju dobra,



ktore zostalo naruszone, oraz charakter, stopien nasilenia i czas trwania doznawania przez osobe, ktorej dobro zostalo
naruszone, ujemnych przezy¢ psychicznych spowodowanych naruszeniem. Wazny jest takze stopien winy osoby
naruszajgcej dobra osobiste, cel, ktéry zamierzala ona osiagnac¢, podejmujac dzialanie naruszajace te dobra, i korzy$é
majatkowa, jaka w zwiazku z tym dzialaniem uzyskala lub spodziewala sie uzyskaé (por. wyrok SN z dnia

11 kwietnia 2006 r., I CSK 159/05, LEX nr 371773).

W niniejszej sprawie kluczowym dla ustalenia rozmiaru krzywdy wyrzadzonej powodowi (a tym samym wysokoSci
zado$éuczynienia) byl zakres i rodzaj naruszen. Sad ustalil wysoko$é naleznego powodowi zado$¢uczynienia w oparciu
o zaoferowane przez strony dowody (przy czym pelnomocnik powoda ostatecznie cofngl wniosek o przestuchanie
powoda w charakterze strony). Zdaniem Sadu, wbrew twierdzeniom powoda, pozwany nie dopuscit sie wskazywanych
wyzej naruszen w tak duzej skali na jaka wskazywano

(w sklepach w calej Polsce), lecz bezprawne dzialania pozwanego ujawnione zostaly w trzech sklepach (...) - w K., B.
oraz P.. Z zadnych dowod6w nie wynika, by w jakichkolwiek innych sklepach wizerunek powoda byl wykorzystywany.
Zasieg oddzialywania byl jednak wiekszy niz same sklepy (odwiedzajacy je klienci), skoro sklepy reklamowaly sie w
internecie ( facebok).

Po wtére, Sad mial na uwadze takze fakt, ze powdd zlozyl pozew przeciwko dwém pozwanym O. L. oraz N. domagajac
sie od nich lgcznie kwoty 432. 000 zk. Zadanie takie jest wygérowane

i nieuprawnione, a sprowadza sie w istocie do zgdania zaplaty podwojnego zado$éuczynienia od pozwanego O. L..
Zwazy¢ bowiem nalezy, ze wlaécicielem marki P. (...) jest O. L., mimo zatem, ze sklepy te prowadzone byly przez spotke
(...), towistocie stuzyly one promocji O. L. jako wlaSciciela. Nawet jesli przyjac, ze O. udostepnil materialy reklamowe
wytworzone w zwigzku

z zawarciem z powodem umowy z dnia 2.01.2015 r., spolce zaleznej, tj. N., to tylko O. mdgt ponosi¢ za to
odpowiedzialno$¢ na zasadach wskazywanych w pozwie VI GC 208/17. Zasady odpowiedzialno$ci zawarte

ww. umowie laczyly wylgcznie jej strony, tj. powoda oraz O. L., i to ten pozwany byl zobowigzany do nieudostepnienia
materialow reklamowych innym podmiotom ( w tym zaleznym od siebie).

Zdaniem Sadu, powod mogtby domagac sie zasadzenia zadoS¢uczynienia takze przez podmiot z ktérym nie wigzala go
uprzednio umowa, nie mniej jednak uwzgledniajac stan faktyczny jaki zaistnial w obu w/w sprawach takie roszczenie

w tym przypadku nie jest zasadne. Podkresli¢ bowiem nalezy, iz pozwany O. jest nie tylko udzialowcem, ale jedynym
wspolnikiem pozwanego N.. Powo6d uzasadniajac zadanie obu pozwéw powolywal sie na umowe wiazaca go ze Spotka

(...), ale dowodzil naruszenia wizerunku w tych samych sklepach bedacych faktycznie wlasnoécia wspélnika O.. Przyjac
zatem nalezalo — w ocenie Sadu - Ze zado$¢uczynienie zasadzone na rzecz powoda obejmuje wszelkie naruszenia jakich
w ustalonym stanie faktycznym dopuscil sie O., w tym takze dotyczace sklepéw prowadzonych przez N..

Sad uznal, biorac pod uwage zakres naruszenia (ponad rok), ale takze osobe powoda, ze zasadne bedzie zasadzenie
tytulem zado$¢uczynienia kwoty 150.000 zl. Podkresli¢ trzeba, ze powod jako czynny sportowiec jest osoba znana nie
tylko w Polsce, ale takze na rynku europejskim. Jak wykazal powod

w trakcie postepowania jego ,warto$é reklamowa” w ostatnich latach wzrastala. Ponadto, jak wskazano powyzej,
zado$Cuczynienie ma stanowi¢ nie tylko pewnego rodzaju represje w stosunku do wykorzystujacego wizerunek
znanej osoby dla swoich celéw biznesowych, ale takze prewencji na przeszlo$c (czyli odstraszaé od takich dzialan w
przyszlosci). Pomocniczo, Sad oceniajac wysoko$é zado§éuczynienia wziat pod uwage takze stanowisko pelnomocnika
powoda wyrazone na rozprawie w dniu 8.11.2017 r. ktéry stwierdzil, ze powoda satysfakcjonowaloby zawarcie
ewentualnej ugody na poziomie 70% wartoéci kwot dochodzonych pozwami.

Majac na uwadze powyzsze Sad orzekl jak w pkt 1.1. na podstawie w/w przepisdw odno$nie naleznoéci gtownej, a w
zakresie odsetek na podstawie art. 481§ 1 k.c. O kosztach orzeczono stosownie do wyniku sporu, przy uwzglednieniu,
ze powdd utrzymat sie ze swoim roszczeniem w zakresie 69,44% - na podstawie art. 988 11i 3 k.p.c. oraz art. 100 k.p.c.

Powo6dztwo wytoczone przeciwko pozwanemu N. w sprawie o sygn.
VI GC 208/17, ze wskazanych powyzej przyczyn podlegalo oddaleniu.



O kosztach orzeczono na podstawie art. 98 § 1i 3 k.p.c.



