Sygn. akt I AGa 217/19

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 25 sierpnia 2020 r.

Sad Apelacyjny w Lodzi I Wydzial Cywilny w skladzie:
Przewodniczqca: Sedzia SA Wiesltawa Kuberska (spr.)

Sedziowie: SA Dorota Ochalska-Gola

SA Joanna Walentkiewicz-Witkowska

Protokolant: sekr. sad. Ewelina Stepien

po rozpoznaniu w dniu 25 sierpnia 2020 r. w Lodzi na rozprawie

sprawy z powodztwa (...) Spolki z ograniczonqg odpowiedzialnosciq
z siedzibg w K.

przeciwko (...) Spolce Akcyjnej z siedzibg w L.

o zakazanie czynéw nieuczciwej konkurencji i zaplate
na skutek apelacji strony powodowej

od wyroku Sqdu Okregowego w Lfodzi

z dnia 3 czerwca 2019 r. sygn. akt X GC 583/15

1. oddala apelacje;

2. zasqdza od (...) Spoélki z ograniczonq odpowiedzialnosciq z siedzibq
w K. narzecz (...) Spolki Akcyjnej z siedzibg w L. kwote 4.050 (cztery tysigce pieédziesiqt) z1 tytulem
zwrotu kosztéow zastepstwa procesowego w postepowaniu apelacyjnym.

(...)

Sygn. akt I AGa 217/19

UZASADNIENIE

Zaskarzonym wyrokiem z 3 czerwca 2019 r. Sad Okregowy w Lodzi,

w sprawie z powodztwa (...) spoiki z o.0. z siedzibg w K. przeciwko (...) Spblce Akcyjnej z siedzibg w L. o zakazanie
i zaplate, oddalil powo6dztwo (pkt 1) oraz ustalil, ze pozwana wygrala sprawe w calo$ci, pozostawiajac referendarzowi
sadowemu rozliczenie kosztéw procesu po uprawomocnieniu sie orzeczenia (pkt 2).

(wyrok — k. 385 w zw. z k. 456)

Powyzsze rozstrzygniecie zostalo oparte na ustaleniach, ktore Sad Apelacyjny w calo$ci podzielil i przyjal za wlasne,

wykorzystujac przepis art. 387 § 2" k.p.c.



Z ustalen tych wynikalo, ze (...) spotka z o.0. z siedziba w K. jest producentem napojow spozywczych, w szczego6lnoéci
izotonicznych, witaminowych i energetycznych. Zostala zarejestrowana w Krajowym Rejestrze Sadowym 10 marca
2008 .

Spolka (...) wprowadzila na rynek najpierw napoje w postaci napojoéw izotonicznych. Nastepnie do portfolio dolaczyta
kategorie witaminowa, ktorej dotyczy spor. Kategoria napojow energetycznych jest kategoria odrebna od napojow
witaminowych — prozdrowotnych oraz izotonicznych. Pierwsze produkty o pojemnosci 150 ml spétka wprowadzita w
2008 — 2009 r., natomiast puszki o pojemnosci 150 ml w2012 r. W 2015 r. produkty w postaci napojow witaminowych
posiadala tylko spétka (...) i firma (...) pod marka (...) Spoétka (...) poniosla znaczne naklady marketingowe na
budowe marki. Od samego poczatku istnienia spo6iki byly przeprowadzane kampanie reklamowe — w telewizji, prasie,
no$nikach internetowych, w radiu. Naklady na reklame do 2015 r. mozna liczy¢ w milionach. Chyba w 2016 r. do
reklamy powodowa spoéltka zaangazowala J. J., ostatnio — K. P.. Do 2015 r. nie stosowala udzialu sportowcow w
reklamach, ale stosowala wspoélprodukcje z takimi zespolami, jak(...)i osobami, jak M. G., M. W. i D. M. (1). Osoby te
reklamowaly napoje izotoniczne, a nie napoje witaminowe. Wystepowaty na bilbordach i etykietach. Mialo to miejsce
przed 2015 r. E. C. sygnowala jedng puszke witaminowa, byla to puszka P.. Pod nazwa P.

byl napdj izotoniczny i witaminowy. R. L. zostal zatrudniony do reklamy w 2017 r. Reklamuje zaréwno napoje
izotoniczne, jak i napoje witaminowe. Wszystkie te zabiegi wplynely na rozpoznawalno§é marki (...). Wprowadzajac
puszki 250 ml spotka przyjela specjalny kod kolorystyczny w odréznieniu od bialego tla i w polgczeniu z logotypem
(...). Do magnezu dobrany zostal kolor niebieski, do witamin i mineralow — r6zowy (magenta), do witaminy C — z4lty.
Cecha charakterystyczng napojow(...)byt napis (...)".

Powodowej spoélce przystuguja prawa ochronne do nastepujacych znakdéw towarowych:
a) (...) nr zgloszenia Z. (...), nr rej. (...),

b) (...) nr zgloszenia Z. (...) nr rejestracji (...),

c) (...)(...)100% dziennego zapotrzebowania” nr rejestracji (...),

d) (...) nrrejestracji (...),

e) (...) nrrejestracji (...);

f) (...) nr zgloszenia Z. (...) nr rej. (...),

g) (...) vitamin fruit” nr zgloszenia z. (...), nr rejestracji (...).

Powodowa spolka posiada takze Swiadectwa rejestracji powyzszych znakow (w wersji angielskiej) wydane przez Urzad
Harmonizacji Rynku Wewnetrznego w A..

Natomiast postepowanie w przedmiocie rejestracji znaku(...)w polskim Urzedzie Patentowym na podstawie zgloszenia
z 14 kwietnia 2014 r. nr Z. (...) zostalo umorzone.

W dniu 9 maja 2014 r. pomiedzy pozwana (...) Spotka Akcyjna

z siedzibg w L. a O- (...) Spo6lka Akcyjng z siedzibg w L. (1)w Szwajcarii zawarta zostala ,umowa wspolpracy w
zakresie wspolpracy handlowej”. Zgodnie z § 1 umowy odbiorca ((...)SA) mial zleca¢ dostawcy ( (...) SA) odrebnymi
zamowieniami produkcje wyrobu w ilo§ciach nie mniejszych niz 150.000 sztuk z danego rodzaju wyrobu. Pierwszy
prég zamoéwienia produkeyjnego strony ustalilty na liczbe 450.000 sztuk, na co skladaly sie nastepujace rodzaje
asortymentu:

a) M.-pomarancza z magnezem, wapnem, witaminami w iloci 150.000 sztuk,

b) L. z wapnem i witaming C w ilo$ci 150.000 sztuk,



¢) M. z wapnem i witaming C w ilo$ci 150.000 sztuk.

Dostawca zobowiazal sie do: produkcji, rozlewu, przeprowadzenia kontroli jako$ci, zapakowania, zaladunku wyrobow
gotowych na kontener, dostarczenia wszystkich wymaganych przez odbiorce (klientow odbiorcy) dokumentéow
zwigzanych z zamawianymi napojami, a koniecznych do wcze$niejszego uzyskania stosownych zezwolefn na wwoz
towarow w obszar celny klienta odbiorcy. W § 3 umowy odbiorca ((...)SA) o$wiadczyl, ze przystuguja mu majatkowe
prawa autorskie do projektu opakowania i zobowiazal sie zwolni¢ dostawce z odpowiedzialno$ci w przypadku roszczen
0s6b trzecich dotyczgcych praw autorskich z zakresu niniejszej umowy.

Osobami uprawnionymi do reprezentacji spotki(...)SA byli: L. R., D. M. (2) i S. H..

Na podstawie powyzszej umowy pozwana wyprodukowata napoje spozywcze(...), ktore sprzedala (...)SA w Szwajcarii
oraz (...) sp.zo0.0.

z siedziba w L. i Kwiaciarskiemu Zakladowi (...) z siedziba w N.. Pozwana spolka (...) wprowadzila do obrotu napoje
witaminowe (...)), (...)takze poprzez sprzedaz w sklepie internetowym. Na opakowaniach napojéow pozwana podawala
sie jako dystrybutor produktow (...)w Polsce. Wspolpraca stron opisanej umowy zostala zakonczona, przy czym (...)
SA nie otrzymala calego naleznego wynagrodzenia i zostala zmuszona do wystapienia na droge procesu sadowego.
Ostatecznie wyrokiem z 3 sierpnia 2017 r., wydanym w sprawie X GC 341/16, Sad Okregowy w Lodzi zasadzil od
(...)SA z siedzibg w L. (1)w Szwajcarii na rzecz (...) SA w S. kwote 111.139,74 zl wraz z ustawowymi odsetkami
szczegdtowo wskazanymi w treci pkt. 1 wyroku. Punktowi 1 wyroku, z uwagi na uznanie powodztwa, nadano rygor
natychmiastowej wykonalno$ci.

Na dzien 13 sierpnia 2015 r. — data postanowienia Sagdu Apelacyjnego

w L., wydanego w sprawie I ACz 1192/15 wskutek rozpoznania zazalenia od postanowienia Sadu Okregowego w Lodzi
z 22 kwietnia 2015 r. w sprawie

X GCo 771/15, pozwana zaprzestala wprowadzania do obrotu spornych produktow.

W sierpniu 2015 r. (...) Sp. z 0.0. w W. wykonala

na zlecenie powodowej spotki badania poréwnawcze opakowan ,napoje witaminowe — (...)” dotyczace
znajomoS$ci marek napojow izotonicznych, witaminowych i energetycznych. Sposréd wszystkich respondentow
marke(...)rozpoznalo 33% respondentow. Wynik lepszy uzyskaly (...) — 78%, (...) — 58%,(...)— 38%, (...) — 36%. Sposrod
respondentéw, ktérzy przynajmniej okazjonalnie sg uzytkownikami napojéw witaminowych marke (...) rozpoznato
60%. Wynik wyzszy osiggnely maki: (...)— 88%, (...) — 79%, (...) — 60%, (...)— 62%.

Opakowania spornych produktéw w postaci puszek 250 ml sa jednorodzajowe z uwagi na forme bryty, gdyz sa to walce
o stypizowanych wymiarach — bezsporne jest, ze nie podlegaja ochronie.

Dalej, postugujac sie opinia biegltego sadowego, Sad a quo wskazal, ze komunikaty znaczeniowe zawarte w treSciach
opisowych nadrukowanych na spornych opakowaniach posiadaja bardzo podobne albo tozsame znaczenia, jednak
ich ogodlny i opisowy charakter wyklucza ich zdolnosé odrézniajaca zaré6wno konkretna, jak i abstrakcyjna. Tre$c
komunikatoéw nie spelnia postulatu jednolito$ci i skrotowosci. Analiza warstwy znaczeniowej spornych opakowan
jest calkowicie nieprzydatna. Niewielkie podobienstwo pomiedzy przeciwstawionymi opakowaniami wystepuje w
warstwie kompozycji ogélnej i polega na zastosowaniu linii poziomych. Wyraznie widoczne i znaczace réznice
pomiedzy przeciwstawionymi opakowaniami polegajg na:

- kompletnie innych kompozycjach ogélnych: dynamicznej w przypadku opakowania (...)i zdecydowanie statycznej
w opakowaniu (...),

- w warstwie drugoplanowych detali zdecydowanie widoczne réznice polegaja na kontraécie wrazenia dynamizmu do
wrazenia statycznoSci oraz diametralnego zréznicowania charakteru linii i plam.



W relacji pomiedzy podobienstwami a réznicami uwidacznia sie dominacja réznic, caloSciowy ich obraz goéruje nad
pozornymi podobiehstwami, a niewielkie podobienstwo kilku detali nie ma znaczenia dla prawidlowej percepcji i
zrozumienia komunikatu wizualnego. Powyzszy stan rzeczy odpowiada za zupelnie r6zne wrazenia, jakie sporne
opakowania wywoluja u przecietnego, potencjalnego nabywcy. Na opakowaniach sa umieszczone, bardzo wyraznie
eksponowane znaki towarowe, tj. (...)oraz (...) charakteryzujace sie wysokim stopniem zdolnosci odrbzniajacej w
stosunku do produktu. W éwietle tak skonstruowanych relacji pomiedzy wszystkimi znakami w obszarze jednego
komunikatu wizualnego, réznice pomiedzy spornymi opakowaniami staja sie jeszcze bardziej zauwazalne oraz
nabieraja istotnego znaczenia dla wizualnej percepcji calego produktu, jak rowniez dla percepcji informacji o tym
produkcie. Biorgc pod uwage konteksty opisane powyzej staje sie oczywistym, ze potencjalny nabywca — klient dobrze
poinformowany, §wiadomy i zainteresowany zakupem tego rodzaju produktu — nie zostanie wprowadzony w blad, co
do pochodzenia produktu.

Z punktu widzenia §wiadomej percepcji, formalnej warstwy przeciwstawionych opakowan, przedstawione réznice sg
dominujace w stosunku do podobienstw. Uwzgledniajgc takie same warunki wprowadzenia do obrotu produktow
tego samego rodzaju oraz odpowiadajacy tym warunkom i rodzajowi produktu poziom uwagi przecietnego,
zorientowanego w swoich zamiarach nabywczych klienta, jak rowniez zalozenie, ze kupujacy bardzo rzadko ma okazje
porownywac przedmiotowe produkty jednoczesnie i przy dokonaniu wyboru korzysta z tzw. Sladéw pamieciowych, to
wprowadzenie odbiorcéw w blad, co do pochodzenia towarow jest niemozliwe. Uzycie stowa na okreslenie witaminy C
w stosunku do poréwnywanych produktéw ma znaczenie opisowe, informacyjne i nie ma charakteru odrézniajacego.

Elementami, ktore wskazuja na wieksza dynamike opakowan (...) sa: linie sko$ne, linie nieregularne, ksztalt litery
V, ostry klin. Na opakowaniach (...)wystepuja dynamiczne napisy (...). Takich elementéw nie ma na opakowaniach
(...).- W puszkach(...)wystepuje dominacja koloru: buraczkowego, niebieskiego i zo6ltego (limonkowego). Natomiast w
puszkach (...) plamy koloréw sa zrownowazone, nie ma dominujacego koloru, subdominanta jest kolor czarny.

Nastepnie Sad Okregowy dokonal poréwnanie znakéw towarowych(...) z poszczego6lnymi zarejestrowanymi znakami
towarowymi strony powodowej, ustalajac za opinig bieglego sadowego, co nastepuje.

Znak (...) nrrej. (...) (znak stowny): towary w postaci napojoéw gazowanych bezalkoholowych wprowadzane do obrotu
przez powoda i pozwanego naleza do tej samej klasy produktow, w tym znaczeniu sa wiec towarami identycznymi. Brak
jest znaczenia slowa ,0shee”, a znaczenie slowa ,,okee” w Polsce nie jest powszechnie znane, poréwnywanie znakow
towarowych w warstwie znaczeniowej jest bezcelowe. W warstwie fonetycznej: brzmienie obydwu stow (oki, oszi) jest
do siebie podobne, jednak rézniace sie wyraznie i w sposéb znaczacy. Nie istnieje postaé wizualna znaku towarowego
(...) nrrej. (...) — jest to znak stowny.

Przeciwstawione znaki towarowe rdznia sie pomiedzy soba w jedynej, dominujacej warstwie poréwnawczej —
fonetycznej — w sposob wyrazny, ewidentny i uniemozliwiajacy wystapienie ryzyka wprowadzenia odbiorcow
w blad, ktore obejmuje w szczegolnosci ryzyko skojarzenia znaku ze znakiem towarowym zarejestrowanym.

Znak (...) nr zgloszenia Z. (...), nr rej. (...) (znak slowny): wobec braku warstwy wizualnej w przeciwstawionych
znakach towarowych ujawnia sie istotne znaczenie warstwy znaczeniowej i fonetycznej. W obu warstwach istnieja
wyrazne, znaczgce i robwnie istotne roznice, dlatego ustalenie dominujacego charakteru jednej z warstw nie ma
istotnego znaczenia — obie warstwy sg rownie istotne. Przeciwstawione znaki towarowe nie sa podobne w stopniu
umozliwiajacym wprowadzenie odbiorcow w blad, ktére obejmuje w szczegoélnosci ryzyko skojarzenia znaku ze
znakiem towarowym zarejestrowanym.

Znak (..)100% dziennego zapotrzebowania” nr rej. (...): we wszystkich poréwnywanych trzech warstwach
(fonetycznej, znaczeniowej, wizualnej) istnieja wyrazne i znaczace rbdznice. Wydaje sie, ze warstwa wizualna
i znaczeniowa maja dominujace znaczenie w poréwnaniach przeciwstawionych znakéw. Roéznice w warstwie
znaczeniowej sa czytelne i oczywiste (oki/oszi witaminowy drink — napéj — sto procent dziennego zapotrzebowania).
W warstwie wizualnej mamy do czynienia z zupeklie ré6znymi rozwiazaniami wizualnymi znakéw towarowych. W



szczegoblnosci rozwigzanie wizualne znaku (...) charakteryzuje sie stosunkowo niewielka ilo$cig, jednorodnych znakéw
typograficznych oraz zdecydowanie horyzontalna kompozycja ogélng z lekka subdominanta ,centralng” w postaci
silnie zaakcentowanej kropki. W odniesieniu do detali

i wewnetrznych relacji pomiedzy elementami widoczne jest podporzadkowanie ukladowi horyzontalnemu oraz
jednolito$¢ kroju jednoelementowej czcionki. Dobor kroju pisma, w ktorym przewazaja linie krzywe a litera ,k”
skonstruowana jest w sposéb niezwykle dynamiczny oraz zastosowanie liter duzych i malych o tej samej wielko$ci
usytuowanych w jednej linii, jest decyzja dynamizujaca wnetrze kompozycji. Rozwigzanie wizualne pozostawia
wrazenie zdecydowanie zorientowanego poziomo i dynamiczno — statycznego.

Do charakterystycznych cech rozwigzania wizualnego znaku (...)100% dziennego zapotrzebowania” naleza: relatywnie
duza iloé¢ rodzajow, wielko$ci znakow typograficznych, uklad calo$ci jest horyzontalno -wertykalny i zdecydowanie
statyczny, subdominante wertykalna tworzy usytuowana po lewej stronie plama napisu (...)natomiast statyke
podkresla ,ciezar” plamy ,drink”. Na poziomie szczegoldow i relacji kompozycyjnych wewnetrznych widoczna jest
duza réznorodnos$¢ wielkosci plam oraz ich nasycenia, ktéra jednak nie dominuje kompozycji z uwagi na statyczny,
jednoelementowy charakter plam kroju pisma. Calo$¢ rozwigzania tworzy wrazenie zdecydowanie statycznego, z silnie
zaakcentowanym, nisko potozonym $rodkiem ciezko$ci i niezdecydowanie zorientowanego, co do pionu i poziomu —
mozna powiedzieé, ze jest horyzontalno - wertykalne, lecz nie centralne.

Znak (...) nr rej. (...): we wszystkich poréwnywanych trzech warstwach (fonetycznej, znaczeniowej, wizualnej)
istnieja wyraZne i znaczace roznice. Wydaje sie, ze warstwa wizualna i znaczeniowa maja dominujgce znaczenie w
poréwnaniach przeciwstawionych znakoéw. R6znice w warstwie znaczeniowej sg czytelne

i oczywiste (oki/oszi formula energii vitamin). W warstwie wizualnej wystepuja wyraznie widoczne, istotne
rboznice, ktére powoduja, ze przeciwstawione znaki w rzeczywistodci sa réznymi rozwigzaniami wizualnymi. Do
charakterystycznych cech rozwigzania wizualnego znaku (...)” naleza: relatywnie duza ilo§¢ koloréw znakow
typograficznych, uklad caloéci zdecydowanie horyzontalny i zdecydowanie statyczny, ciezkiego charakteru nadaje
tonacja i nasycenie barwy plamy napisu (...) usytuowanego w podstawie znaku. Na poziomie szczegbdlow i
relacji kompozycyjnych wewnetrznych uwidoczniaja sie stosunkowo masywne, przewaznie ograniczone liniami
prostymi plamy liter, jednoelementowy krdj pisma. Calo$¢ rozwigzania tworzy wrazenie zdecydowanie statycznego i
ciezkiego, to odczucie masywnosci tylko nieznacznie niweluje zabieg polegajacy na zastosowaniu trzech pastelowych
irozbielonych koloréw.

W zwiagzku z powyzszym przeciwstawione znaki towarowe nie sa podobne w stopniu, umozliwiajacym wprowadzenie
odbiorcow w blad, ktére obejmuje w szczegolnosci ryzyko skojarzenia znaku ze znakiem towarowym zarejestrowanym.

Znak ,(...)” nr rej. (...): we wszystkich porownywanych trzech warstwach (fonetycznej, znaczeniowej, wizualnej)
istnieja wyrazne i znaczace réznice. Wydaje sie, ze warstwa wizualna i znaczeniowa maja dominujgce znaczenie
w poréwnaniach przeciwstawionych znakoéw. Réznice w warstwie znaczeniowej sa czytelne i oczywiste (oki/
oshee witaminowa energia). W warstwie wizualnej wystepuja wyraznie widoczne, istotne réznice, ktére powoduja,
ze przeciwstawione znaki w rzeczywisto$ci sg réznymi rozwigzaniami wizualnymi. W szczegblnosci do cech
charakterystycznych rozwigzania wizualnego znaku (...) naleza: dwie grubosci znakow typograficznych, zastosowanie
cienkiej linii z zaokragglonymi naroznikami obramowania znaku, wyznaczajjcej niejako jego pole. Uklad ogélny o
charakterze horyzontalno —centralnym, uksztalttowany w wyniku zastosowania zblizonych do dwoch kwadratow
proporcji calosSci i obramowujacej ramki, ksztalt obramowania oraz usytuowanie grubych plam liter w dolnej
cze$ci rozwigzania nadajag mu masywny i statyczny charakter. Na poziomie wewnetrznych szczegolow i relacji
kompozycyjnych widoczne jest zastawienie waskich plam jednoelementowej typografii, w gornej czesci z réwniez
jednoelementowymi szerszymi plamami typografii w czeéci dolnej caloé¢ rozwigzania tworzy wrazenie zdecydowanie
statycznego, masywnego i lekko centralnego.

W zwiazku z powyzszym przeciwstawione znaki towarowe nie sa
podobne w stopniu, umozliwiajacym wprowadzenie odbiorcow w blad, ktére obejmuje w szczegdlnosci ryzyko
skojarzenia znaku ze znakiem towarowym zarejestrowanym.



Znak ,,(...)” nr rej. (...): we wszystkich poréwnywanych trzech warstwach (fonetycznej, znaczeniowej, wizualnej)
istnieja wyrazne i znaczgce roznice. Wydaje sie, ze warstwa wizualna i znaczeniowa maja dominujace znaczenie
w poréwnaniach przeciwstawionych znakéw. Réznice w warstwie znaczeniowej sa czytelne i oczywiste (oki/oshee
witaminowa formula). W szczego6lnosSci do cech charakterystycznych rozwigzania wizualnego znaku (...) nalezg: dwie
grubos$ci znakéw typograficznych, zastosowanie cienkiej linii z zaokraglonymi naroznikami obramowania znaku,
wyznaczajacej niejako jego pole. Uklad ogblny o charakterze horyzontalno — centralnym, uksztaltowany w wyniku
zastosowania zblizonych do dwoch kwadratow proporcji caloSci i obramowujacej ramki, ksztaltt obramowania oraz
usytuowanie grubych plam liter w dolnej czeSci rozwiazania nadaja mu masywny i statyczny charakter. Na poziomie
wewnetrznych szczegdlow i relacji kompozycyjnych widoczne jest zastawienie waskich plam jednoelementowej
typografii w gornej czesci z réwniez jednoelementowymi szerszymi plamami typografii w czes$ci dolnej, calosé
rozwigzania tworzy wrazenie zdecydowanie statycznego, masywnego i lekko centralnego.

W zwiazku z powyzszym przeciwstawione znaki towarowe nie sa podobne w stopniu, umozliwiajacym wprowadzenie
odbiorcow w blad, ktére obejmuje w szczegolnosSci ryzyko skojarzenia znaku ze znakiem towarowym zarejestrowanym.

Znak ,(...)” nr rej. (...): we wszystkich porownywanych trzech warstwach (fonetycznej, znaczeniowej, wizualnej)
istnieja wyrazne i znaczace réznice. Wydaje sie, ze warstwa wizualna i znaczeniowa maja dominujgce znaczenie
w pordwnaniach przeciwstawionych znakéw. Réznice w warstwie znaczeniowej sg czytelne i oczywiste (oki/oshee
witaminy owoce). Charakterystycznymi cechami rozwigzania wizualnego znaku ,,(...)” s3: stosunkowo duza ilo$é
rodzajow, wielkoSci oraz zabiegdw typograficznych — uklad sklada sie z trzech zasadniczych elementéw: elementu
podstawy o najwiekszej powierzchni oraz ilo$ci bieli, utworzonego plam napisu,,(...)”, elementu wizualnie zajmujacego
§rodek rozwigzania oraz elementu masywnego i ciezkiego utworzonego z bialych plam liter ,,(...)” na czarnej plamie,
yhiestabilnie” umieszczonego na szczycie znaku. Calo$¢ robi zatem wrazenie niepewnego ustabilizowania oraz
niespojnoéci wizualnej, ktéra w pewnym stopniu neutralizuje domys$lny kontur znaku. W zakresie szczeg6low i relacji
kompozycyjnych wewnetrznych réwniez obserwujemy zderzenia kontrastow, ktére dominujg nad zaleznoSciami.

W zwigzku z powyzszym przeciwstawione znaki towarowe nie sa podobne w stopniu umozliwiajacym wprowadzenie
odbiorcow w blad, ktdre obejmuje w szczegolnosci ryzyko skojarzenia znaku ze znakiem towarowym zarejestrowanym.
Oba znaki sa znakami fantazyjnymi o dosy¢ duzej zdolno$ci odrdznienia.(...) nie jest w stosunku do produktu znakiem
opisowym (kiedy produkt zaczynamy okreslaé¢ jego nazwa np. elektrolux, adidas). Produkty i znaki réznia sie w sposéb
tak skuteczny, ze nie zachodzi ryzyko konfuzji.

Sad Okregowy w tak zilustrowanym stanie sprawy nie znalazl podstaw do uwzglednienia pow6dztwa na zadnej ze
wskazanych przez powodowa spotke podstaw prawnych roszczenia.

W pierwszej kolejnosci Sad a quo odnidst sie do zarzucanych stronie pozwanej czynéw nieuczciwej konkurencji
w postaciach sformulowanych w nastepujacych przepisach: art. 10 u.z.n.k. — wprowadzajace w blad oznaczenie
produktu (przy czym w braku zgloszenia okolicznosci wprowadzania przez pozwana mylnych oznaczen informujacych
o pochodzeniu, iloSci, jako$ci, skladnikach, sposobie wykonania, przydatnosci, mozliwoSci zastosowania, naprawy,
konserwacji, skupil sie na czynie nieuczciwej konkurencji unormowanym w ust. 2 tego przepisu), art. 13 u.z.n.k. —
niewolnicze nasladownictwo gotowego produktu, a takze art. 3 u.z.n.k.

Pierwszy z tych zarzutéw Sad Okregowy wykluczyl, kierujac sie wydana w sprawie opinia bieglego, stwierdzajaca,
ze ,z punktu widzenia $wiadomej percepcji, formalnej warstwy przeciwstawionych opakowan, przedstawione
roznice sa dominujace w stosunku do podobienstw. Uwzgledniajac takie same warunki wprowadzenia do obrotu
produktow tego samego rodzaju oraz odpowiadajacy tym warunkom i rodzajowi produktu poziom uwagi przecietnego,
zorientowanego w swoich zamiarach nabywczych klienta, jak rowniez zalozenie, ze kupujacy bardzo rzadko ma okazje
porownywacé przedmiotowe produkty jednoczesnie i przy dokonaniu wyboru korzysta z tzw. Sladéw pamieciowych, to
wprowadzenie odbiorcow w blad, co do pochodzenia towardw jest niemozliwe.”



W tozsamy sposob Sad Okregowy odniost sie do drugiego zarzutu, bowiem ze zgromadzonego materiatu dowodowego
wynikalo, ze pozwana wprowadzila na rynek produkt rézny, odmienny w sposéb oczywisty, od produktu pozwane;j.
Poza zastosowaniem tego samego rozmiaru i ksztaltu opakowania (puszka 250 ml), co samo w sobie nie mogto by¢
uznane za niewolnicze nasladownictwo (na rynku znajduje sie wiele rodzajow napojow bezalkoholowych w puszkach
250 ml (przykladowo napoje (...), (...), (...) (...), (...) (...), (...), (..), (...)- 250ml i inne), opakowanie produktu r6éznito
sie w sposOb zasadniczy. Wyraznie widoczne i znaczace r6znice pomiedzy przeciwstawionymi opakowaniami polegaly
na kompletnie innych kompozycjach ogbdlnych: dynamicznej w przypadku opakowania(...)i zdecydowanie statycznej
w opakowaniu (...) vitamin formula oraz w warstwie drugoplanowych detali na kontrascie wrazenia dynamizmu
do wrazenia statycznoS$ci oraz diametralnego zréznicowania charakteru linii i plam. Tymczasem do stwierdzenia
nasladownictwa produktu unormowanego w art. 13 u.z.n.k. konieczne jest, aby zewnetrzna forma produktu byla
tak zblizona, ze przecietny nabywca na podstawie caloSciowego wrazenia nie odr6znitby produktu wtérnego od tego
pierwotnego.

W zakresie naruszenia przez pozwang art. 3 u.z.n.k. (klauzuli generalnej), majacego polega¢ na wykorzystaniu
osiagnie¢ powodki w wypromowaniu nowego produktu dla zaistnienia w §wiadomos$ci konsumentéw ze swoim,
rodzajowo tozsamym wyrobem, bez ponoszenia w tym celu wlasnych wysitkéw i nakladow finansowych, czyli tzw.
konkurencji pasozytniczej, Sad Okregowy przyjal, ze powodka nie wykazala, by produkt pozwanej i jego opakowanie
cieszylo sie renoma, a podobienstwo oznaczen zagrazalo lub naruszalo interes powddki lub klientéw. Sad a quo
podkreslil, ze w 2014 i 2015 r., co powodka przyznala w zeznaniach swego reprezentanta, nie byla ona jedynym
producentem napojow witaminowych na rynku. Wprowadzala je réwniez (...) pod marka(...). A wiec napoje
witaminowe(...)nie byly jedynym tego rodzaju wyrobem na rynku. Trudno zatem uznaé, aby w 2014 i 2015 r. wyréb
powddki w postaci napoju witaminowego cieszyl sie renoma. Powddka wprowadzita napoje witaminowe w puszce 250
ml — wedle zeznan czlonka zarzadu — w 2012 r. W ocenie Sadu nie bylo mozliwe zdobycie renomy na rynku w tak
krotkim czasie (2-3 lata).

O braku renomy marki §wiadczyly tez zalaczone badania (...) sp. z 0.0. w W., wykonane na zlecenie powodowej
spoOtki. Wynikalo z nich, ze spoéréd wszystkich respondentéw marke (...)rozpoznalo 33% respondentéw, co jest
wynikiem daleko odbiegajacym od ,zwyciezcy” sondazu marki(...)— ktérg rozpoznalo 78% respondentow. Wyzszy
wynik osiggnely napoje (...) — 58%,(...)— 38%, (...) — 36%. Wsrod respondentéw, ktorzy przynajmniej okazjonalnie sa
uzytkownikami napojow witaminowych marke(...)rozpoznalo 60%. Wynik wyzszy osiagnely maki:(...)— 88%, (...) —
79%, (...) — 60%, (...) — 62%. Brak jest dowodu na wysoko§¢ nakladow marketingowych poniesionych przez powodke
na budowe marki. Powodka jedynie ogolnie stwierdzila, ze od samego poczatku istnienia spotki byly przeprowadzane
kampanie reklamowe — w telewizji, prasie, noénikach internetowych, w radiu. Powodka nie wskazala konkretnych
kwot, ktore zostaly wydatkowane ani akcji marketingowych dotyczacych napojow witaminowych. Nie przedstawila
wydrukéw ze spotow reklamowych, nie przytoczyla akcji sponsoringowych ani np. filméw, w ktorych produkt (...)bytby
lokowany.

Co wiecej, Sad Okregowy podkreslil, ze sprzeczne z dobrymi obyczajami (art. 3 u.z.n.k.) jest wprowadzanie
do obrotu gospodarczego wyrobu rodzajowo tozsamego z istniejgcym na rynku jedynym tego rodzaju wyrobem
innego producenta, jezeli przyciagniecie uwagi klientow nastapilo w wyniku podobienstwa opakowan wywolujacego
pozytywne skojarzenie z utrwalonym w $wiadomo$ci klientéw wizerunkiem wyrobu wcze$niej wprowadzonego, a w
niniejszej sprawie nie zaoferowano dowodu wskazujgcego na to, ze wizerunek produktu powodki byt juz utrwalony w
Swiadomosci klientéw i ze budzit pozytywne oceny. Ponadto za znaczace Sad pierwszej instancji uznal to, ze pozwana
nie produkowala napojéw pod wlasng marka — robila to dla (...) spdtki szwajcarskiej, byta jedynie dystrybutorem
towaru (nie korzystala wiec z gotowego efektu pracy swego konkurenta handlowego dla rozwoju wlasnej marki, lecz
byla jedynie dystrybutorem towaréw), opakowania produktéw nie byly do siebie podobne i nie wyr6znialy sie na tle
innych, nie byly skonstruowane z pomystow wylacznie oryginalnych. Dlatego tez uznal, ze pozwana nie naruszyla
dobrych obyczajow.



Odnoszac sie natomiast do twierdzen powodki o naruszeniu przez pozwana jej prawa do zarejestrowanego znaku
towarowego, Sad Okregowy zakwalifikowat je jako zarzut naruszenia art. 296 ust. 2 pkt 2 i 3 p.w.p., jednakze uznatl
go za bezzasadny.

Za udowodnione, a wynikajgce z tego przepisu przestanki jego zastosowania, Sad Okregowy uznal wykazanie
przystugiwania pow6dce prawa ochronnego na wskazywane znaki towarowe, uzywanie przeciwstawionych znakow
towarowych w obrocie gospodarczym w funkcji znaku towarowego w odniesieniu do towaréw lub ustug, oraz brak
jakiegokolwiek przypadku ustawowego ograniczenia monopolu uprawnionego z rejestracji znaku towarowego. Sporng
okolicznos$cia bylo istnienie ryzyka wprowadzenia w blad (art. 296 ust. 2 pkt 2 p.w.p.), a w przypadku znaku
renomowanego (art. 296 ust. 2 pkt 3 p.w.p.) mozliwo$¢ uzyskania przez nieuprawnionego nienaleznej korzysci lub
szkodliwo$ci dla odr6zniajacego charakteru badz renomy znaku.

Niebezpieczenistwo wprowadzenia w blad wystepuje, gdy potencjalni odbiorcy moga uwazac, ze towary lub ushugi
pochodza z tego samego przedsiebiorstwa lub z przedsiebiorstw powiazanych ze soba ekonomicznie, a caloSciowa
i wszechstronna ocena znaku musi obejmowac wszystkie jego elementy. Oznacza to, ze analizy niebezpieczenstwa
trzeba dokonywac na plaszczyznie fonetycznej, wizualnej (graficznej) i znaczeniowej (koncepcyjnej), wyprowadzajac
ogblne wrazenie, jakie pordOwnywane oznaczenia wywieraja na odbiorce towaréw. Zdaniem Sadu Okregowego w
przedmiotowej sprawie najbardziej problematyczna byla ocena warstwy fonetycznej przeciwstawionych znakéw. Oba
znaki sg bowiem krotkie (3 i 4 zgloski, 4 i 5 liter), dwusylabowe, zaczynaja sie na ,,0” i konicza na zgloske ,,i”. Jednakze
Sad a quo zgodzit sie z bieglym sadowym, ze brzmienie obydwu stéow ,(...)” i (...)”, cho¢ podobne, rézni sie wyraznie
i w spos6b znaczacy, sugerujacy istnienie odrebnych znaczen, przez co miedzy znakami nie zachodzi podobienstwo
w stopniu umozliwiajagcym wprowadzenie odbiorcow w blad, zwlaszcza w aspekcie skojarzenia znaku uzytego przez
pozwana ze znakiem towarowym zarejestrowanym. Co do podobienstwa znakéw na pozostalych plaszezyznach Sad
pierwszej instancji podzielil w caloSci opinie bieglego sadowego.

Na koniec, rozwazajac mozliwo$¢ zastosowania art. 296 ust. 2 pkt 3 p.w.p. Sad Okregowy stangl na stanowisku,
ze powodka nie dostarczyla zadnych dowodéw pozwalajacych na przyjecie, ze ktorykolwiek z jej opisanych w tej
sprawie znakoéw towarowych ma charakter znaku renomowanego. Wskazano na brak definicji takiego znaku, ale
takze na wypracowany w literaturze i judykaturze caly szereg przeslanek szczegoélnych, ktére musza by¢ spelnione,
aby byto mozna moéowié o renomie znaku. W tej sprawie powodowa spétka w szczegolno$ci nie udowodnila jaki jest
udzialu konkretnego znaku towarowego w rynku, jaka jest jego intensywno$c, zasieg geograficzny, a takze jakiej
wielko$ci naklady zostaly poniesione, gdyz w tym zakresie strona powodowa poprzestala na podaniu samych tylko
og6lnikow. Sad a quo podkreslil rowniez stosunkowo krétki okres uzywania znaku — zaledwie 3 lata. Reasumujac,
strona powodowa nie wykazala, by znak (...) byl znakiem renomowanym.

W konsekwencji — wobec nieudowodnienia zasady odpowiedzialno$ci pozwanej — Sad Okregowy odstapil od ustalen
w zakresie wysoko$ci dochodzonych roszczen.

O kosztach procesu orzekl natomiast w oparciu o art. 98 k.p.c. w zw.
z art. 108 § 1 zd. 2 k.p.c.

(uzasadnienie zaskarzonego wyroku — k. 390 — 416)
Opisany wyrok zostal zaskarzony w calo$ci przez powodowa spdlke apelacjg oparta na nastepujacych zarzutach:

1. naruszenia art. 213 § 1 w zw. z art. 228 k.p.c. poprzez brak uwzglednienia popularnoéci (rozpoznawalnoSci oraz
znacznego udzialu w rynku napojow funkcjonalnych, w tym witaminowych) i powszechnos$ci napojéw pod marka (...)
jako faktu powszechnie znanego, co z kolei jest przestanka ustalenia renomy znaku;

2. naruszenia art. 229 i 230 k.p.c. poprzez:



- uznanie za niewykazane informacji o rozpoznawalnoéci marki (...), a takze informacji o udziale napojow (...) w
rynku napojow funkcjonalnych (odpowiednio: raport z badania (...), k. 365 i tabeli na k. 40 akt X GCo 71/15 - badanie
(...)), mimo ze dokumenty te (nawet gdyby uznaé, ze nie moga shuzy¢, jako dowoéd w sprawie) winny by¢ traktowane
jak twierdzenia strony, ktérym strona pozwana w zaden sposéb nie zaprzeczyla (w trakcie calego postepowania nie
zakwestionowano ani twierdzen o obecno$ci marki (...) na rynku od 2008 r., ani twierdzen o rozpoznawalnos$ci marki,
ani tez twierdzen o znacznym udziale w rynku);

- nieuwzglednienie bezspornego i nieuznanie za przyznany faktu, ze marka (...) jest marka najpopularniejszego w
momencie rozpoczecia kopiowania tego znaku przez pozwana (takze w momencie wniesienia pozwu) na polskim
rynku napoju izotonicznego, co ma szczeg6lne znaczenie przy ocenie renomy znaku i jest istotne dla oceny zasadno$ci
roszczen powodki dotyczacych naruszenia znaku towarowego renomowanego, gdyz w przypadku takich znakéw
bezprawne jest uzywanie znakéw towarowych podobnych dla oznaczania jakichkolwiek towardw, a wiec jesli -
niewatpliwie (i bezspornie) znak (...) to marka najpopularniejszego napoju izotonicznego, to bezprawne jest uzywanie
tej marki dla oznaczania napojow innego rodzaju, przy czym w sprawie mamy do czynienia z uzywaniem znaku
podobnego do oznaczania napojow ze wspolnej grupy napojow funkcjonalnych;

3. naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. poprzez sprzeczna z zasadami doS§wiadczenia zyciowego ocene opinii bieglego P. T. (1)
i uznanie jej za ,rzetelna, fachowa, pelna" w sytuacji, gdy dotknieta jest licznymi i istotnymi wadami, a takze nie
uwzglednia okolicznoéci istotnych do oceny istnienia niebezpieczenstwa wprowadzenia w blad, w szczegdlnosci:

- uznanie przez Sad w $lad za bieglym, ze znaki O (...) oraz (...)

nie sa podobne w stopniu stwarzajacym niebezpieczenstwo wprowadzenia

w blad (cho¢ w istocie biegly stwierdzil podobienhstwo) i w sytuacji, gdy dla kazdego przecietnego uzytkownika jezyka
polskiego podobienstwo wystepuje

na wszystkich trzech relewantnych plaszczyznach — wizualnej, fonetycznej

iznaczeniowej, i tak:

+ (plaszczyzna wizualna): w znaku (...)trzy najbardziej kluczowe dla rozpoznawalnoS$ci znaku litery:(...) na poczatku
i(...)na koncu sa identyczne jak w (...) (por. prywatna opinia dr G. P.); litera K zapisana jest w sposob
upodabniajgcy ja do H (co stwierdzil takze biegly P. T. (1)), nie wystepuje tylko jedna litera ze znaku (...)(...)

+ (plaszczyzna fonetyczna): znak (...) brzmi podobnie do (...) jest to wprawdzie ocenne, ale istotnym argumentem
jest fakt, ze trudno jest znalez¢é pomiedzy fonetyka (brzmieniem) znakéw (...) (...)i O (...) (...)przestrzen dla
znaku bardziej podobnego - z jednym wyjatkiem - za bardziej podobna do wymowy znaku (...) moze by¢ uznana
wymowa(...), w tym kontekécie istotnym i pominietym przez Sad faktem jest upodobnienie przez pozwana litery
(...) w jego znaku do litery H;

» (plaszczyzna znaczeniowa) - jest identyczna, gdyz obie nazwy sa fantazyjne,

- przyjecie przez Sad w §lad za bieglym, ze podstawowa r6znica jest ,,0g6lny wyraz opakowan” i ich kompozycja
»Statyczna” vs ,,dynamiczna”,

za$ zestawienie podobienstw poszczegblnych elementoéw nie ma znaczenia;

w sytuacji, gdy stwierdzenie istnienia jakiegokolwiek podobienstwa miedzy znakami czy opakowaniami oznacza
konieczno$é przejécia do badania istnienia ryzyka wprowadzenia w blad, ktére odbywa sie z uwzglednieniem
okoliczno$ci, niewzietych przez bieglego pod uwage w zadnym stopniu;

- uznanie opinii za kompletna i wyczerpujaca, mimo pominiecia
w opinii ponizszych okoliczno$ci majacych znaczenie dla oceny istnienia niebezpieczenistwa wprowadzenia w blad:

« faktu wcze$niejszego i dlugoletniego istnienia na rynku serii produktéw (napojéw funkcjonalnych) oznaczonych
znakiem (...) i brak analizy ryzyka wprowadzenia konsumenta w blad polegajacego na mozliwoSci uznania
napojow (...)za powigzane z przedsiebiorstwem (...) lub za nowa serie, ,,wersje limitowana”, ,lifting marki” itp.,



co jest jedna z okoliczno$ci wymagajacych badania przy analizie istnienie niebezpieczenstwa wprowadzenia w
blad (a biegly sam przyznaje, ze ,nie analizowal jak klient odbiera znaczenie slow i treSci poniewaz nie nalezy to
do mojej specjalnosci”);

« renomy znaku (...);

« faktu wystepowania znaku (...)oraz (...) wraz ze sformutowaniami odpowiednio (...)i (...) oraz brak poréwnania
tych sformulowan jako calo$ci,

« zastosowania identycznych koloréw dla poszczegoblnych wersji napoju, ktére w istotnym zakresie nie wynikaja z
wlaéciwos$ci smakowych czy
z wlaSciwo$ci samego produktu (np. kolor ré6zowy dla napoju (...) o smaku pomaranczowym i dla napoju (...)o
smaku ,,mix fruits”, czy kolor niebieski dla napoju (...)o smaku owocéw tropikalnych i dla napoju (...) o smaku
mango);

« identyczno$ci produktéw oraz ich wystepowania w opakowaniach o identycznym ksztalcie, jako istotnego
czynnika wplywajacego na ocene niebezpieczenstwa wprowadzenia w blad;

« brak wskazania przez bieglego, czy i z jakich przepis6w wynika zastosowanie analogicznej warstwy informacyjnej
w opakowaniach obu produktéw (okoliczno$é te jako bez znaczenia i wynikajaca z obowiazujacych regulacji biegly
wskazal w przestuchaniu na rozprawie w dniu 8 sierpnia
2017r.); tym samym pominiecie nasladownictwa licznych napisé6w na opakowaniach, stanowigcego rownocze$nie
naruszenie praw do znakow towarowych powddki i zwiazanego z tym bardzo duzego podobienstwa
warstwy znaczeniowej produktu i przekazu marketingowego (komunikacji przez opakowanie),

- pominiecie przez Sad faktu braku znajomoSci przez bieglego wlasciwego rynku napojow izotonicznych i
witaminowych (biegly w ramach swoich doswiadczen odwolal sie wylgcznie do znaku towarowego (...), stosowanego
w napojach energetycznych), mimo ze analiza okolicznosci, o ktérych mowa powyzej takich kwalifikacji wymaga;

- przyjecie przez Sad w §lad za bieglym, ze wystarczy istnienie ,ogblnego wrazenia” rdéznic miedzy znakami i
opakowaniami, aby wykluczy¢ mozliwo$¢ wprowadzenia w blad co do pochodzenia towaréw, podczas gdy kryterium
mozliwo$ci wprowadzenia w blad nie dotyczy mozliwo$ci pomylenia znakdéw towarowych czy pomylenia opakowan,
ale bledu dotyczacego pochodzenia towaréw od okreslonego przedsiebiorcy;

- istotnego bledu we wzorcu konsumenta, ktory stal sie dla bieglego oraz Sadu punktem odniesienia dla ustalenia
ryzyka wprowadzenia w blad, tj. przyjecie, jako wzorca ,uwaznego i dobrze poinformowanego konsumenta, dla
ktoérego istotne znaczenie ma producent” w sytuacji, gdy w przypadku débr szybkozbywalnych poziom uwaznoSci
i zorientowania przecietnego konsumenta jest istotnie nizszy, za§ wazny jest nie tyle konkretny producent
czy dystrybutor, lecz ,marka”, a brak mozliwoSci bezposredniego poréwnania obu produktéow jednocze$nie jest
czynnikiem zwiekszajacym ryzyko pomylki i w efekcie uznanie, w $lad za opinia bieglego, ze mimo istniejacych
podobienstw miedzy znakami oraz opakowaniami, nie istnieje niebezpieczenstwo wprowadzenia w blad co do
pochodzenia towarow;

4. naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. poprzez sprzeczna z zasadami do$wiadczenia zyciowego ocene zeznan D. D. (1)
oraz przyjecie, ze powodowa spdlka nie wykazala, ze poniosta znaczne naklady na promocje marki w sytuacji
rownoczesnego ustalenia, ze w promocje tej marki (czyli znaku towarowego (...)) przed 2015 rokiem byli zaangazowani
m.in. pilkarze(...), D. M. (1), M. G., E. C., obecnie takze R. L. — za$ z zasad doSwiadczenia zyciowego wynika, ze
zaangazowanie do reklamy produktéw/marki tak znanych postaci wymaga znacznych naktadéw. W tym kontekécie,
podobnie jak w §wietle powszechnej znajomosci marki (...), zeznania wiceprezesa zarzadu powodowej Spoiki (...) o
milionowych nakladach na marke, zastugiwaly na danie im wiary bez zastrzezen;



5. naruszenia art. 217 § 1, art. 227 i art. 278 k.p.c. poprzez bezpodstawne oddalenie wniosku dowodowego o
przeprowadzenie dowodu z opinii innego bieglego na okolicznosSci dotyczace ustalenia istnienia niebezpieczenstwa
wprowadzenia w blad w sytuacji, gdy ustalenie istnienia jakiegokolwiek podobienstwa miedzy znakami towarowymi
oraz produktami (a istnienie tych podobienstw stwierdzil réwniez biegly P. T. (1), a takze sa one widoczne nawet
dla przecietnego odbiorcy) wymaga ustalenia istnienia niebezpieczenistwa wprowadzenia w blad, co z kolei wymaga
uwzglednienia innych okolicznoéci niz sam wyglad znaku towarowego czy opakowania produktu;

6. naruszenia art. 285 § 1 k.p.c. w zw. z art. 286 k.p.c. poprzez niezasiegniecie opinii innego bieglego, mimo istotnej
wadliwoSci opinii bieglego powolanego w sprawie, i pomimo przynajmniej podstaw do powziecia watpliwosci co do
prawidlowosci opinii tego bieglego wobec:

- przedlozenia przez powddke prywatnej opinii rzecznika patentowego, ktorej wnioski byly odmienne od wnioskow
opinii bieglego P. T. (1), i ktéra zostala uznana w postepowaniu zabezpieczajacym za uprawdopodobniajaca przy
jednoczesnym braku logicznego i spojnego odniesienia sie przez bieglego T. do wnioskéw z opinii rzecznika
patentowego;

- blednych zalozen co do wzorca konsumenta (przyjecie, ze dla konsumenta liczy sie producent) oraz oparcie tezy
o braku ryzyka wprowadzenia w blad jedynie na ,,0g6lnym wyrazie” opakowan, mimo licznych podobienstw w
poszczegdlnych elementach;

- braku uwzglednienia przez bieglego P. T. (1)
w opinii innych okolicznoSci, poza samym wygladem znakoéw i opakowan, ktore sg istotne dla ustalenia, czy istnieje
niebezpieczenstwo wprowadzenia w blad;

7. naruszenia art. 296 ust. 2 pkt 3 p.w.p. poprzez bledne uznanie, ze znak (...) nie jest znakiem renomowanym,
8. naruszenia art. 296 ust. 2 pkt 3 p.w.p. poprzez:

- bledne odniesienie ustalen, co do renomy znaku (...) do daty wprowadzenia na rynek napojoéw witaminowych oraz
mozliwo$ci uzyskania renomy na rynku napojow witaminowych, podczas gdy istota ustalenia renomy znaku jest jego
uzywanie w odniesieniu do jakichkolwiek towaréw, co bez watpienia mialo miejsce od 2008 r. i co Sad I instancji
ustalil, jako element stanu faktycznego (s. 4 uzasadnienia wyroku);

- uznanie, ze naklady na reklame produktu oraz uczestnictwo w promocji produktéw znanych sportowcéw winny
odnosi¢ sie konkretnie do napojow witaminowych, a nie ogblnie do towaréw pod marka (...) (w sytuacji potwierdzenia
w ramach ustalen faktycznych, ze takie uczestnictwo i takie naktady mialy miejsce),

- uznanie, ze wielko$¢ nakladow na reklame na znaczenie dla ustalenia renomy znaku,
9. naruszenia art. 296 ust. 2 pkt 2 pwp poprzez:

- bledne przyjecie, ze brak ,ogoélnego” podobienistwa opakowan wyklucza sam w sobie mozliwoé¢ wprowadzenia
w blad, co do pochodzenia produktéw (w rozumieniu ich pochodzenia od konkretnego przedsiebiorcy), mimo
nagromadzenia podobienstw w szczegdtowych elementach opakowania oraz elementach znaku towarowego;

- oparcie orzeczenia na opinii bieglego, ktora nie uwzgledniala zadnych innych okoliczno$ci, ktdre winny by¢ oceniane
w celu ustalenia istnienia niebezpieczenstwa wprowadzenia w blad po stwierdzeniu jakiegokolwiek podobienstwa
miedzy produktami lub znakami towarowymi.

W skardze zostaly zgloszone dwa wnioski dowodowe o przeprowadzenie dowodu z opinii bieglego:

- na okoliczno$¢ podobienstwa znakéw towarowych i istnienia niebezpieczenstwa wprowadzenia w blad, przy
uwzglednieniu okolicznosci istotnych dla oceny istnienia niebezpieczenstwa wprowadzenia w blad;



- na okoliczno$¢ wysokos$ci korzy$ci nienaleznie uzyskanych przez strone pozwang/wysokoSci szkody poniesionej
przez powoda.

W konkluzji skarzaca wniosta o zmiane zaskarzonego wyroku zgodnie
z treécig oddalonego powodztwa, ewentualnie za$§ o jego uchylenie i przekazanie sprawy Sadowi Okregowemu do
ponownego rozpoznania, a takze o zasadzenie kosztoéw postepowania wedlug norm przepisanych.

(apelacja — k. 420 — 432)

W odpowiedzi na apelacje strona pozwana wniosla o oddalenie apelacji oraz zwrot kosztéw postepowania
apelacyjnego.

(odpowiedz na apelacje — k. 448 — 453)
Sad Apelacyjny ustalil dodatkowo, co nastepuje.

Poprzez sprzedaz w sklepie internetowym strona pozwana sprzedala 3 puszki napojow witaminowych(...)), (...)
(mango fruit) i(...)(Ilime fruit (okoliczno$¢ niezaprzeczona przez powodowa spolke, podana w odpowiedzi na pozew).

Od dnia13 sierpnia 2015 r. pozwana zaprzestala wprowadzania produktéw do obrotu i do dnia zamkniecia rozprawy
przed Sadem Apelacyjnym pozwana spotka nie podjela zadnej proby wprowadzenia produktéw strony powodowej do
obrotu handlowego (okoliczno$¢ niesporna).

Pomiedzy pozwana (...) Spotka Akcyjng z siedzibg w L. a O- (...) Sp6tka Akcyjna z siedziba w L. (1)w Szwajcarii nie
istnieja powiazania osobowe (okoliczno$¢ niesporna).

Powyzsze ustalenia zostaly poczynione z wykorzystaniem materialu dowodowego zgromadzonego w aktach sprawy,
celem formalnego umozliwienia skorzystania z niego dla potrzeb oceny wnioskéw dowodowych zgloszonych w
apelacji.

Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje.
Apelacja jest bezzasadna i podlega oddaleniu na podstawie art. 385 k.p.c.

W tym miejscu trzeba zaznaczy¢, ze Sad Apelacyjny podziela poglad Sadu Najwyzszego wyrazony w uchwale z dnia
31 stycznia 2008 r. w sprawie III CZP 49/07 (OSNC 2008/6/55), ze sad drugiej instancji rozpoznajacy sprawe na
skutek apelacji nie jest zwigzany przedstawionymi w niej zarzutami dotyczacymi naruszenia prawa materialnego,
wigza go natomiast zarzuty dotyczace naruszenia prawa procesowego; w granicach zaskarzenia bierze jednak z urzedu
pod uwage niewazno$¢ postepowania. W zwigzku z tym dla postepowania apelacyjnego znaczenie wigzace majg tylko
takie uchybienia prawu procesowemu, ktore zostaly przedstawione w apelacji i nie sa wylaczone spod kontroli sadu
odwolawczego na podstawie przepisu szczego6lnego. Takim przepisem jest art. 380 k.p.c., przewidujacym, ze sad
drugiej instancji na wniosek strony — a wiec nigdy z urzedu — rozpoznaje réwniez te postanowienia sagdu pierwszej
instancji, ktoére nie podlegaja zaskarzeniu w drodze zazalenia, a mialy wplyw na wynik sprawy. W tym kontekscie
nalezy podnie$¢, ze w apelacji sporzadzonej przez zawodowego pelnomocnika nie zgloszono wnioskéw w trybie art.
380 k.p.c., ajedynie zgloszono dwa wnioski dowodowe o dopuszczenie dowodu z opinii bieglego sadowego, przy czym
wniosek o przeprowadzenie dowodu z opinii bieglego — jak w koncu sprecyzowano to na rozprawie apelacyjnej — z
zakresu marketingu, na okolicznoé¢ podobienstwa znakéw towarowych i istnienia niebezpieczenstwa wprowadzenia
w blad, przy uwzglednieniu okolicznosci istotnych dla oceny istnienia niebezpieczenstwa wprowadzenia w blad, w
istocie stanowi ponowienie wniosku dowodowego, ktory zostal oddalony przez Sad Okregowy postanowieniem z dnia
28 marca 2019 r. — k. 370 akt.

Uszlo uwadze skarzacej stronie pozwanej, ze podstawowym zalozeniem postepowania apelacyjnego jest dazenie
do wydania merytorycznego rozstrzygniecia, opartego na materiale zebranym przez sad pierwszej instancji i



sad odwolawczy, ktory musi samodzielnie ocenié¢ caloksztalt zebranego w sprawie materialu dowodowego z
uwzglednieniem faktéw z zakresu notoryjnosci powszechnej i urzedowej, faktéw przyznanych lub niezaprzeczonych,
a takze domnieman prawnych. Merytoryczny charakter postepowania apelacyjnego sprawia, ze sad drugiej instancji
zmierza do naprawienia bledow popemionych przez sad pierwszej instancji; w tym znaczeniu postepowanie
apelacyjne jest przedluzeniem postepowania przeprowadzonego przed sadem pierwszej instancji. Istote postepowania
apelacyjnego charakteryzuje tez art. 386 § 4 k.p.c., zgodnie z ktérym, poza wypadkami okre§lonymi w § 2 i 3,
sad drugiej instancji moze uchyli¢ zaskarzony wyrok i przekaza¢ sprawe do ponownego rozpoznania tylko w razie
nierozpoznania przez sad pierwszej instancji istoty sprawy albo, gdy wydanie wyroku wymaga przeprowadzenia
postepowania dowodowego w calo$ci (uzasadnienie wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 22 sierpnia 2007 r., III CSK
61/07, OSNC 2008/10/119). Trzeba tez zaznaczy¢, ze — jak wyjasnit Sad Najwyzszy w postanowieniu z dnia 7 lipca 1999
r., ICKN 504/99 (OSNC 2000, nr 1, poz. 17) — art. 382 k.p.c. nie stanowi samodzielnej podstawy dzialania sadu drugie;j
instancji, gdyz swa funkcje merytoryczng (rozpoznawcza) sad ten spelnia, w zalezno$ci od potrzeb oraz wnioskow
stron, postugujac sie réznymi instrumentami procesowymi i stosujac, przez odeslanie ujete w art. 391 k.p.c., rézne
przepisy o postepowaniu przed sadem pierwszej instancji (np. przepisy o rozprawie, o dowodach, o orzeczeniach itd.).

Reasumujgc, brak wniosku w trybie art. 380 k.p.c. formalnie uniemozliwia instancyjng kontrole decyzji Sadu a quo
co do oddalenia wniosku dowodowego o dopuszczenie dowodu z opinii innego bieglego sadowego ds. marketingu.

Natomiast co do dowodu z opinii bieglego, skonkretyzowanego znowu dopiero na rozprawie apelacyjnej, jako bieglego
z zakresu rachunkowo$ci, na okoliczno$é wysoko$ci korzySci nienaleznie uzyskanych przez strone pozwana/wysokosci
szkody poniesionej przez powoda, to przyczyna formalng oddalenia tego wniosku jest jego sp6znienie, gdyz wniosek
ten zostal po raz pierwszy zgloszony dopiero w apelacji, zreszta bez wskazania jakichkolwiek przyczyn takiego
spOznionego dzialania strony powodowej w trybie art. 381 k.p.c., caly czas reprezentowanej przez zawodowego
pelnomocnika procesowego. Konsekwencja sp6znienia jest pominiecie tego wniosku.

Niezaleznie jednak od tego, nawet gdyby przyjac, ze sformutowane zarzuty apelacyjne naruszenia art. 217 k.p.c., art.
227 k.p.c., art. 233 § 1 k.p.c. i art. 278 k.p.c. zawierajg wniosek w trybie art. 380 k.p.c. i odpowiadaja treSci art. 381
k.p.c., to sa one bezzasadne.

Rozpoczynajac od wniosku o dopuszczenie dowodu z opinii bieglego z zakresu rachunkowosci, to po pierwsze bylby
on przydatny w sprawie po wykazaniu zasady odpowiedzialno$ci strony pozwanej, do czego nie doszlo w toku
postepowania przed Sadem a quo i w postepowaniu apelacyjnym.

A po drugie wymagalby najpierw wykazania faktéw rodzacych szkode po stronie powodowej. Albowiem dowdd z opinii
bieglego sadowego jest jedynie sposobem oceny materialu procesowego zaoferowanego przez strony, ktéry wymaga
wiedzy specjalnej, natomiast nie moze sam w sobie tworzy¢ od poczatku takiego materialu procesowego. Inaczej
rzecz ujmujgc, strona, na ktorej spoczywa ciezar dowodu w rozumieniu art. 6 k.c. musi najpierw skonkretyzowaé
okolicznos$ci faktyczne, nastepnie, co najmniej je uprawdopodobnié¢ lub udowodnié¢ i dopiero mozna uznaé za
konieczne siegniecie do dowodu z opinii bieglego sadowego. Jak trafnie wskazal Sad Apelacyjny w Szczecinie w
wyroku z 12 wrze$nia 2017 r. w sprawie III AUa 956/16 (Lex nr 2379137), do dowodu z opinii bieglego nalezy
siega¢ w wypadkach wymagajacych wiadomosci specjalnych. Przedmiotem tego dowodu nie sg zatem fakty lecz
oceny wywiedzione z okre$lonych faktow. Inaczej rzecz ujmujac, opinia bieglego zgodnie z art. 278 k.p.c. stuzy
stworzeniu sagdowi mozliwo$¢ prawidlowej oceny materialu procesowego w wypadkach, kiedy ocena ta wymaga
wiadomosci specjalnych w rozumieniu art. 278 k.p.c. (a wiec wiedzy wykraczajacej poza objeta zakresem wiedzy
ogolnej — powszechnej). Zadaniem bieglego zasadniczo nie jest wiec poszukiwanie dowodo6w i okoliczno$ci majacych
uzasadniaé¢ argumentacje stron lecz dokonanie oceny przedstawionego materialu z perspektywy posiadanej wiedzy i
przedstawienie sagdowi danych (wnioskow) umozliwiajacych poczynienie wlasciwych ustalen faktycznych i wlasciwa
ocene prawna znaczenia zdarzen z ktorych strony wywodza swoje racje. Biegly jest zobowiazany do zachowania
bezstronnoSci (art. 281 k.p.c.) i wystepujac procesie nie posiada zwlaszcza kompetencji prawnych, by poszukiwaé i
przedstawia¢ argumenty i dowody niezbedne dla poparcia stanowiska ktorejkolwiek ze stron procesu (wyrok Sadu
Apelacyjnego w Szczecinie z dnia 14 lipca 2017 r. w sprawie I ACa 175/17, Lex nr 2402409). Za$ do naruszenia art.



278 § 1 k.p.c. moze dojé¢ tylko wtedy, gdy sad samodzielnie wypowiada sie w kwestiach wymagajacych wiadomosci
specjalnych, z pominieciem dowodu z opinii bieglego (wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 4 pazdziernika 2017 r. w
sprawie III SK 49/16, Lex nr 2397583).

Whniosek dowody zgloszony na okoliczno$é wysokos$ci szkody poniesionej przez strone powodowa zupelnie abstrahuje
od ustalonych w tej sprawie i nieckwestionowanych apelacja okoliczno$ci, Ze strona pozwana w zasadzie faktycznie nie
wprowadzila do obrotu produktéw opatrzonych znakiem towarowym (znakami towarowymi) strony powodowej. Do
pozwu nie zostaly dolaczone zadne dowody na okoliczno$é¢ korzysci odniesionych przez strone pozwang z zawarcia
umowy ze szwajcarska spolka (...)lub raczej straty strony powodowej z tego tytulu. Pozwana spdtka byla glownie
dostawcy, ktéry zobowigzal sie jedynie do: produkcji, rozlewu, przeprowadzenia kontroli jako$ci, zapakowania,
zaladunku wyrobéw gotowych na kontener, dostarczenia wszystkich wymaganych przez odbiorce (klientéw odbiorcy)
dokumentow zwigzanych z zamawianymi napojami, a koniecznych do wezeéniejszego uzyskania stosownych zezwolen
na wwoz towaré6w w obszar celny klienta odbiorcy. Zostala ustalona, na podstawie dokumentacji dostarczonej przez
strone pozwang, ilo§¢ wyprodukowanych napojéw, ale dostarczonych gléwnie do szwajcarskiego kontrahenta, za
ktory strona pozwana nie otrzymala dotad zaptlaty, co faktycznie eliminuje mozliwo$¢ przypisania stronie pozwanej
odniesienia korzy$ci. Natomiast strona powodowa nie przedstawila zadnych dowodow na to, jak te dostawy dla
szwajcarskiego kontrahenta pozwanej zmniejszyly jej zyski. To powdd powinien zlozy¢é w tym celu juz w pozwie
wszystkie dokumenty zrodlowe, aby opinia mogla odnies¢ sie do hipotetycznej sytuacji, jaka zaistnialaby w majatku
powoda, gdyby przedsiebiorstwo funkcjonowalo bez zaklocen, tj. bez dzialan strony pozwane;j.

I na koniec nalezy podnie$¢, ze z dokumentacji znajdujacej sie na kartach 73 — 86 akt, wynika jedynie, ze strona
pozwana dostarczyla (...)Spotka Akcyjna z siedziba w L. (1)w Szwajcarii nastepujace iloéci napojow: do 4 wrzesnia
2014 r. 2232 sztuki w cenie po 0,24 Euro netto; 5 wrze$nia 2014 r. 2880 sztuk w takiej samej cenie oraz 17 wrzeSnia
2014 1. 1584 sztuki w takiej samej cenie. Natomiast w sprzedazy internetowej doszlo do zbycia trzech sztuk napojow. W
Swietle zasad do$wiadczenia zyciowego kwoty te nijak sie maja do ostatecznie sformulowanego roszczenia pienieznego
dochodzonego w tej sprawie przez powodowa spolke, tj. zaplaty 148.447 zl z tytulu roszczenia o zaplate i 12.000 z}
tytulem zaniechania.

Odnoszac sie natomiast do ponowionego wniosku o dopuszczenie dowodu z opinii innego bieglego sadowego ds.
marketingu, trzeba wskazaé na to, ze jak wynika z treSci pism strony powodowej sktadanych w postepowaniu przed
Sadem Okregowym i z treSci apelacji, strona powodowa chcialaby za pomoca tego dowodu wykazac¢ dwie rzeczy:
podobienstwo oznaczenia produktéow dystrybuowanych przez strone pozwana do swoich znakéw, wprowadzajace
w blad potencjalnych klientébw oraz renomowany charakter swoich znakéw. Dla potrzeb pierwszego zagadnienia
zostal ostatecznie (cho¢ bardzo pézno) zgromadzony w sposéb nalezyty material dowodowy, a nastepnie zostal on
poddany ocenie wymagajacej wiadomos$ci specjalnych. Tak wiec, w pierwszej kwestii Sad pierwszej instancji nie
naruszyt art. 278 § 1 k.p.c., gdyz przeprowadzit dowdd z opinii bieglego w kwestiach wymagajacych wiadomosci
specjalnych, a ponadto nastepnie dowod ten nalezycie ocenil stosujgc art. 233 § 1 k.p.c. Specyfika oceny dowodu
z opinii bieglych wyraza sie w tym, ze sfera merytoryczna opinii kontrolowana jest przez sad, ktéry nie posiada
wiadomoSci specjalnych, tylko w zakresie zgodnoSci z zasadami logicznego mysSlenia, do§wiadczenia zyciowego
i wiedzy powszechnej. Odwolanie sie przez sad do tych kryteriow oceny stanowi, wiec nalezyte i wystarczajace
uzasadnienie przyczyn uznania opinii bieglych za przekonujace. Dezaprobata strony (w tej sprawie strony powodowej)
dla wnioskow bieglego — niekorzystnych z punktu widzenia jej intereséw w sprawie — nie moze stanowi¢ podstawy
prowadzenia dalszego postepowania dowodowego (wyrok Sadu Apelacyjnego w Poznaniu z dnia 4 pazdziernika 2017
r. w sprawie I ACa 313/17, Lex nr 2396218).

W ocenie Sadu ad quem konieczne jest podniesienie, ze w tej sprawie z uwagi na do$¢ niefrasobliwg postawe procesowa
skarzacej, dowdd z opinii bieglego sagdowego na okoliczno$¢ istnienia podobienstwa znakéw wprowadzajacego w
blad potencjalnego, rozsadnego konsumenta, byl wielokrotnie uzupeliany. Albowiem pierwotnie powodowa spotka
wniosla w pozwie jedynie, jako wniosek ewentualny wniosek o zasiegniecie opinii ,,bieglego z zakresu towaroznawstwa
na okoliczno$¢ podobienstwa opakowan produktéw (...) pod wzgledem wzornictwa oraz marketingowym” — pozew
— k. 14 akt. Tak sformulowanego wniosku nie poprawiono w piémie procesowym powddki z 28 wrzeénia 2015 r. —



k. 101 — 120, a nadto ponowiono go na rozprawie w dniu 31 marca 2018 r. — 159 akt. Postanowieniem wydanym
na tej rozprawie Sad a quo uwzglednil w caloSci wniosek strony powodowej — k. 160 akt. Zostala wydana pierwsza
opinia pisemna przez biegltego dr hab. P. T. (1), bedacego bieglym z zakresu wzornictwa przemyslowego — k. 169 —
173 akt. Skarzaca zlozyla zastrzezenia do tej opinii w piémie procesowym z dnia 2 listopada 2016 r. — k. 194 — 201 akt,
podnoszac generalnie brak caloSciowej analizy porownawczej opakowan.

Biegly zatem wydal pisemna opinie uzupeliajaca — k. 217 akt, ktéra ponownie spotkala sie z zarzutami strony
powodowej w piSmie z dnia g lutego 2017 r. — k. 225 akt oraz zlozyl ustng opinie uzupelniajaca na rozprawie w dniu 8
sierpnia 2017 r. — k.239 akt. Wobec dalszych zastrzezen strony powodowej, Sad pierwszej instancji zobowiazal ja do
zlozenia pisma z dodatkowym uzasadnieniem wniosku o dopuszczenie dowodu z opinii innego bieglego, wskazania
specjalno$ci tego bieglego i wyczerpujacego sprecyzowania tezy dowodowej — postanowienie k. 239 o. akt. W
wykonaniu tego zobowiazania powodowa spolka zlozyla pismo procesowe z 6 wrze$nia 2017 r. — k. 250 akt oraz pismo z
dnia 27 listopada 2017 r. — k. 264 akt. Dopiero do tego ostatniego pisma zostaly zalaczone dowody dotyczace rejestracji
znakow towarowych strony powodowej, ktore mogly staé sie podstawa opinii bieglego. Postanowieniem z dnia 3
stycznia 2018 r. Sad a quo dopuscil dowdd z uzupehiajacej opinii bieglego P. T. (1) na okolicznosSci wskazane przez
wnioskodawce z wykorzystaniem zlozonych ostatecznie dowodéw — k. 291 akt. Kolejna pisemna opinia uzupehiajaca
zostala zlozona 7 kwietnia 2018 r. — k. 300 — 312 akt. Wobec zgloszonych zastrzezen biegly zostal wezwany na rozprawe
i przestuchany 15 pazdziernika 2018 r. — k. 341 akt.

Do tego momentu w aktach sprawy nie znajdowat sie zaden dowo6d dotyczacy kwestii rozpoznawalno$ci znakow
towarowych strony powodowej, mimo kwestionowania opinii bieglego P. T., zar6wno, co do podobienstwa opakowan,
jak i niezbadanie renomy znakéw towarowych powodki. Ostatecznie dopiero w dniu 22 marca 2019 r. zlozono do
akt przeprowadzony na zlecenie strony powodowej w sierpniu 2015 r. raport poréwnawczy opakowan napojow
witaminowych, ktéry zostal uwzgledniony przez Sad a quo w ustaleniach faktycznych. Do chwili zamkniecia
rozprawy strona powodowa nie zglosita zadnych wnioskéw dowodowych dotyczacych kwestii renomy swoich znakéw
towarowych lub kwestii podobienstwa tych znakéw ze znakiem szwajcarskiej spotki. Takich dowod6w nie zalaczono
réwniez do apelacji. W konsekwencji zatem musi budzi¢ zdziwienie zarzut naruszenia art. 285 § 1 k.p.c. w zw. z art.
286 k.p.c. poprzez niezasiegniecie opinii innego bieglego, mimo istotnej wadliwosci opinii bieglego powolanego w
sprawie, i pomimo przynajmniej podstaw do powziecia watpliwoéci co do prawidlowoéci opinii tego bieglego wobec
przedlozenia przez powddke prywatnej opinii rzecznika patentowego, ktérej wnioski byly odmienne od wnioskow
opinii biegltego P. T. (1). Ani w aktach tej sprawy, ani w zalaczonych aktach sprawy X GCo 71/15 nie ma prywatnej
opinii rzecznika patentowego, a takie sformulowanie zarzutu apelacji jest naduzyciem procesowym. Podobnie nalezy
oceni¢ przypisanie bieglemu przyjecie blednych zalozen, co do wzorca konsumenta, jako konsumenta dostatecznie
zorientowanego i uwaznego.

Konkludujac, treéci opinii bieglego P. T. nie podwazono, poza subiektywnymi twierdzeniami strony powodowej,
zadnym dowodem, w tym zadnym dowodem prywatnym z wykorzystaniem wiadomosci specjalnych. Zatem, aby
zdyskwalifikowaé ocene tego dowodu skarzacy powinien poprzez zarzut naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. wykazaé, ze
Sad pierwszej instancji przekroczyl granice zasady swobodnej oceny dowodoéw. Z tej zasady wynika obowigzek sadu
wyprowadzenia z zebranego w sprawie materialu dowodowego wnioskéw prawidlowych logicznie i znajdujacych
oparcie w zasadach do$wiadczenia zyciowego. W orzecznictwie powszechnie przyjmuje sie, ze ramy swobodnej oceny
dowodéw muszg byé zakreSlone wymaganiami prawa procesowego, do$wiadczenia zyciowego, regulami logicznego
mySlenia oraz pewnego poziomu $wiadomo$ci prawnej, wedlug ktorych sad w sposéb bezstronny, racjonalny i
wszechstronny rozwaza material dowodowy, jako calo$¢, dokonuje wyboru okreslonych $rodkéw dowodowych i
wazac ich moc oraz wiarygodno$¢, odnosi je do pozostalego materiatu dowodowego (zob. uzasadnienie wyroku Sadu
Najwyzszego z dnia 20 marca 1980 r., II URN 175/79, OSNC 1980, Nr 10, poz. 200; uzasadnienie wyroku Sadu
Najwyzszego z dnia 10 czerwca 1999 ., I UKN 685/98, OSNAPiUS 2000, Nr 17, poz. 655; uzasadnienie postanowienia
Sadu Najwyzszego z dnia 15 lutego 2000 1., III CKN 1049/99, LEX nr 51627; uzasadnienie wyrokéw Sadu Najwyzszego
z dnia 16 maja 2000 r., IV CKN 1097/00, LEX nr 52624; z dnia 29 wrze$nia 2000 r., V CKN 94/00, LEX nr 525809;
z dnia 15 listopada 2000 r., IV CKN 1383/00, LEX nr 52544; wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 19 czerwca 2001 1., II



UKN 423/00, OSNP 2003, Nr 5, poz. 137; uzasadnienie wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 14 marca 2002 r., IV CKN
859/00, LEX nr 53923; uzasadnienie postanowienia Sagdu Najwyzszego z dnia 16 maja 2002 r., IV CKN 1050/00,
LEX nr 55499; uzasadnienie wyroku Sgdu Najwyzszego z dnia 27 wrze$nia 2002 r., I CKN 817/00, LEX nr 56906;
uzasadnienie wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 277 wrze$nia 2002 r., IV CKN 1316/00, LEX nr 80273).

Skuteczne przedstawienie zarzutu naruszenia przez sad art. 233 § 1 k.p.c. wymaga wykazania, ze sad uchybil zasadom
logicznego rozumowania, lub do$wiadczenia zyciowego, to bowiem jedynie moze by¢ przeciwstawione uprawnieniu
sadu do dokonania swobodnej oceny dowodéw. Nie jest natomiast wystarczajace przekonanie strony o innej niz
przyjal wadze (doniostoéci) poszczegblnych dowodéw i ich odmiennej ocenie niz ocena sadu (tak: orzeczenia Sadu
Najwyzszego: z dnia 5 sierpnia 1999 r., II UKN 76/99, publ. OSNAPiUS 2000, Nr 19, poz. 732; z dnia 10 kwietnia
2000 r., V CKN 17/2000, publ. OSNC 2000, Nr 10, poz. 189; z dnia 10 stycznia 2002 r., II CKN 572/99, publ. Lex nr
53136; z dnia 27 wrze$nia 2002 r., IT CKN 817/00, publ. Lex nr 56096). I na koniec nalezy jeszcze podnies¢, Ze zarzut
naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. musi sie odnosi¢ do faktu majacego znaczenia dla rozstrzygniecia w sprawie. Zarzut
naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. zawarty w przedmiotowej apelacji odnoszacy sie do opinii bieglego sadowego nie spelnia
postawionych powyzej wymogow. W istocie zarzut opisany w punkcie 3 apelacji, naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. poprzez
sprzeczna z zasadami do$wiadczenia zyciowego ocene opinii bieglego P. T. (1)

i uznanie jej za ,rzetelng, fachowa, pelng" jest nieuprawniona i golostowng polemika z bieglym, dysponujacym
wiedza fachowa, ktdrej nie posiada pelnomocnik strony powodowej. Rozbudowany ponad miare zarzut jest jedynie
przedstawieniem wlasnej oceny przez skarzacego i nie moze odnie$¢ zamierzonego skutku procesowego.

Na koniec tej czesci rozwazan trzeba dobitnie podkresli¢, ze biegly P. T. (1) w zakresie swojej specjalnoSci mial pelne
uprawnienia do poréwnania spornych opakowan, natomiast, aby mogl sie wypowiedzie¢, co do kwestii renomy znaku,
to nie wystarczy, aby byl specjalista z zakresu marketingu, ale powinien przede wszystkim mie¢ zgromadzony przez
aktywno$¢ procesowg stron material dowodowy, ktéry moglby by¢ podstawa takiej oceny. Ta uwaga odnosi sie rowniez
do ewentualnego przeprowadzenia dowodu z opinii bieglego sadowego ze specjalnoscia marketingu. To rola powoda
bylo podanie w pozwie i w toku postepowania dowodowego wszystkich okoliczno$ci faktycznych i ich udowodnienie,
tak aby biegly mogt je ocenic, a nie poszukiwaé za strone. To braki w faktach i dowodach, a nie specjalno$c¢ bieglego
P. T. byly w tej sprawie decydujace.

Przechodzgc do problematyki renomy znakéw (znaku) strony pozwanej trzeba stwierdzié, co nastepuje.

Po pierwsze, poczynione powyzej wywody dotyczace kwestii niesprostania ciezarowi dowodu przez strone powodowsg
sg aktualne takze w tym zakresie. Sad a quo wykorzystal caly przedstawiony na te okoliczno$é przez powodke materiat
dowodowy i poczynil takie ustalenia, na jakie mu ten material dowodowy pozwolil.

Calkowicie bezzasadny i niezrozumialy jest zarzutu naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. poprzez sprzeczna z zasadami
do$wiadczenia zyciowego ocene zeznan D. D. (1) oraz przyjecie, ze powodowa spotka nie wykazala, ze poniosta znaczne
naklady na promocje marki. Wbhrew temu zarzutowi Sad a quo ustalil, najpierw za twierdzeniami samego pozwu — k.
6 akt, ze kategoria napojow energetycznych jest kategoria odrebna od napojéw witaminowych — prozdrowotnych oraz
izotonicznych. W tym miejscu trzeba dodacé, ze z pozwu réwniez wynika i to, ze w okresie objetym sporem, tj. w 2014
— 2015 1. rynek ten nie byl jeszcze rozwiniety i nie byly prowadzone jakiekolwiek badania tego rynku pozwalajace na
ustalenie udzialu w nim napojow powoda. Dalej Sad pierwszej instancji ustalil, na podstawie przestuchania D. D., ze
w ogble pierwsze produkty o pojemnosci 150 ml spoétka wprowadzila na rynek w 2008 — 2009 r., natomiast puszki o
pojemnosci 150 ml w 2012 r. W 2015 r. produkty w postaci napojoéw witaminowych posiadata tylko spoétka (...) i firma
(...) pod marka (...). Sad takze ustalil, iz spolka (...) poniosla znaczne naklady marketingowe na budowe marki, choé
do 2015 r. nie stosowala udzialu sportowcéw w reklamach, ale stosowata wspolprodukeje z takimi zespotami, jak (...)
i osobami, jak M. G., M. W. i D. M. (1), tyle, Ze osoby te reklamowaly napoje izotoniczne, a nie napoje witaminowe.
Sad nie odmowit ani mocy dowodowej, ani wiarygodno$ci zeznaniom D. D. (1), a jedynie ocenil, ze w $wietle takich
ustalen nie mozna przyjaé renomy znaku towarowego strony powodowej, co jednak nie ma nic wspélnego z norma
art. 233 § 1 k.p.c.



Oczywiécie bezzasadny jest takze zarzut naruszenia art. 213 § 1 w zw. z art. 228 k.p.c. poprzez brak uwzglednienia
popularnosci (rozpoznawalno$ci oraz znacznego udzialu w rynku napojéw funkcjonalnych, w tym witaminowych) i
powszechno$ci napojow pod marka (...) jako faktu powszechnie znanego, co z kolei jest przestanka ustalenia renomy
znaku. Postawione tezy sg bardzo §miale, bardzo subiektywne i zupehie goloslowne, wzigwszy pod uwage realia lat
2014 — 2015 i rynek napojéw witaminowych, co podkreslal sam powdd juz w pozwie. Przepis art. 213 § 1 k.p.c. zostal
uchylony i obecnie nie obowigzuje, ale zgodnie z art. 228 k.p.c.:

§ 1. Fakty powszechnie znane nie wymagaja dowodu. Sad bierze je pod rozwage nawet bez powolania sie na nie przez
strony.

§ 2. Nie wymagaja dowodu réwniez fakty, o ktérych informacja jest powszechnie dostepna oraz fakty znane sadowi z
urzedu, jednakze sad powinien zwr6ci¢ na nie uwage stron.

W ocenie tutejszego Sadu okoliczno$é pozycji produktéw strony powodowej na rynku napojow witaminowych wlatach
2014 — 2015 1. nie spelnia kryteriéow ani z § 1, ani z § 2 tego przepisu. W tym zakresie warto przytoczy¢ trafny wyrok
Sadu Apelacyjnego w Gdansku z 17 maja 2017 r., I ACa 950/16, LEX nr 2572320, Ze tego, co jest powszechnie znane,
nie mozna oznaczy¢ na podstawie stalych kryteriow, gdyz zalezy to od miejsca i czasu. Fakt, o ktérego istnieniu nie wie
sedzia (sad) nie moze by¢ uznany za fakt powszechnie znany. Podobnie nie ma cech faktu powszechnie znanego fakt,
ktory nie jest znany stronom danego postepowania sadowego. Taki fakt jest bowiem z ich punktu widzenia sporny
i wymaga udowodnienia na zasadach ogélnych. O tym, czy dany fakt jest faktem powszechnie znanym w znaczeniu
procesowym, decyduje wylacznie sedzia (sad), do ktérego nalezy tez ocena stanowiska stron w tym zakresie. Nie mozna
wskaza¢ niezmiennych kryteriéw tego, co jest powszechnie znane. Przyjmuje sie z reguly, ze faktami powszechnie
znanymi (tzw. fakty notoryczne) sa okolicznoSci, zdarzenia, czynnosci lub stany, ktére powinny by¢ znane kazdemu
rozsadnemu i majgcemu do$wiadczenie zyciowe mieszkancowi miejscowosci, w ktorej znajduje sie siedziba sadu. Za
powszechnie znane uwaza sie np. wydarzenia historyczne, polityczne, zjawiska przyrodnicze, procesy ekonomiczne
lub zdarzenia normalnie i zwyczajnie zachodzace w okre$lonym miejscu i czasie.

Podobnie nalezy odnie$é sie do zarzutu naruszenia art. 229 i 230 k.p.c. poprzez uznanie za niewykazane informacji
o rozpoznawalno$ci marki (...), a takze informacji o udziale napojéow (...) w rynku napojéw funkcjonalnych
(odpowiednio: raport zbadania (...), k. 3651tabeli na k. 40 akt X GCo 71/15 - badanie AC Nielsen), mimo ze dokumenty
te (nawet gdyby uzna¢, ze nie moga stuzyé, jako dowod w sprawie) winny by¢ traktowane jak twierdzenia strony,
ktérym strona pozwana w zaden sposéb nie zaprzeczyla (w trakcie calego postepowania nie zakwestionowano ani
twierdzen o obecnos$ci marki (...) na rynku od 2008 r., ani twierdzen o rozpoznawalno$ci marki, ani tez twierdzen
o znacznym udziale w rynku). Sad ad quem w pelni podziela ocene przywolanych dowodéw dokonana przez Sad
Okregowy, a szczegOlnie to, ze raport z badania (...) uwzgledniony przez Sad pierwszej instancji, dokladnie przeczy
twierdzeniom strony powodowej. Z zadnego dowodu wskazanego przez powodowa spotke nie wynika, ze marka (...)
jest marka najpopularniejszego w momencie rozpoczecia kopiowania tego znaku przez pozwang (takze w momencie
wniesienia pozwu) na polskim rynku napoju izotonicznego, a ponadto sporny w tej sprawie nie jest rynek napojow
izotonicznych, a witaminowych.

Niezaleznie od tego w tej sprawie pozwana spotka nigdy nie przyznala zadnych okoliczno$ci faktycznych dotyczacych
renomy znakéw powodki (art. 229 k.p.c.), a z kolei art. 230 k.p.c. umozliwia uznanie przez sad faktow za
niezaprzeczone w sytuacji, kiedy strona nie wypowie sie co do twierdzen strony przeciwnej o faktach, ale potwierdzaja
to wyniki calej rozprawy. Taka sytuacja nie zachodzi w tym postepowaniu.

Reasumujgc, strona powodowa nie sprostala ciezarowi udowodnienia okoliczno$ci §wiadczacych o renomie jej znakow
na rynku napojoéw witaminowych w latach 2014 — 2015. Brak w szczeg6lno$ci konkretnych dowodéw dotyczacych
istnienia okreSlonej strategii firmy, planéw rozwoju i osiggniec¢ w okresie wezes$niejszym. Przedsiebiorstwo powodowej
spotki powstalo w 2008 r. i dopiero sie ksztaltowalo, stawalo sie rozpoznawalne na poszczeg6lnych segmentach rynku,
jeszcze nie mialo dorobku i tradycji.



Po drugie, ocena istnienia lub nieistnienia renomy jest kwestia jurydyczna, zalezna od oceny sadu, ocena bieglego
nie ma w tym aspekcie znaczenia decydujacego, dlatego treS¢ opinii bieglego P. T. czy innego bieglego ds.
marketingu moglaby jedynie zawieraé pewne wskazowki, ale nie bylaby niezbedna. W konsekwencji oddalenie
wniosku dowodowego przez sady obu instancji na te okoliczno$ci pozostaje bez wplywu na tre$c rozstrzygniecia w
sprawie.

Przechodzac do zarzutdéw naruszenia prawa materialnego, trzeba stwierdzi¢, ze Sad Apelacyjny w pelni podziela
wykladnie prawa materialnego zastosowang w tej sprawie, w szczegdlnoSci ostateczne przyjecie, ze brak jest normy
indywidualno — konkretnej prawa materialnego, ktéra dawalaby podstawe do uwzglednienia pow6dztwa i udzielenia
ochrony prawnej stronie powodowej. W calo$ci nalezy podzieli¢ zapatrywanie Sadu Okregowego, ze w sprawie nie
znajduje zastosowania ani art. 296 ust. 2 pkt 3 p.w.p., ani art. 296 ust. 2 pkt. 2 p.w.p. i uzna¢ je za wlasne w rozumieniu

art. 387 § 2' k.p.c. Strona pozwana nie dopuscila sie réwniez zadnego czynu nieuczciwej konkurencji.
Z tych wszystkich wzgledow nalezato apelacje oddalié.

O kosztach postepowania apelacyjnego rozstrzygnieto zgodnie z art. 98 k.p.c. w zw. z rozporzadzeniem Ministra
Sprawiedliwo$ci z dnia 22 pazdziernika 2015 r. w sprawie oplat za czynnosci adwokatéw (Dz. U. z 2015r., poz. 1800
Ze zm.).



