Sygn. akt XVII GWo 97/22

POSTANOWIENIE

Dnia 4 stycznia 2023 1.

Sad Okregowy w Gdansku — XVII Wydzial Wilasnosci Intelektualnej

w osobie sedziego Wojciecha Midziaka

po rozpoznaniu w dniu 4 stycznia 2023 r. w Gdansku na posiedzeniu niejawnym sprawy
z wniosku (...) sp. z 0.0. z siedzibgq w W.

z udzialem (...)S.A. z siedzibg w S.

o udzielenie zabezpieczenia

postanawia:

oddali¢ wniosek.

Sygn. akt XVII GWo 97/22

UZASADNIENIE

Whnioskodawczyni (...)spotka z ograniczonq odpowiedzialnosciaq z siedzibg w W. (dalej takze (...) lub

suprawniona”) na podstawie art. 730 § 1i 2 w zw. z art. 730( V§11iart. 755 § 1 k.p.c. domagala sie udzielenia
zabezpieczenia roszczen wzgledem (...)S.A. (dalej takze (...) lub ,zobowigzana”) o zaniechanie niedozwolonych
dzialan stanowiacych czyny nieuczciwej konkurencji, ktére to czyny polegaja — zdaniem wnioskodawczyni — na
rozpowszechnianiu przez (...)reklamy audiowizualnej produktu leczniczego (...)oraz produktu leczniczego (...), oraz
usuniecie skutkow tych dziatan. Jako podstawe prawna tych roszczen wnioskodawczyni wskazala art. 18 ust. 1 pkt 1
i2wzw. z art. 16 ust. 1 pkt 1, ust. 3 pkt 1 — 31 5 w zw. z art. 3 ust. 1 Ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji (j.t. Dz.U. z 2022 r., poz. 1233; dalej takze ,uznk”) w zw. z art. 53 ust. 1, art. 55 ust. 1 pkt 1
i 2 oraz ust. 2 pkt 2 Ustawy z dnia 6 wrzeénia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (j.t. Dz.U. z 2022 r., poz. 2301; dalej
takze ,,pr. farm.”).

Jako sposdb zabezpieczenia powyzszych roszczen uprawniona wnioskowala o:

1. zakazanie (...) do czasu prawomocnego zakonczenia postepowania sadowego o roszczenia wskazane powyzej emisji
irozpowszechniania w jakiejkolwiek formie spotoéw oraz materiatow reklamowych, w ktérych zobowigzana prezentuje
produkt leczniczy (...)lub produkt leczniczy (...) przy uzyciu haset ,(...), lub innych sugerujacych, ze produkt leczniczy
(...) lub produkt leczniczy (...)maja przewage nad suplementami diety zawierajacymi witamine D,

2. zakazanie zobowiazanej do czasu prawomocnego zakonczenia postepowania o powyzej wskazane roszczenia,
uzywania w reklamach produktu leczniczego (...) oraz w reklamach produktu leczniczego (...) zwrotow ,(...), lub innych
sugerujacych, ze produkt leczniczy (...) lub produkt leczniczy(...) maja przewage na suplementami diety zawierajacymi
witamine D.

Ponadto (...) domagala sie — na podstawie art. 7562 § 1 k.p.c. — zagrozenia (...) nakazaniem zaplaty na rzecz
uprawnionej kwoty 5.000,- zt za kazdy dzien naruszania obowigzkéw, o nalozenie ktorych wniosta.

Uzasadniajac swo6j wniosek uprawniona twierdzila, ze zobowigzana jest podmiotem odpowiedzialnym w rozumieniu
pr. farm. wzgledem produktu leczniczego (...) oraz produktu leczniczego(...), ktore to produkty sa dostepne w



Polsce w sprzedazy m.in. w aptekach ogdlnodostepnych. Dalej (...) argumentowala, ze (...) prowadzi kampanie
promocyjna tych produktow leczniczych, w trakcie ktérej kieruje do powszechnej wiadomosci reklamy audiowizualne,
rozpowszechniane za poSrednictwem telewizji oraz w Internecie. W warstwie dzwiekowej i wizualnej tych reklam
prezentowane sa nastepujace hasla:

« ()
« ()
« ()
« ()
« ()
o (...

Zdaniem uprawnionej kampania reklamowa zobowiazanej prowadzona jest w sposob naruszajacy powszechnie
obowigzujace przepisy prawa, w szczegolnosSci za§ w sposéb naruszajacy przepisy Prawa farmaceutycznego i Ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

(...) twierdzila, ze reklamy audiowizualne rozpowszechniane w ramach prowadzonej przez (...) kampanii reklamowych
(...) oraz(...) stanowia reklamy poréwnawcze w rozumieniu art. 16 ust. 3 uznk, w ktérych poréwnuje sie te
produkty lecznicze z suplementami diety zawierajacymi witamine D. Zdaniem uprawnionej przedmiotowe reklamy
jednoczeénie stanowily zakazang reklame poréwnawcza, gdyz nie spelialy przestanek wskazanych w art. 16 ust. 3
pkt 1 — 3 oraz 5 uznk, to znaczy sa reklamami wprowadzajacymi w blad, nie poréwnuja towaréw zaspokajajacych te
same potrzeby lub przeznaczonych do tego samego celu w sposéb rzetelny i dajacy sie zweryfikowaé na podstawie
obiektywnych kryteriéw, nie poré6wnuja w sposdb obiektywny jednej lub kilku istotnych, charakterystycznych,
sprawdzalnych i typowych cech tych towardéw, a ponadto dyskredytuje inne towary, jakimi sa suplementy diety.

Uprawniona argumentowala, ze produkty lecznicze i suplementy diety nie sa produktami zaspokajacymi te same
potrzeby, ani tez nie sa przeznaczone do tego samego celu. W konsekwencji poréwnywanie produktéw leczniczych z
suplementami diety w reklamach por6wnawczych (...) jest sprzeczne z art. 16 ust. 3 pkt 3 uznk. Poza tym, twierdzita
dalej (...), w reklamach tych dyskredytuje sie suplementy diety sugerujac, ze sa to produkty gorszej jakoéci, ktéra nie
zostala potwierdzona w badaniach.

W ocenie (...) kwestionowane reklamy audiowizualne naruszaja réwniez art. 53 ust. 1 pr. farm., zakazujacego
rozpowszechniania reklamy produktu leczniczego, ktéra wprowadza odbiorce w blad. Zdaniem uprawnionej reklamy
te wprowadzaja w blad nie tylko poprzez przekazywanie nieuczciwych informacji dotyczacych suplementow diety,
ale rowniez poprzez uzywanie hasel sugerujacych wyjatkowosé produktéw (...) pod wzgledem ich formy (haslto
»(...)”). Tymczasem, twierdzila (...), w formie tych produktéow (kapsulki miekkie) nie ma niczego nowoczesnego,
innowacyjnego, gdyz wiele produktéw zawierajacych witamine D (zar6wno lekow, jak i suplementéw diety) wystepuje
wlasnie w takiej postaci.

Kolejnym przepisem, ktéry w ocenie (...) sp. z 0.0. zostal naruszony przez reklamy produktéw leczniczych (...), jest
art. 55 ust. 1 pkt 11 2 pr. farm. Przepis ten zakazuje w reklamach produktéw leczniczych kierowanych do publicznej
wiadomosci prezentowania tych produktéw przez naukowcow, jak réwniez przez osoby posiadajace wyksztalcenie
medyczne lub farmaceutyczne, lub sugerujgce posiadanie takiego. Zakazane jest réwniez w reklamach produktow
leczniczych kierowanych do publicznej wiadomos$ci odwolywanie sie do zaleceti os6b znanych publicznie, naukowcow,
0s6b posiadajacych wyksztalcenie medyczne lub farmaceutyczne, lub sugerujacych posiadanie takiego wyksztalcenia.

Tymczasem, argumentowala uprawniona, w obu kwestionowanych reklamach widoczny jest przez dluzszy czas
mezczyzna ubrany w bialy fartuch, wyposazony w okulary ochronne, ktory patrzy w lupe mikroskopu. Rdwnoczeénie



na ekranie prezentowane sa opakowania (...) oraz hasto ,(...)”, a lektor wypowiada komunikat ,,(...)”. Wszystkie te
okolicznos$ci powoduja, zdaniem (...), ze przecietnemu odbiory mezczyzna widoczny w spotach reklamowych bedzie
sie kojarzy¢ z naukowcem. Przez to — twierdzila dalej uprawniona — przecietny odbiorca takich reklam bedzie uwazat
je za bardziej rzetelne, a reklamowany produkt jako szczegblnie godny zaufania.

W ocenie (...), takie dzialania naruszaja réwniez art. 16 ust. 1 pkt 1 w zw. z art. 3 ust. 1 uznk.

Kolejny zarzut kierowany pod adresem spotow reklamowych (...) dotyczy uzytego hasla ,,(...)”. W ocenie (...) haslo to
jest niezgodne z art. 55 ust. 2 pkt 2 pr. farm., ktory zabrania kierowania do publicznej wiadomosci reklamy produktu
leczniczego zapewniajacej, ze przyjmowanie produktu leczniczego gwarantuje wlasciwy skutek.

Konkludujac cala powyzsza argumentacje uprawniona wyrazila przekonanie, iz co najmniej uprawdopodobnia ona
istnienie po jej stronie roszczenia, gdyz zakwestionowane reklamy stanowily czyn nieuczciwej konkurencji, ktory
zagraza lub narusza jej interesy.

(...) spotka z ograniczona odpowiedzialno$cia z siedziba w W. twierdzila, ze interes prawny w udzieleniu
zabezpieczenia jej roszczen przejawial sie w tym, ze nieprzychylenie sie przez Sad do jej wniosku bedzie
skutkowa¢ dalszym rozpowszechnianiem przez zobowigzana zakwestionowanych reklam produktow leczniczych w
toku postepowania sagdowego, a to wplynie na zmniejszenie sprzedazy produktéw uprawnionej, co doprowadzi
do wyrzadzenia jej szkody. (...) wskazala bowiem, ze w ramach prowadzonej przez nig dzialalno$ci gospodarczej
wprowadza do obrotu na terytorium Polski suplementy diety (...) oraz (...)., ktére rowniez zawieraja witamine D.
Uprawniona argumentowala, ze od czasu rozpoczecia emisji zakwestionowanych spotow reklamowych zar6wno w
telewizji, jak i w Internecie ( serwis (...)), a mialo to miejsce dwa lata temu, znaczaco spadla sprzedaz tych suplementoéw
diety, a w konsekwencji doprowadzito to do utraty pozycji rynkowej przez (...).

W ocenie uprawnionej brak zabezpieczenia powaznie utrudni lub wrecz uniemozliwi osiagniecie celu postepowania,
jakim jest zaspokojenie roszczenia o zaniechanie.

Uzasadniajac zlozony wniosek o zastosowanie przez Sad §rodka prawnego o charakterze przymuszajacym w stosunku
do (...)(zagrozenie nakazaniem zaplaty na rzecz uprawnionej kwoty 5.000,- zl za kazdy dzien naruszania obowigzkow)
(...) twierdzila, Zze juz uprzednio skierowala do zobowigzanej wezwanie do zaprzestania publikowania reklam
naruszajgcych wymienione przepisy Prawa farmaceutycznego oraz Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.
(...) zignorowatla jednak to wezwanie i kontynuowala rozpowszechnianie przedmiotowych reklam. Dlatego, w ocenie
uprawnionej, istnieje obawa, ze bez zastosowania §rodka przymuszajacego zobowigzana moze nie zastosowac¢ sie do
nalozonych na nig postanowieniem Sadu $rodkéw zabezpieczajacych.

Ustosunkowujac sie do zlozonego wniosku o udzielenie zabezpieczenia (...) S.A. z siedzibg w S. wniosly o oddalenie
tego wniosku w caloéci.

W ocenie zobowigzanej wniosek ten nie zastlugiwal na uwzglednienie, gdyz przedmiotowe reklamy, zawierajace
zakwestionowane hasla reklamowe, nie byly juz w emisji i przekazie medialnym. Wobec tego — argumentowala (...)
— uprawniona nie uprawdopodobnila istnienia interesu prawnego w udzieleniu zabezpieczenia w sposob okreslony
we wniosku.

Zobowigzana argumentowala rowniez, jakoby jej reklamy nie naruszaly wskazanych przez uprawniong przepiséw
Prawa farmaceutycznego oraz Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Zdaniem (...) reklamy te jedynie uczulaly
potencjalnych klientéw na r6znice miedzy lekami i suplementami diety. Tym samym reklamy te — twierdzila dalej
zobowigzana — wpisywaly sie w szeroka kampanie edukacyjna prowadzona w mediach przez instytucje panstwowe,
w tym Glownego Inspektora Farmaceutycznego, Gloéwnego Inspektora Sanitarnego i Urzad Ochrony Konkurencji i
Konsumenta.



Wedtug (...)wszystkie pojawiajace sie w przedmiotowych reklamach informacje odnosily sie do specyfiki produktu jako
leku i tym samym nie mialy na celu dyskredytowanie przydatno$ci, jakosci czy tez dzialania suplementéw diety. Takie
dyskredytowanie byloby wrecz sprzeczne z interesem samej zobowigzanej, ktora rowniez posiada w swoim portfolio
suplementy diety, w tym takie, ktére zawieraja witamine D.

Zobowigzana twierdzila, ze jej spoty reklamowe nie mialy charakteru reklam poré6wnawczych, ani tez nie wprowadzaly
odbiorcow w blad. Kwestionowala rowniez zarzut naruszenia art. 55 ust. 11 2 Prawa farmaceutycznego.

Sad zwazyl co nastepuje:

Majac na uwadze argumentacje obu stron niniejszego postepowania nalezalo uznaé, ze wniosek (...) spdlki z
ograniczong odpowiedzialnoscia z siedziba w W. o udzielenie przedmiotowego zabezpieczenia jej roszczen w stosunku
do (...) S.A. z siedziba w S. nie zastugiwal na uwzglednienie.

W pierwszej kolejno$ci nalezy zauwazy¢, ze zabezpieczenie moglo dotyczy¢ wylacznie roszczenia o zaniechanie, a nie
roszczenia o usuniecie skutkow niedozwolonych dzialan. Uprawniona zreszta nie sprecyzowala w swym wniosku jaki
sposéb usuniecia skutkow niedozwolonych dzialan mialby by¢ przedmiotem zabezpieczenia.

Co sie za$ tyczy roszczenia o zaniechanie niedozwolonych dzialan wskazanych przez (...), to w ocenie Sadu wniosek
o udzielenie zabezpieczenia tych roszczen jest na obecnym etapie bezprzedmiotowy. Nie ustosunkowujac sie — z
oczywistych wzgledow — do zasadno$ci samych roszczen nalezy zauwazy¢, ze jak wynika z twierdzen (...)obecnie
kwestionowane spoty reklamowe nie s3 juz emitowane w telewizji ani publikowane przez niag w Internecie. Co prawda
Sadowi wiadomym jest, iz w Internecie mozna znalez¢ zakwestionowane spoty reklamowe, jednak udostepniane sg
one na stronach i portalach niezaleznych od (...), w zwiazku z czym nawet gdyby Sad uwzglednil wniosek o udzielenie
zabezpieczenia, to zobowigzana nie bylaby w stanie spowodowa¢ ich usuniecia.

Ponadto uprawniona nie wykazala, ani nawet nie uprawdopodobnila tego, aby zobowiazana zamierzala w przyszlosci
powtdrnie te reklamy publikowaé, badz tez w innych reklamach wykorzystywac zakwestionowane hasla.

W konsekwencji, w ocenie Sadu, (...) nie wykazala istnienia po jej stronie interesu prawnego w udzieleniu

zabezpieczenia, czego wymaga art. 730" § 1 k.p.c. Nie bez wplywu na taka ocene pozostaje rowniez kwestia znacznego
odstepu czasu miedzy pojawieniem sie kwestionowanych tresci reklamowych w przestrzeni publicznej a momentem
zlozenia przez uprawniong wniosku o udzielenie zabezpieczenia, skoro — jak twierdzila sama (...) reklamy te
publikowane byly juz przez co najmniej dwa lata przed zlozeniem wniosku o udzielenie zabezpieczenia.

Majac wszystkie powyzsze okolicznoéci na uwadze Sad, na podstawie art. 730 § 1 w zw. z art. 730" § 1i 2 k.p.c. a
contrario, oddalil wniosek o udzielenie zabezpieczenia.

O kosztach postepowania zabezpieczajacego Sad nie orzekal na podstawie art. 745 § 1 k.p.c.



