Sygn. akt V ACa 1059/12

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 13 marca 2013 r.

Sad Apelacyjny w Gdansku — Wydzial V Cywilny w skladzie:

Przewodniczacy: SSA Katarzyna Przybylska
Sedziowie: SA Wlodzimierz Gawrylczyk (spr.)
SA Jacek Grela
Protokolant: Sekr. sad. Magdalena Tobiasz - Ignatowicz

po rozpoznaniu w dniu 13 marca 2013 r. w Gdansku na rozprawie
sprawy z powodztwa Europejskiej (...)

przeciwko (...) Spolce Akeyjnej w P.

o nakazanie i zaplate

na skutek apelacji pozwanego

od wyroku Sadu Okregowego w (...)

z dnia 30 pazdziernika 2012 r. sygn. akt VI GC 99/12

I. prostuje rubrum zaskarzonego wyroku przez wykre§lenie stéw ,,i inne” po slowach ,, 0 nakazanie” i wpisanie w to
miejsce stow ,, i zaplate”;

II. oddala apelacje;

III. zasadza od pozwanego na rzecz powoda kwote 2.430 (dwa tysiace czterysta trzydziedci) ztotych tytulem zwrotu
kosztow postepowania apelacyjnego.

V ACa 1059/12

UZASADNIENIE

Sad Okregowy w (...) wyrokiem z 30 pazdziernika 2012 r. nakazal pozwanemu (...) S.A. w P. zaniechania uzywania logo
(...) 2012 stanowiacego barwny odpowiednik stowno-graficznego znaku towarowego R- (...), {j. znaku skladajacego sie
z elementu slownego o treéci (...) 2012 (...)” oraz umieszczonego nad tym napisem elementu graficznego w postaci
tréjcztonowego kwiatu i czarno-bialego oznaczenia, w ktérym tak opisany element slowny umieszczony jest obok
elementu graficznego, nakazat pozwanemu opublikowanie na jego koszt obramowanego i widocznego ogloszenia o
pow. 165mm na 227 mm w poniedzialkowym wydaniu dziennika ,(...)” na trzeciej stronie redakcyjnej czesci (...),
przy uzyciu tatwo czytelnej czcionki nie mniejszej niz 15 Times N. R., w formie jednorazowej publikacji w terminie 14



dni od daty uprawomocnienia sie tego orzeczenia, o tre$ci: (...) S.A. w P. przyznaje, ze bezprawnie udostepniajac w
nalezacych do niego restauracjach zeszyty (...) wydane przez (...).A. w P. w okresie poprzedzajacym Mistrzostwa (...)
(...) 2012 oraz w czasie ich trwania i zawierajace logo tych Mistrzostw mogl wprowadzi¢ klientéw w blad co do swoich
powigzan prawnych, organizacyjnych i gospodarczych z (...) w (...) i z organizowanymi przez (...) Mistrzostwami
(...), ktére w istocie nie mialy miejsca, za co niniejszym przeprasza”. Sad zasadzil tez od pozwanego na okreslony
cel spoleczny kwote 50.000 zl z ustawowymi odsetkami od dnia uprawomocnienia sie wyroku, oddalil pow6dztwo w
pozostalej czeSci i zasadzil od pozwanego na rzecz powoda kwote 6.012 z} tytutem kosztéw procesu.

Zasadnicze motywy wyroku sa nastepujace:

Powo6d domagal sie nakazania pozwanemu zaniechania uzywania logo Mistrzostw (...), ktore jest zarejestrowanym
znakiem towarowym, oraz nakazania opublikowania w dzienniku (...) i w miesieczniku (...) ogloszenia we wskazanej
formie i tredci, zasadzenia od pozwanego na rzecz Samorzadu Wojewddztwa (...) na cel zwigzany z dzialalnos$cig (...)
w W. kwoty 100.000 zl z ustawowymi odsetkami od dnia uprawomocnienia sie wyroku i zasadzenia kosztéw procesu.

W podstawie faktycznej powodztwa powdd wskazal, ze logo Mistrzostw jest znakiem towarowym stwarzajacym
ogromne i atrakcyjne mozliwo$ci marketingowe, jednym z narzedzi marketingowych jest dobrze przygotowany
sponsoring tego wydarzenia sportowego i kampania reklamowa sponsoréw na podstawie zawartych przez nich
uméw z powodem, jednym i wylacznym licencjonowanym sponsorem z sektora restauracyjnego (...), tymczasem
pozwany bezprawnie w lutym 2012 r. w restauracjach (...), na stronach internetowych i na profilu w F. rozpoczal
akcje promocyjna skierowana do os6b zainteresowanych Mistrzostwami polegajaca na mozliwo$ci zebrania w pieciu
zeszytach tzw. (...) poSwieconej druzynom bioracym udzial w turnieju. Akcja ta promowana byla w dostepnych w
restauracjach materialach reklamowych, w ktérych byly wykorzystywane hasta (...), (...), a na stronie internetowej
uzyte bylo hasto (...) RESTAURACJA (...). Poszczegblne etapy ogloszonego przez pozwanego konkursu pitkarskiego
opartego na materialach zawartych w (...) przeprowadzane sa w portalu spotecznoéciowym F.. W swoich dzialaniach
marketingowych pozwany postuguje sie rowniez wizerunkiem znanego polskiego pitkarza R. M., ktérego zdjecie
zostalo zamieszczone na okladce menu restauracji. W dwoch pierwszych zeszytach (...) umieszczone zostalo na
kazdej stronie w prawym gérnym roku logo Mistrzostw, stanowiace zarejestrowany znak stowno-graficzny. To samo
oznaczenie figuruje na szklankach i dzbankach uzywanych w restauracjach (...) i na zaproszeniu do ogladania
turnieju w restauracjach zamieszczonym na szybie wystawowej restauracji w G.. Po rozpoczeciu Mistrzostw pozwany
rozszerzyl akcje promocyjng przez nadanie nowym kartom menu tytutu (...), tym samym hastem przy uzyciu gadzetow
pilkarskich postugiwal sie tez przy kampanii reklamowej restauracji (...) w Internecie. Zdaniem powoda te dzialania
pozwanego sugeruja, ze jest on oficjalnym sponsorem Mistrzostw lub licencjobiorca, mogly wprowadzi¢ klientow w
blad, stanowia klasyczny przyklad podstepnego, pasozytniczego marketingu. Wskazal, ze jego roszczenia majg oparcie
w tresci art. 296 ust. 11 ust. 2 pkt 1, 21 3 ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r. — Prawo wlasnoSci przemyslowej, a takze
w tredci ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Pozwany wnosil o oddalenie powodztwa. Twierdzil, ze powdd nie wykazal, iz pozwany uzyl jego znaku towarowego
bezprawnie i ze stworzyl ryzyko wprowadzenie klientéw w blad, postuzenie sie wydanymi przez osobe trzecia zeszytami
(...) zawierajacymi znaki podobne do znaku towarowego powoda nie bylo bezprawne, szklanki i dzbanki z logo
Mistrzostw zostaly mu udostepnione przez sponsora (...) spolke z 0.0., umieszczenie logo Mistrzostw na zaproszeniu
do lokalu S. w G. nie moze go obciazaé, bo to placowka franczyzowa. Zaprzeczyl, by prowadzil kampanie i akcje
promocyjne odwotujace sie do pitki noznej, by dazyl do przekonania klientéw iz jest sponsorem Mistrzostw lub by
sugerowal istnienie jakichkolwiek powigzan z (...).

Powbd twierdzil, ze wydawca (...) jest powigzany z pozwanym personalnie przez osobe pelnigca funkcje
wiceprzewodniczacego rady nadzorczej (...).A. i wiceprezesa zarzadu pozwanego, a w przeszloSci dwoch obecnych
czlonkéw zarzadu pozwanego zasiadalo w radzie nadzorczej tego wydawcy (...), co wskazuje na pieczolowicie
zaplanowana akcje promocyjna majaca na celu wywolanie skojarzen miedzy pozwanym a organizatorem Mistrzostw.

Sad Okregowy ustalil nastepujacy stan faktyczny:



Powdd jest organizatorem turniejow finalowych Mistrzostw (...) w tym Mistrzostw, ktore odbyly sie w 2012 r. w Polsce
ina Ukrainie, w zwigzku z tym uzyskatl rejestracje szeregu znakow towarowych i wzoréw przemystowych, tj.:

1/ na podstawie decyzji Urzedu Patentowego RP z 20 stycznia 2010 r. zarejestrowany zostat znak slowno-graficzny
R- (...) w wersji czarno-bialej, przedstawiony jako obrazek nr 1 w uzasadnieniu pozwu, dla licznych towarow i ustug
nalezacych do klasy (...)(dotyczacej serwowania zywnoSci i napojow w kawiarniach);

2/ na postawie decyzji Urzedu (...) z 29 marca 2010 r. zarejestrowany zostal wsp6lnotowy znak towarowy graficzny
C. (...) w wersji czarno-bialej (przedstawiony jako obrazek nr 2 w uzasadnieniu pozwu), dotyczacy powyzszych
produktow;

3/ na podstawie decyzji Urzedu Patentowego RP z 20 pazdziernika 2010 r. zarejestrowany zostal znak towarowy
stowny (...);

4/ na podstawie decyzji (...) z 12 lutego 2008 r. nr (...) zarejestrowany zostal wspolnotowy znak towarowy (...);

5/ na podstawie decyzji (...) z 25 wrze$nia 2009 r. zarejestrowany zostal wspoélnotowy znak towarowy i wzor
przemystowy nr (...)- (...) (logo — jako obrazek nr 3 w uzasadnieniu pozwu).

Liczac sie z duzym zainteresowaniem kibicow i mediéw Mistrzostwami, powdd zawarl szereg umoéw sponsorskich i
licencyjnych celem umozliwienia sponsorom i licencjobiorcom korzystania z prawa do kojarzenia ich i ich ushig z
tymi zarejestrowanymi znakami. Znaki te byly wykorzystywane przez sponsoréw i licencjobiorcéw w ich kampaniach
reklamowych i promocyjnych obok takich akcesoriow, jak pilki, flagi, szaliki kibica oraz wizerunki stadionéw i znanych
pitkarzy. Logo Mistrzostw bylo powszechnie rozpoznawane jako zwigzane z (...) 2012.

Pozwany nie byl sponsorem Mistrzostw ani licencjobiorcg. W lutym 2012 r. w restauracjach (...), na stronach
internetowych i na profilu na (...) pozwany zamiesScil ogloszenie o mozliwo$ci zebrania tzw. (...), na ktora sklada
sie segregator i 5 zeszytow poSwieconych druzynom pitkarskim bioracym udziat w tych Mistrzostwach. Warunkiem
bylo zlozenie okre§lonego zamoéwienia na posilek i deklaracja, w wyniku czego zainteresowana osoba otrzymywala
segregator z pierwszym zeszytem i kupony na kolejne zeszyty z rabatami do wykorzystania w lokalach S.. Akcja ta byta
reklamowana w lokalach nalezacych do pozwanego w réznoraki sposob, m.in. przez plakaty, podkladki rozkladane
na stolach, ekspozycje segregatora i zeszytOw oraz na stronie internetowej m.in. przez uzywanie haset (...), czy
(...). Na stronie internetowej pozwany postuzyl sie hastem (...) RESTAURACJA (...). Na stronie internetowej i na
F. pozwany prezentowal akcesoria pilkarskie i wizerunek znanego pitkarza R. M.. Poza kolekcjonowaniem zeszytow
zainteresowane osoby mogly uczestniczy¢ w konkursie o tematyce pitkarskiej, w ktorych wygrang stanowily bony do
restauracji.

Na stronach zeszytow (...) zamieszczone jest w gornym prawym rogu logo zastrzezone dla powoda (R- (...)). Wydawca
zeszytow jest (...).A. w P., we wladzach ktorej zasiada czlonek zarzadu pozwanego.

W restauracjach (...) napoje podawane byly w szklankach opatrzonych logo zarejestrowanym na rzecz powoda.
Naczynia te zostaly udostepnione pozwanemu przez (...) spotke z o0.0. — sponsora (...), z ktérym pozwanego
wigze umowa o wspdlpracy. Logo Mistrzostw zostalo wykorzystane w zaproszeniu do ogladania rozgrywek przez
umieszczenie go ponizej hasta ,Ogladaj mecze (...) 2012 w S.”, zaproszenie zostalo przyklejone do szyby wystawowej
restauracji (...) w G. w Centrum Handlowym (...) na poczatku czerwca 2012 r. Restauracja prowadzona jest od 2004
r. jako placéwka franczyzowa na wlasny rachunek franczyzobiorcy (co wynika z dalszej tresci uzasadnienia, cho¢ w
tym miejscu Sad podal, ze to byla dzialalno$¢ na rzecz franczyzodawcy).

Pismem z 1 marca 2012 r. powod wezwal pozwanego do zaprzestania akeji promocyjnej i reklamowej odwolujacej sie
do (...) 2012, uznajac to odwolywanie sie za czyn nieuczciwej konkurencji, zwlaszcza polegajacy na wykorzystaniu
hasla ,,S. to nasza oficjalna restauracja kibica” oraz hasel rownoznacznych. Pozwany odpowiedzial, ze podejmowane



przez niego dzialania odwoluja sie do idei kibicowania stanowiacej warto$¢ uniwersalna, wiec nie naruszaja praw
powoda.

Powyzsze ustalenia Sad poczynil na podstawie dowodéw z dokumentéw.

W ocenie Sadu Okregowego pozwany naruszy! prawa powoda do znaku towarowego R- (...). Stwierdzil, iz okoliczno$¢,
ze ten znak wykorzystywany jest w sieci restauracji nalezacych do pozwanego oznacza, ze jest wykorzystywany
bezprawnie. Bezprawne bylo tez zamieszczenie podobnego znaku w zeszytach (...) i moze sugerowac, ze Kolekcja
Kibica jest w jakikolwiek spos6b powigzanaz (...). Bezprawno$ci pozwanego nie wylacza fakt, ze zeszyty (...) wydalinny
podmiot, skoro pozwany postugiwal sie nimi w swych dzialaniach promocyjnych, a ponadto z uwagi na powigzania
personalne pozwanego i tego wydawcy postugiwanie sie tymi zeszytami przez pozwanego moze Swiadczy¢ o podjetej
przez niego probie zaistnienia w $wiadomosci kolekcjoneréw tego wydawnictwa jako podmiotu zwigzanego w jakis
sposob z (...). Przez uzycie hasla ,,S. to nasza oficjalna restauracja kibica” pozwany wyraznie nawigzal do statusu
oficjalnego sponsora i mialo to miejsce w czasie, gdy wydane zostaly pierwsze zeszyty (...). Pozwany nie zaniechatl
naruszania praw powoda, mimo ze byl przez niego do tego wezwany. Wszystkie z pieciu zeszytéw (...) zostaly
wydane i rozpowszechnione w niezmienionej szacie graficznej do dnia otrzymania przez pozwanego postanowienia
Sadu z 1 czerwca 2012 r. w przedmiocie udzielenia zabezpieczenia. Pozwany nie ma zadnego tytulu do korzystania
ze znaku zarejestrowanego na rzecz powoda. Okoliczno$é, ze w zeszytach (...) znak byl w wersji barwnej, a na
rzecz powoda zarejestrowany zostal w Urzedzie Patentowym RP znak w wersji czarno-bialej, nie ma znaczenia,
skoro znaki byly podobne, a ponadto zarejestrowany wspdlnotowy znak towarowy tez jest barwny. Te zachowania
pozwanego byly sprzeczne z art. 3 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Poslugiwanie sie przez pozwanego
zeszytami (...) zawierajacymilogo Mistrzostw (...) naruszalo dobre obyczaje i stwarzato ryzyko wprowadzenia klientow
restauracji (...) posiadajacych te zeszyty w blad co do pochodzenia oznaczenia i zwigzkdéw organizacyjnych, prawnych
i gospodarczych pozwanego z organizatorem Mistrzostw. Stanowiska pozwanego, ze znaku towarowego w (...) nie
uzyto w celach reklamowych, tylko w celach redakcyjnych, a wiec zgodnie z wytycznymi (...) dla medidéw, nie mozna
zaaprobowac w Swietle postugiwania sie przez pozwanego haslem ,S. to nasza oficjalna restauracja kibica”, w ktorym
pozwany wyraznie nawigzat do statusu oficjalnego sponsora i mialo to miejsce w czasie, gdy wydane zostaly pierwsze
numery zeszytéow (...). Uzywania tego znaku towarowego powoda pozwany nie zaniechal, mimo wezwania do tego,
lecz rozpowszechnial je do czasu wydania na wniosek powoda postanowienia Sadu z 1 czerwca 2012 r. o udzieleniu
zabezpieczenia.

W ocenie Sadu Okregowego pozwany nie naruszyt dobrych obyczajow, reklamujac swa dzialalno§é gospodarcza w
Internecie i w menu przy uzyciu hasel nawigzujacych do Mistrzostw, jak tez z wykorzystaniem gadzetow pilkarskich
i wizerunku pilkarza R. M., ktory nie bral udzialu w rozgrywkach pitkarskich. Nie moze by¢ tez uznane za przejaw
nieuczciwej konkurencji uzywanie w restauracjach (...) szklanek i dzbankéw dostarczonych przez (...) spotke z 0.0., z
ktéra wiaze pozwanego umowa o wspoélprace. Za tre$é zaproszenia do ogladania rozgrywek pitkarskich w lokalu S. w
G. pozwany nie ponosi odpowiedzialnosSci, bo nie prowadzi w nim wlasnej dzialalno$ci gospodarcze;j.

Sad stwierdzil, ze roszczenie o zaniechanie postugiwania sie logo Mistrzostw zarejestrowanego na rzecz powoda i
zadanie nakazania opublikowania o§wiadczenia jest usprawiedliwione na podstawie art. 296 ust. 1 ustawy - Prawo
wlasno$ci przemyslowej i na podstawie art. 18 ust. 1 pkt 1, 3 i 6 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,
podkreslil, Zze w czasie wytoczenia powddztwa usprawiedliwione bylo roszczenie o zaniechanie naruszen prawa.
Odnosi sie to do udostepnieniu, w okresie poprzedzajacym Mistrzostwa i w czasie Mistrzostw (takze po wezwaniu
przez powoda do zaniechania tych dzialan), w restauracjach (...) zeszytéw (...) wydanych przez (...).A. w P.
zawierajacych logo Mistrzostw. W tym zakresie Sad uwzgledni powddztwo, a w pozostalym zakresie je oddalil,
rozstrzygajac o kosztach procesu przy zastosowaniu art. 100 k.p.c.

Pozwany zlozyt apelacje. Zaskarzyl wyrok w cze$ci uwzgledniajacej powddztwo i rozstrzygajacej o kosztach procesu.
Domagal sie zmiany wyroku przez oddalenie powddztwa i zasadzenie kosztéw procesu oraz zasgdzenia kosztoéw
procesu za druga instancje. Zarzucil:



1/ naruszenie art. 3 ust. 1 ustawy z 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji przez uznanie, ze
wprowadzenie do obrotu wydawnictwa prasowego zawierajacego barwny odpowiednik slowno-graficznego znaku
towarowego R- (...) jest czynem nieuczciwej konkurencji,

2/ naruszenie art. 316 § 1 k.p.c. przez uwzglednienie pow6dztwa o zaniechanie uzywania logo Mistrzostw, skoro
pozwany jeszcze przed wytoczeniem powddztwa w tej sprawie zaniechal wprowadzania tego wydawnictwa do obrotu,

3/ sprzeczno$¢ ustalen w sytuacji, gdy w ocenie Sadu Okregowego postugiwanie sie przez pozwanego hastami
»S. to nasza restauracja kibica”, ,,(...)", czy ,(...) nie stanowilo czynu nieuczciwej konkurencji, a rozprowadzanie
wydawnictwa prasowego (zeszytoéw (...)) stanowilo czyn sprzeczny z dobrymi obyczajami odnoszacymi sie do obrotu
towarowego.

Skarzacy podkreslil, ze przepisy ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji odnosza sie do czynéw, ktore zagrazaja
lub naruszajg interes przedsiebiorcy konkurujacego z podmiotem, ktéry rzekomo dokonuje czynéw sprzecznych
z dobrymi obyczajami, dotycza dzialalnosci gospodarczej, tymczasem pozwany wprowadzil do obrotu zeszyty (...)
w dobrej wierze i nie byly to czynnoéci konkurencyjne wobec powoda, a wiec nie stanowily czynu nieuczciwej
konkurencji. Wobec braku prawdopodobienstwa naruszen prawa powoda niestuszne jest uwzglednienie powodztwa
o zaniechanie naruszen.

Pow6d wniost odpowiedz na apelacje. Domagal sie oddalenia apelacji i zasadzenia kosztow postepowania
apelacyjnego.

Sad Apelacyjny zwazyl, co nastepuje:

Apelacjajest bezpodstawna. Podniesione w niej zarzuty sg nietrafne, z tym zastrzezeniem, ze Sad powinien byt wskazaé
jako podstawe orzeczenia takze ust. 3 art. 296 ustawy — Prawo wlasno$ci przemystowej, co jednak nie ma wplywu
na tre$¢ zaskarzonego wyroku. Sad Okregowy dokonal prawidlowej oceny prawnej ustalonego stanu faktycznego (z
powyzszym zastrzezeniem).

Zarzut podniesiony w punkcie trzecim apelacji odnosi sie w istocie do oceny prawnej ustalonego i niespornego
stanu faktycznego, skoro pozwany kwestionuje zakwalifikowanie okre$lonych w nim dzialan pozwanego do kategorii
dzialan naruszajacych prawo. Nieuprawnione jest twierdzenie skarzacego, ze skoro Sad Okregowy zakwalifikowal
postlugiwanie sie przez skarzacego haslami ,S. to nasza restauracja kibica”, ,,(...)”, czy ,,(...) jako nie stanowiace czynu
nieuczciwej konkurencji, to powinien byl uzna¢, ze rozprowadzanie wydawnictwa prasowego (zeszytow (...)) takze
nie stanowilo czynu sprzecznego z dobrymi obyczajami odnoszacymi sie do obrotu towarowego. Te hasla reklamowe,
cho¢ nawigzuja do mistrzostw (...) w pilce noznej, nie stanowia naruszenia prawa powoda do zarejestrowanych
znakoéw towarowych, natomiast rozprowadzanie przez pozwanego w swoich restauracjach zeszytow (...) zawierajacych
bezprawnie umieszczone logo stanowigce znak towarowy powoda narusza jego prawo do znaku towarowego.
Roéznica jest istotna. Nie wolno bezprawnie nie tylko umieszczaé na towarach cudzego znaku towarowego, ale tez
i rozprowadza¢ towaréw bezprawnie oznaczonych takim znakiem (art. 296 ust. 2 i 3 ustawy — Prawo wlasnoéci
przemyslowej, art. 3 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji).

W ocenie Sadu Apelacyjnego powoda nalezy traktowac jako przedsiebiorce w rozumieniu art. 2 ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji, skoro posluguje sie zarejestrowanymi na swa rzecz znakami towarowymi, zawiera
odplatne umowy licencyjne lub sponsorskie uprawniajace innych przedsiebiorcow do postugiwania sie jego znakami
towarowymi. Znaki towarowe z natury swej odnosza sie do obrotu towarowego, a obrét towarowy jest domena
przedsiebiorcy. Poza tym nie ma watpliwosci, ze bezprawne postugiwanie sie przez pozwanego znakiem towarowym
(rozpowszechnianie zeszytow (...) oznaczonych tym znakiem) stanowi szeroko rozumiang dzialalno$¢ konkurencyjna
w stosunku do powoda, ktory udzielajgc licencji innym przedsiebiorcom dzialajacym w takiej samej branzy jak
pozwany, mial na celu uzyskanie korzysci majatkowych. Tak wiec Sad Apelacyjny nie ma watpliwos$ci, Ze w niniejszej



sprawie roszczenie powoda jest chronione przepisami art. 3 ust.11 art. 18 pkt 1,3 i 6 ustawy o zwalczaniu nieuczciwe;j
konkurencji.

Sad podkresla tez, ze ochrona znakéw towarowych udzielana na podstawie art. 296 ustawy — Prawo wlasnoS$ci
przemystowej udzielana jest kazdej osobie, ktorej prawo ochronne na znak towarowy zostalo naruszone, a uprawniony
moze kierowac roszczenia przeciwko kazdemu naruszycielowi, w tym przeciwko osobie, ktéra tylko wprowadza
do obrotu oznaczone juz znakiem towary. Wedlug ust. 2 tego artykulu naruszenie prawa ochronnego na znak
towarowy polega na bezprawnym uzywaniu w obrocie gospodarczym znaku identycznego do zarejestrowanego w
odniesieniu do identycznych towardéw, znaku identycznego lub podobnego w odniesieniu do towar6éw identycznych lub
podobnych, jezeli istnieje ryzyko wprowadzenia odbiorcow w btad , ktére obejmuje w szczegoblnosci ryzyko skojarzenia
znaku ze znakiem towarowym zarejestrowanym, jak tez na bezprawnym uzywaniu w obrocie gospodarczym znaku
identycznego lub podobnego do renomowanego znaku towarowego, zarejestrowanego w odniesieniu do jakichkolwiek
towarow, jezeli takie uzywanie moze przynie$é uzywajacemu nienalezna korzysé lub byé szkodliwe dla odrézniajacego
charakteru badz renomy znaku wcze$niejszego. Sad jeszcze raz podkresla, ze naruszenie prawa moze polegaé tez na
wprowadzeniu do obrotu towar6w oznaczonych takim znakiem.

Nie zachodzi tu potrzeba szerszego wyjasnienia, zZe pozwany naruszyl prawo powoda do zarejestrowanego znaku
towarowego, gdyz wystarczajace sa wyjadnienia zawarte w uzasadnieniu zaskarzonego wyroku. Nalezy jedynie
podkresdli¢, ze znak towarowy powoda, do ktoérego jego prawo zostalo naruszone, jest znakiem renomowanym w
rozumieniu art. 296 ust. 2 pkt 3 ustawy — Prawo wlasnoéci przemyslowej. Niesporne jest, ze rozpowszechnianie
przez pozwanego zeszytow (...) mialo na celu zachecenie potencjalnych konsumentow — kibicéw do korzystania z jego
restauracji, co mialo przynie$¢ mu okreslone korzySci materialne.

Przepisy prawa stanowigce system ochrony wlasnosci intelektualnej pozwalajg na uwzglednienie roszczenie powoda
w zakresie okreSlonym w zaskarzonym wyroku. Nie ma watpliwoéci, ze rozprowadzanie przez pozwanego zeszytow
(...) zawierajacych znak towarowy powoda jest czynem niedozwolonym w rozumieniu art. art. 415 k.c., a wskazany
znak towarowy jest dobrem powoda podlegajacym ochronie. Ochrona przewidziana w kodeksie cywilnym, ustawie
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji i w ustawie — Prawo wlasnoéci przemystowej ma charakter kumulatywny i
moze polegac na zakazie naruszen, na zadaniu opublikowania odpowiedniego o§wiadczenia czy na zadaniu zasadzenia
odpowiedniej kwoty na wskazany cel spoleczny.

Nietrafny jest zarzut naruszenia art. 316 § 1k.p.c. Wprawdzie niesporne jest, ze pozwany w czasie zamkniecia rozprawy
przez Sad Okregowy nie rozpowszechnial juz zeszytow (...) oznaczonych znakiem towarowym powoda, ale z uwagi
na zywe zainteresowanie w Polsce pilka nozna, obejmujace tez gromadzenie materialow reklamowych i innych o
rozgrywkach pilkarskich, w tym o Mistrzostwach (...) (...) 2012, nie mozna wykluczy¢ dalszych naruszen przez
pozwanego prawa powoda do znaku towarowego, zwlaszcza ze pozwany naruszal to prawo powoda mimo wezwania
do zaniechania tego. Dlatego uzasadnione jest tez orzeczone zaskarzonym wyrokiem zakazanie dalszych naruszen.

Majac powyzsze okolicznoéci na uwadze, Sad Apelacyjny oddalit apelacje pozwanego na podstawie art. 385 k.p.c. i
zasadzil od niego na rzecz powoda koszty procesu (koszty zastepstwa procesowego) na podstawie art. 98 § 11 3 k.p.c.
iart. 99 k.p.c. w zw. z art. 391 § 1 k.p.c. Na zasadzona kwote sklada sie wynagrodzenie odnoszace sie do roszczenia
majatkowego (1.800 zl) i niemajatkowego (840 zl) stosownie do tresci § 6 pkt 5, § 10 pkt 18, § 2 ust. 11 2 oraz § 12
ust. 1 pkt 2 rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwo$ci z dnia 28 wrzeénia 2002 r. w sprawie oplat za czynnoSci radcoéw
prawnych oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztow pomocy prawnej przez radce prawnego ustanowionego z
urzedu.

Na podstawie art. 350 § 3 Sad Apelacyjny sprostowal zawarte w sentencji zaskarzonego wyroku oznaczenie przedmiotu
sprawy przez wykreSlenie stéw ,i inne” i wpisanie w to miejsce stéw ,,i zaplate”, co odpowiada tresci zadan powoda.



