Sygn. akt I ACa 897/17

WYROK

W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ
Dnia 24 listopada 2017 1.

Sad Apelacyjny w Krakowie — I Wydzial Cywilny

w skladzie:
Przewodniczacy: SSA Jan Kremer (spr.)
Sedziowie: SSA Marek Boniecki
SSA Teresa Rak
Protokolant: st.sekr.sagdowy Katarzyna Wilczura

po rozpoznaniu w dniu 24 listopada 2017 r. w Krakowie na rozprawie
sprawy z powbdztwa D. W. (1)

przeciwko (...) Sp.zo.0. wK.

o zaplate

na skutek apelacji strony pozwanej

od wyroku Sadu Okregowego w Kielcach

z dnia 16 marca 2017 r. sygn. akt VII GC 34/15

oddala apelacje.

SSA Marek Boniecki SSA Jan Kremer SSA Teresa Rak

Sygn. akt I ACa 897 /17

UZASADNIENIE

D. W. (1) wniosta o zasadzenie od (...) Spélki z 0.0. w K. kwoty 11 200,64 z} z ustawowymi odsetkami. W uzasadnieniu
wskazala, ze D. W. (2) i pozwana wspolpracowali ze sobg w zakresie sprzedazy towaréw. Pozwana jednak dopuscila
sie wobec niego czynu nieuczciwej konkurencji z art. 15 ust. 1 pkt 4 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej poprzez
pobieranie tzw. oplat pétkowych, ktére kompensowala z nalezno$ciami z tytulu dostawy towaréw. Powddka na mocy
porozumienia z 4.10.2012 r. przejela calo$é praw i obowigzkéw D. W. (2) z tytulu umowy o wspoétpracy. Jeszeze przed
doreczeniem pozwu stronie pozwanej powodka ograniczyla roszczenie do kwoty 4 901,24 zl.

Pozwana wniosla o oddalenie powodztwa. Wskazala, ze wspdlpraca miedzy stronami nie odpowiadala klasycznej
umowie sprzedazy, lecz lgczyla sprzedaz ze Swiadczeniem przez pozwanego na rzecz powoda ustug marketingowych



w postaci reklamy i promocji marki i towaré6w produkowanych przez powoda. Rabaty motywowaly pozwana
do zwiekszania zaméwien u powoda, co prowadzilo do wzrostu obrotow powoda i pozwanego oraz wzrost
rozpoznawalno$ci i uznania wéréd nabywcow towaré6w powoda. Powod mial prawo kontroli wykonanych ustug
marketingowych i nie wnosit zadnych uwag co ustug. Pod koniec roku strony przeprowadzaly negocjacje w sprawie
warunkéw dalszej wspolpracy, co wazniejsze, z tytulu przyjecia towaréw do sprzedazy pozwana nie pobierata od
powoda zadnych oplat a powod wielokrotnie korzystal z uprawnien do zlecania pozwanej ustug marketingowych
realizowanych nie na podstawie zalacznikow do uméw o wspoélpracy lecz na podstawie osobnej umowy o $§wiadczenie
ushugi, ktére byly przedmiotem negocjacji stron. Pow6d w okresie 3 lat uczestniczyt co najmniej w 26 akcjach
promocyjnych, w ramach ktérych wydawano katalog uwzgledniajacy reklame marki i towar6w powoda i kolportowano
go, nadto oddawano powierzchnie handlowe pozwanej na ekspozycje reklamowe. Koszt wydania 50 000 drukéw
reklamowych na rynku waha sie od 4493,92 z} brutto do 6047 z} brutto, natomiast koszt przygotowania do druku
50 000 — 75 000 katalogow ponoszony przez powoda wynosi w zalezno$ci od akeji promocyjnej 15 000 — 30
000 zl. Pozwana rozprowadzala 90 000 katalogéw na terenie miast i powiatu. Minimalny koszt dystrybucji ulotek
reklamowych bezadresowych w ilosci 90 000 zl wynosilby 8 820 zl, natomiast dystrybucja tej samej iloSci przesylek
reklamowych kosztowalaby 171 900 zl. Ponadto przeznaczenie powierzchni 2 x 2 m na okres 2 tygodni na cele
reklamowe musialoby kosztowaé co najmniej 1 000 zl. zatem koszt przeprowadzenia samodzielnie przez powoda
jednej akcji promocyjnej w podobnym zakresie wyniéstby co najmniej 10 393,92 zt a koszt 26 takich operacji
wynibstby 270 241,92 zl. Sposéb wyliczania wynagrodzenia pozwanej od obrotu wynikal z przyczyn lezacych po
stronie powoda, ktéry na spotkaniach negocjacyjnych wyrazal cheé rezerwacji przestrzeni reklamowej pod swoje
towary i marki, cho¢ nie deklarowal jaki asortyment i w jakiej cenie bedzie chcial promowaé, dlatego nie mozna byt
uzgodnic¢ szczegolow akceji promocyjnych. Ponadto sprzedaz w ramach promocji byla kilkukrotnie wyzsza niz poza
promocja dlatego uproszczono rozliczenie z tytulu uslug poprzez odwolanie sie do obrotéw. W trakcie negocjacji
strony dysponowaty wiedzg historyczng o efektach akcji promocyjnych w przeszlych okresach i nakladach na nie
oraz o wysokoSci obrotéw, dlatego chociaz pozycja byta rozliczana procentowo, to faktycznie dla stron miala wymiar
liczby bezwzglednej. Procentowy sposdb wynagradzania dzialal na korzy$é powoda albowiem zmniejszenie sie obrotu
powodowaly zmniejszenie kosztow dzialan promocyjnych. Dzialalno$¢ promocyjna nie byla warunkiem dostawy
towar6w albowiem prowadzac rownolegle sprzedaz ponad 300 000 towaréw, promowal w ramach jednej akcji nie
wiecej niz 100 towardéw lub marek, czyli 1/3 promila. Nadto powod przesylal pozwanej cenniki po uzgodnieniu
warunkéw wspolpracy, mial zatem wiadomos$¢ kosztéw akeji promocyjnych i mégl to uwzglednié w cenach swoich
produktow. Pozwany reklamujac powoda i produkowany przez niego towar oraz dystrybuowane marki doprowadzil do
wzmocnienia rozpoznawalnoSci marki i towaréw powoda prowadzac do zwiekszenia zapotrzebowania na nie. Marka
powoda stala sie dzieki temu rozpoznawalna i byla wyszukiwana przez odbiorcéow, co przekladalo sie nie tylko na
sprzedaz towaréw powoda u pozwanego, ale i we wszystkich sklepach na rynku. Nie bylo to jednak powszechna
praktyka albowiem pozwana zawierala umowy réwniez z takimi dostawcami, ktorzy wedlug swego wyboru prowadzili
samodzielnie dzialania marketingowe lub w mniejszym zakresie zlecali je wyspecjalizowanym stuzbom pozwanego.

Pozwana zakwestionowala istnienie oraz wysoko$¢ wierzytelnosci, z ktérej miala potraca¢ dochodzone w sprawie
kwoty, przelew roszczenia na powodke oraz podniosla, ze powodka nie wykazala potrgcenia ani pobrania w inny
sposob kwot przez strone pozwana. Nadto na koniec procesu pozwana zarzucila brak legitymacji czynnej powodki
wskazujace, ze przedmiotem cesji byly jedynie roszczenia wynikajace z umowy o wspolprace miedzy (...) Sp.zo.0. wD.
W. (2), a nie roszczenia deliktowe okreslone w art. 18 u.z.n.k., o czym $§wiadczy takze to, ze juz po dokonaniu przelewu
D. W. (2) w swoim imieniu zlozyt wniosek o zawezwanie pozwanej do préby ugodowe;j.

Sad Okregowy uwzglednil powodztwo do kwoty 615 zl, oddalil dalej idace zadanie, po jego ograniczeniu przed
doreczeniem pozwu, a wiec i odrebnym umorzeniem w czesci, orzekl o kosztach procesu.

Sad Okregowy ustalil, ze D. W. (2) prowadzacy przedsiebiorstwo pod nazwa P.H. (...) byt importerem i dystrybutorem
produktéw gospodarstwa domowego z ceramiki, szkla i tworzyw sztucznych. Cheac uczestniczy¢ w lokalnym rynku
(...) nawigzal w 2008 r. wspolprace z (...) Spotka z 0.0. w W. dzialajaca w imieniu wlasnym oraz wielu innych spétek
prowadzacych sie¢ supermarketow (...), w tym (...) Spblka z o.0. w K.. Umowa regulowala szczegdlowo prawa i



obowiazki stron w zakresie wspolpracy handlowej polegajacej na obrocie przez G. towarami D. W. jako dostawcy, ich
dystrybucjii promocji na terenie kraju. Stanowila ona, ze z tytulu wprowadzenia produktéw dostawcy do sprzedazy nie
pobiera sie optat ( (...)). Dostawca byt zobowiazany dostarczy¢ towary na podstawie zamdwienia odbiorcy w terminie
ustalonym w zalaczniku do wskazanego przez sklep miejsca dostawy ((...)). Po rozladowaniu calosci dostawy i jej
przyjeciu, na sklep przechodzilo prawo wlasno$ci towaru i ryzyko zwiazane z transportem ((...)). Umowa przewidywala
mozliwo$¢ zlecenia §wiadczenia przez G., odbiorce ( (...) Sp. z 0.0. lub F. L. ) lub sklep odptatnych ustug. Te, ktore
nie zostaly przewidziane bezposrednio w umowie, wymagaly odrebnego zlecenia ((...)). Dalej kontrakt stanowil, ze
sklepy moga realizowaé na rzecz dostawcy odplatne uslugi marketingowe, ktorych rodzaj, czas trwania i nalezno$¢
sklepu okreslal zalacznik do umowy. Nalezno$é za wymienione w umowie ustlugi miedzy innymi katalogi premium,
katalogi specjalne, wydarzenie (udzial w katalogu lub promocja marki) byta okreélana kwotowo lub procentowo i
byta platna na podstawie faktury wystawionej przez sklep. Nalezno§¢ za inne ustugi byta okreslana procentowo w
stosunku do obrotu produktami za dany okres i byla platna na podstawie faktury wystawionej przez sklep, przy czym
dostawca juz w umowie upowaznit sklep do dokonywania potracen naleznos$ci sklepu takze za uslugi marketingowe
z wierzytelno$ciami dostawcy wynikajacymi z dostawy produktow ((...)). Umowa zabraniala dostawcy przeniesienia
wierzytelno$ci przystugujacej mu na mocy umowy wobec G., odbiorcy lub sklepow.

Pod koniec kazdego roku wspoétpracy dostawca przedstawial (...) Spolce z o.0. cennik na kolejny rok oraz podpisywat
zalacznik do umowy o wspolpracy okreslajacy wysokosé rabatow przyznanych dla sklepéw oraz rodzaj i warto$c ustug
marketingowych, od ktorych dostawca musial placi¢ ryczalt od wartoéci caloSci obrotéw netto w danym roku oraz
warto$¢ i rodzaj innych ustug marketingowych. Na rok 2011r. strony umowy o wspolpracy ustalily, ze dostawca udzieli
rabatow retrospektywnych, przeznaczy minimum 12 % warto$ci obrotow netto za caly rok na ustugi marketingowe:
promocja marki, udzial w katalogu, promocja marki/katalog, produkt na billboardzie, animacja oraz do udzialu w
katalogu (...) w pazdzierniku i wydarzeniu pie¢ razy w roku za kwote 500 zl za sklep. Nadto zawarto odrebne umowy
na ushlugi promocyjne i reklamowe w postaci udzialu w katalogu (...)rozprowadzonym w 14 sklepach w okresie od 4
do 10 pazdziernika 2011r. i od 20 wrze$nia do 10 pazdziernika 2011r. oraz w okresie od 27 wrze$nia do 3 pazdziernika
2011r. i od 13 wrze$nia do 10 pazdziernika 2011 .

Narok 2012 r. powbddka dzialajaca wowcezas jako dyrektor w przedsiebiorstwie prowadzonym przez D. W. (2) podpisala
zalacznik, w ktérym zobowiazala sie do udzielania rabatu retrospektywnego, przeznaczenia minimum 12 % wartoéci
obrotéw netto w roku na uslugi typu promocja marki, udzial w katalogu, promocja marki/katalog, produkt na
billboardzie, animacja oraz do udzialu w katalogu Wielkanoc, w katalogu (...)(z jednym zdjeciem) i w 3 gazetkach
do ustalenia pie¢ razy w roku za kwote po 500 zl na sklep. Nadto zawarto odrebng umowe na ustugi promocyjne i
reklamowe w postaci udziatlu w katalogu P. N. w rozprowadzonym w 34 sklepach w okresie od 24 kwietnia do 6 maja
2012 1., 10 kwietnia do 13 maja 2012 r. i od 24 do 30 kwietnia 2012 r. oraz od 10 kwietnia do 5 maja 2012 r.

Udzial w katalogach i gazetkach wygladal w ten sposéb, ze dostawca otrzymywal od G. zestawienie akcji promocyjnych,
ich termin i tytul oraz nazwisko osoby odpowiedzialnej, do ktorej wysytano oferty i zdjecia produktéw. Nastepnie
agencja reklamowa decydowata jak ma ono wyglada¢ w gazetce (katalogu), jakich ma byé rozmiarow oraz w jaki sposob
bedzie opisane. W gazetkach byly zamieszczane zdjecia kilku towaréw dostarczanych przez D. W. (2) zawierajacych
wskazanie ogoélne asortymentu wraz z ceng na przyklad ,, porcelana biala blyszczaca”, ,wozek na zakupy”, niekiedy
pod nazwa towaru zamieszczano nazwe (...), na przyklad ,komplet sztuécoOw ze stali nierdzewnej. (...) 24. szt.”. W
naglowku gazetki byta zamieszczona nazwa sieci, wydawca gazetki i adres danego sklepu. Dni promocji zaczynaly sie
we wtorki, za$ gazetki byly rozprowadzone tydzien wcze$niej.

W dniu rozpoczecia promocji towar byl juz wykladany na poétkach i stanowil wlasnoé¢ sklepu. Katalog (...)byl
wiekszym od gazetki katalogiem tematycznym, w ktérym zamieszczano asortyment przemyslowy. Promowanie
danego towaru polegalo rowniez na wystawianiu go w alejce centralnej sklepu, dodatkowym oznaczeniu towaru w
promocji, umieszczeniu go na plakacie.

Pozwana obciazyla powoda nastepujacymi fakturami z tytulu Swiadczenia ustug marketingowych:



Faktura nr (...) na kwote 615 zl za katalog B. B. z 27.6.2011r.

Faktura nr (...) na kwote 506,56 zt za ,budzet IT kwartal 2011” z 30.6.2011r.

Faktura nr (...) na kwote 1488,19 zl za ,, 12% budzet promo za III Q 2011” z 30.692011r

Faktura nr (...) na kwote 615 zl za ,kat. (...)” z 30.9.2011r

Faktura nr (...) na kwote 753,99 zt za ,, usluga marketingowa % % za 2011” z 31.12. 2011r.

Faktura nr (...) na kwote 307,50 zt za ,, katalog P. ” z 31.5.2012r.

Wszystkie naleznoSci objete powyzszymi fakturami zostaly zaplacone w drodze kompensaty z nalezno$ciami D. W. (2).

W dniu 4 pazdziernika 2012 r. nastepujace strony: (...) Spétka z 0.0. w W., D. W. (2) i D. W. (1) jako prowadzgca
dzialalno$¢ gospodarcza (...) zawarly aneks moca ktorego calos¢ praw i obowiazkéw przystugujacych D. W. (2) jako
dostawcy i cigzacych na nim z tytulu umowy o wspolprace z 5 lutego 2008 r. zostala scedowana na D. W. (1) jako
nastepce dostawcy. D. W. (1) przejela wszystkie prawa i obowiazki dostawcy wynikajace z umowy zawartej z G.
dzialajacym zaréwno w imieniu wlasnym, jak i na rzecz podmiotéw wymienionych w (...)ust. (...) umowy o wspoélpracy
z 5 lutego 2008 r. w obecnym jej ksztalcie wynikajacym ze zmian dokonywanych kolejnymi aneksami poczawszy od 1
stycznia 2012 r. Umowa stanowila réwniez, ze wszelkie naleznoéci przystugujace dostawcy, w tym réwniez naleznosci
wymagalne przed dniem zawarcia aneksu i dotychczas nieuregulowane zostang przez G. i podmioty przez niego
reprezentowane zostana uiszczone bezposrednio na rachunek D. W. (1).

Po zawarciu powyzszego aneksu pozwana obcigzyta D. W. jako nabywce fakturag nr (...) na kwote 615 z} z tytutu katalogu
(...) ktora zostala zaptacona w drodze kompensaty nalezno$ci pozwanej z naleznoSciami powodki z tytutu dostawy
towarow.

Zdaniem Sadu Okregowego powodztwo moglo zosta¢ uwzglednione jedynie w czeéci. Powddka domagala sie zwrotu
nienaleznie jej zdaniem pobranych przez pozwang oplat innych niz marza, o ktérych mowa w art. 15 ust. 1 pkt 4
ustawy z 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Zadaniem objeta byla zaréwno oplata pobrana
na mocy ostatniej faktury bezposérednio od niej jako dostawcy do supermarketu (...) w K., jak i oplaty pobrane
weczesniej od jej meza D. W. (2) bedacego jej poprzednikiem prawnym w stosunku zobowigzaniowym laczacym go (...)
Spoélka z 0.0. w W. i sklepami — supermarketami, ktérymi zarzadzala. Zgodnie z treScig art. 15 ust. 1 pkt. 4 u.z.n.k.
czynem nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie innym przedsiebiorcom dostepu do rynku poprzez pobieranie
innych niz marza handlowa optlat za przyjecie towaru do sprzedazy. Celem tego przepisu jest wyeliminowanie sytuacji,
w ktorej zawarcie umowy sprzedazy zalezy od dodatkowego $§wiadczenia pienieznego po stronie sprzedawcy. Nie
oznacza to, ze pomiedzy sprzedawca, a kupujacym niedopuszczalne jest nawigzywanie relacji umownych, w ktorych
po stronie sprzedawcy istnieje obowiazek Swiadczenia pienieznego, jednakze pod warunkiem, ze ekwiwalentem tego
Swiadczenia jest Swiadczenie kupujacego, inne niz sprzedaz towaru zakupionego od sprzedawcy. Zgodnie z art. 353

' k.c. strony moga swobodnie ulozy¢ lgczacy ich stosunek prawny, ale nie moze on pozostawaé w sprzecznoéci z
naturg tego stosunku, ustawa i zasadami wspolzycia spolecznego. Z istotg umowy sprzedazy sprzeczne jest, aby
sprzedajacy placil kupujacemu za sam fakt przyjecia towaru do dalszej sprzedazy. W wyroku z 26 stycznia 2006
r., IT CK 378/05 (Lex nr 172222) Sad Najwyzszy wskazal, ze pobieranie przez przedsiebiorstwo handlowe ,innych
niz marza handlowa oplat za przyjecie towaru do sprzedazy stanowi czyn nieuczciwej konkurencji, a zastrzeganie
dodatkowych oplat za samo to, ze kupowane od dostawcy towary znajda sie w sprzedazy w sklepach nalezacych do
tego przedsiebiorcy, utrudnia w sposéb oczywisty dostep do rynku i narusza dobre obyczaje handlowe; umowa taka
jako sprzeczna z zasadami wspoélzycia spotecznego jest niewazna”. Natomiast ciezar udowodnienia okoliczno$ci, ktore
mialyby wylaczy¢ kwalifikacje okreSlonego $wiadczenia jako §wiadczenia niedopuszczalnego w Swietle omawianej
regulacji, spoczywa na przedsiebiorcy, ktory twierdzi, ze omawiane unormowanie nie ma zastosowania, winien on



wowcezas wykazac, ze dodatkowe §wiadczenia z jego strony o charakterze reklamowym, marketingowym rzeczywiscie
zostaly zrealizowane a pobrane oplaty mialy charakter ekwiwalentny do warto$ci ustugi.

W ocenie Sadu pozwana takiego dowodu nie przeprowadzila. Oplaty pobrane przez pozwana mialy charakter
niedozwolonych i odnosily sie gléwnie do udzialu dostawcy w katalogach i gazetkach. W wydawnictwach tych
byly zamieszczane zdjecia zazwyczaj kilku produktéw dostawcy z informacja o cenie. Znajdowaly sie one wsréd
towaréw tego typu dostarczanych takze przez wielu innych kontrahentéw supermarketu i w zaden spos6b nie
byly wyréznione. Rzadko nawet pod zdjeciem byla umieszczone oznaczenie przedsiebiorstwa dostawcy (...). Nie
zawieraly opisu ze wskazaniem na cechy towaru, ktére moglyby skloni¢ konsumenta do wyboru produktéw tego
dostawcy sposrdd towarow tego samego asortymentu, a jedynym czynnikiem motywacyjnym byla obnizka ceny, z
ktoérej dostawca przeciez nie korzystal. Strona pozwana nie dowiodla réwniez, ze za po$rednictwem tego zabiegu
marketingowego w postaci zamieszczenia zdjecia produktu w wydawnictwie a nastepnie oferowania go po obnizonej
cenie, wzrosto zainteresowanie towarami dostawcy takze w okresie nie promocyjnym i spowodowalo na przyklad
zwiekszenie obrotéw miedzy kontrahentami. W odniesieniu do produktéw dostarczanych przez D. W. (1) i jej
poprzednika nie mozna moéwié o ,promocji marki” skoro byla ona jedynie dystrybutorem artykuléw gospodarstwa
domowego sprowadzanych gltownie z C., co przyznal zreszta sam Swiadek M. Z., ktéry potwierdzil, ze w okazanych
mu gazetkach i katalogach nie widzi ,produktéow brandowych”. Wydawanie gazetek i katalogéw w istocie realizowato
interes pozwanej, ktora w ten spos6b rozpowszechniala informacje o oferowanym przez siebie asortymencie towaréw
bedacych juz jej wlasnos$cia i zachecala do ich zakupu w danym supermarkecie z uwagi na obnizki cen, rozdzielajac
faktycznie na to poniesione koszty pomiedzy swoich dostawcéw. Tak samo jako niedozwolone nalezy zakwalifikowaé
pobieranie oplat typu ,budzet” za dany kwartal lub poélrocze lub ,budzet promo” w wysokosSci z gory ustalonego
procentu od obrotu w danym roku. Mialy one by¢ pobrane za ustugi lakonicznie okreslone w aneksach do umowy o
wspolpracy jako ,promocja marki”, ,animacja” bez wskazania nawet ile razy w roku i przez jaki okres maja one trwac.
Strona pozwana nie udowodnila kiedy zrealizowala dana usluge finansowana z tego budzetu na rzecz poprzednika
powddki i na czym ona polegala ani w jaki sposéb zostata skalkulowana z gory wszak ustalona odplatno$¢ za nia.
Dowodu tego nie mnogg zastgpi¢ ogoélne z natury rzeczy zeznania M. Z., ze polegaly one na przyklad na ulokowaniu
produktéw w glownej alejce sprzedazowej albo na oznaczeniu ich specjalng wywieszka.

Nie jest trafny zarzut pozwanej, ze powodka nie wykazala istnienia i wysokoS$ci wierzytelnoéci z ktbérej pozwany miat
potracaé oplaty za ustugi albowiem to pozwany w wystawianych przez siebie fakturach wskazywal, Ze naleznos¢ nig
objeta ulegla kompensacie, wiedzial zatem dobrze, z jakimi nalezno$ciami dostawcy je potraca. Nietrafny jest rowniez
zarzut, ze powodka nie wykazala potracenia skoro to sama pozwana wskazywala w fakturach sposéb uiszczenia
nalezno$ci za ushugi poprzez kompensate, co zreszta mialo swoja bezpos$rednia podstawe w umowie o wspolpracy.
Natomiast zasadny okazal sie w przewazajacej czeSci zarzut braku legitymacji czynnej powo6dki. Na wstepie tej czesci
rozwazan nalezy wskaza¢, ze pobranie oplat za ustugi marketingowe ma swoja podstawe w umowie, ktora zazwyczaj,
tak jak i w rozpatrywanym wypadku, przewiduje $wiadczenie przez sklep wielko powierzchniowy ustug reklamowych
i marketingowych na rzecz dostawcy. Ich faktyczne niezrealizowanie bedzie nienalezytym wykonaniem zobowigzania
a na skutek wczeéniejszego pobrania za nie oplaty, po stronie dostawcy powstanie roszczenie ex contractu czyli
roszczenie odszkodowawcze. Poniewaz takie dzialanie przedsiebiorcy handlowego bedzie réwniez kwalifikowane
jako czyn nieuczciwej konkurencji uprawniajace do domagania sie przez dostawce zwrotu nienaleznie pobranych
oplat w oparciu o art. 18 u.z.n.k., moze wystapi¢ zbieg podstaw odpowiedzialnoéci z umowy i z ustawy (tak SN
w uchwale z 19 sierpnia 2009 r., III CZP 58/09 OSNC 2010/3/37 dotyczacej zbiegu roszczen kontraktowych z
roszczeniem z art. 18 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k.). To oznacza, ze powdédka mogta dokona¢ wyboru czy podnosi¢ wobec
pozwanej roszczenie z umowy o doplate reszty ceny za dostarczony towar czy o zwrot oplaty na podstawie art. 18
ust. 1 pkt 5 u.z.n.k. Jak wskazuje wyraznie pozew, powddka wybrala druga droge. Wskazuje na to tre$¢ uzasadnienia,
w ktéorym wskazano na popelnienie przez pozwang czynu nieuczciwej konkurencji z art. 15 ust. 1 pkt 4 u.z.n.k. i
ograniczono argumentacje tylko do tego aspektu. Powyzszy wyboér ukierunkowal proces w kierunku badania zajécia
czynu nieuczciwej konkurencji, co ma wplyw na rozstrzygniecie, a to w zwigzku z cesja praw i obowigzkéw z D.
W. (2) na D. W. (1). Przedmiotem tej cesji dokonanej zreszta z moca wsteczng od poczatku 2012 r. byly jedynie
prawa i obowiazki wynikajace z umowy o wspolprace wraz z dalszymi aneksami. Z zadnego postanowienia tego



aneksu nie wynika, aby przedmiotem cesji byly przystugujace D. W. (2) roszczenia wymienione w art. 18 u.z.n.k.
W orzecznictwie ugruntowat sie poglad, ze roszczenie, ktorego zrédlem jest czyn nieuczciwej konkurencji ma byt
samodzielny i moze by¢ dochodzone niezaleznie od roszczen wynikajacych z umowy. Wierzytelno$c z tego tytulu moze
by¢ przeniesiona w drodze umowy przelewu (uchwata SN z 19 sierpnia 2009r., III CZP 58/09, OSNC 2000/3/37,
orzeczenia z 24 pazdziernika 2012 mr. III CSK 35/12, z 2 grudnia 2009r., I CSK 120/09, z 22 stycznia 2015r. I CSK
694/13). Jednakze tre$¢ aneksu nie pozwala na taka interpretacje, aby objac cesja roszczenia deliktowe z ustawy o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji albowiem wynika z niej wprost, ze cesja dotyczy jedynie wierzytelnosci, ktérych
zrodlem powstania byla umowa a nie ustawa. Z tej przyczyny na podstawie art. 18 ust. pkt 5 u.z.n.k. na rzecz powodki
nalezalo zasadzi¢ jedynie kwote 615 zI wynikajaca z faktury (...), ktéra zostala wystawiona 31 pazdziernika 2012 r.
i zawierala nalezno$¢ za usluge — udzial w katalogu (...) wydanym w paZdzierniku 2012 r. (k. 94). Nie jest takze
trafny zarzut przedawnienia tego roszczenia. Termin przedawnienia wynosi trzy lata. Zgodnie z art. 20 u.z.n.k.,
ktéry ma charakter ius cogens roszczenia z czynow nieuczciwej konkurencji ulegaja przedawnieniu z uplywem lat
trzech. Bieg przedawnienia rozpoczyna sie oddzielnie co do kazdego naruszenia. Przepis art. 422 k.c. stosuje sie
odpowiednio. Powolany przepis jednak juz nie obowigzuje. Zostat on uchylony 10 sierpnia 2007 r. a uregulowanym

w nim kwestiom ustawodawca poswiecit art. 442 (DK c. Stanowi on, ze roszczenie o naprawienie szkody wyrzadzonej
czynem niedozwolonym ulega przedawnieniu z uplywem lat trzech od dnia w ktérym poszkodowany dowiedzial sie o
szkodzie i osobie zobowiazanej do jej naprawienia. W doktrynie wskazuje sie, i Sad poglad ten podziela, ze powyzszy
przepis winien by¢ stosowany w drodze analogii celem wypelnienia pustego odeslania zawartego w przepisie art. 20
u.z.n.k. (Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz pod red. Prof. J. Szwaji, Wydawnictwo C.H. Beck,
2013, str. 960 i nast., Dustin du Cane, Obecny stan prawa w kwestii tzw. oplat pétkowych, Glosa nr 3 z 2012 r. ).
Ustalajac kiedy rozpoczal sie bieg przedawnienia nalezy wiec bra¢ pod uwage, kiedy poszkodowany dowiedziat sie o
szkodzie. W tej sprawie roszczenie pozwanej wynikalo z faktury (...), wystawionej 31 pazdziernika 2012r. co do ktorej
nie wiadomo, kiedy zostala stronie powodowej doreczona- duplikat, ktérym sie ona postuguje nosi date 30 kwietnia
2013r. Pozew zostal wniesiony w dniu 30 czerwca 2014 r. co $§wiadczy o tym, ze roszczenie nie jest przedawnione. O
odsetkach orzeczono na podstawie art. 481 k.c. O kosztach procesu orzeczono na podstawie art. 100 k.p.c. dokonujac
ich stosunkowego rozdzielenia. Powodka poniosta koszty w kwocie 2998,80 zl (246 zl oplaty od pozwu i 2752,80
z} kosztow dojazd), pozwany ponidst koszty w kwocie 930 zt (600 zl wynagrodzenia pelnomocnika okreslonego na
podstawie Rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwosci z 28.09.2001r. w sprawie oplat za czynnosci radcow prawnych
oraz ponoszenia przez Skarb Panstwa kosztow nieoplaconej pomocy prawnej udzielonej z urzedu -Dz. U. Nr 163, poz.
1349 i 330 zl postepowania zazaleniowego). Wszystkie koszty wyrazaja sie wiec kwotg 3938,80 zl. Powodka, ktora
wygrala proces w 13 % winna ponie$é 87 % kosztéw procesu, czyli 3418,05 zl, a pozwany ich 13 5 czyli 510,74 zl.
Poniewaz pozwany ponidst 930 zl nalezy mu sie od powddki kwota 4189,26 zl.

Wyrok ten zaskarzyla apelacja strona pozwana wnoszgc o jego zmiane i oddalenie powddztwa w caloéci. Pozwany
zarzucil naruszenie prawa procesowego a to art. 233 § 1 k.p.c. przez przekroczenie granic swobodnej oceny dowodow
uznajac, ze faktura na kwote 615 zt zostala zaplacona w drodze kompensaty naleznoSci pozwanego z tytutu dostaw
towarow, podczas gdy z materialu dowodowego nie wynika taki fakt a nadto z rozkladu ciezaru dowodu spoczywato
wykazanie tego na powodce, czym naruszono art. 498 §1 k.c.

Zarzut naruszenia prawa materialnego dotyczy art. 499 k.c. przez jego nie zastosowanie i uznanie przez sad ze pozwany
dokonal potracenia swoich wierzytelnosci z wierzytelno$cia powoda w sytuacji gdy do dokonania potracenia konieczne
jest zlozenie o§wiadczenia woli a pozwany zadnego o$wiadczenia nie zlozyl w tym przedmiocie.

Pozwany wniost o zmiane zaskarzonego orzeczenia i oddalenie powddztwa w calo$ci i przyznanie calo$ci kosztow.

W uzasadnieniu apelacji zakwestionowal zdanie dotyczace stwierdzenia zaplaty przez kompensate faktury (...) i
odwolatl sie do odpowiedzi na pozew kwestionujacej wierzytelnosé z ktéra mialo dojsé do kompensaty.

Faktury za ustugi reklamowe dowodzg tylko ich wystawienia, ponadto podniésl ze adnotacja na nich kompensata nie
uzasadnia przyjecia rozliczenia.



Przedstawil rozwazanie co do tresci art. 499 k.c.

Sad Apelacyjny zwazyl co nastepuje:

Apelacja strony pozwanej nie jest zasadna.

Sad Apelacyjny podziela ustalenia faktyczne i wywody prawne Sadu I instancji i przyjmuje je za wlasne.

Zarzut naruszenia prawa procesowego nie jest skuteczny. Sad I instancji trafnie ustalil i strona pozwana nie
kwestionuje wystawienia faktury obciazajaca powodke kwota 615 zt. W apelacji podnosi sie , ze wystawienie faktury
dowodzi tylko jej wystawienia, z czym nie mozna sie zgodzi¢. Stwierdzenie to moze by¢ interpretowane jako wyraz
wystawienia faktury za ktora brak konkretnej uslugi czy innego §wiadczenia, a takie stwierdzenie Sad pozostawia bez
komentarza. Powracajac do rozliczenia kwoty 615 zl, na fakturze zawarto stwierdzenie kompensata. W zwiazku z tym
pojawia sie pytanie po co zawarto to stwierdzenie jeéli nie zastosowano by takiego sposobu rozliczenia. Wreszcie w
rozkladzie ciezaru dowodu to strona pozwana miala takze mozliwo$¢ wykazania, ze kwoty nie pobrata. Podsumowujac,
ustalenia Sadu I instancji dotyczace obciazenia kwota 615 zl i pobrania jej przez strone pozwana sa zasadne i nie
wykazano zgodnie z regulami formulowania zarzutu naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. naruszenia tego przepisu. Istotne
znaczenie ma takze stala praktyka stron w prowadzeniu rozliczen.

Nie wykazanie naruszenia art. 233 § 1 k.p.c. skutkuje utrwaleniem stanu faktycznego w ktérym takze zarzut naruszenia
art. 498 § 1 k.c. i art. 499 k.c. nie sg zasadne i tu wystarczajace jest odwolanie sie do orzecznictwa wskazujacego
na mozliwo$¢ skladania w stalych stosunkach pomiedzy stronami odpowiednich o$wiadczen przez uprawnionych
pracownikow.( np. wyrok Sadu Najwyzszego 11 CSK 292/11 z dnia 4 lutego 2013 r. ) Odmienne podej$cie podwazaloby
szereg stalych praktyk stosowanych w obrocie. Odnoszac sie do okolicznosci sprawy wskaza¢ nalezy takze na zwiazek
pomiedzy formalnie odrebnymi umowami sprzedazy — dostawy , a umowami dotyczacymi promocji i wystepujace
miedzy nimi zalezno$ci wplywajace na interpretacje czynno$ci dokonywanych przez strony. Sad Najwyzszy w wyroku
z dnia 23 paZdziernika 2007 r. III CSK 106/07 wyrazit poglad, ze

»Kauzalny charakter potracenia umownego oznacza, ze oczekiwany skutek czynno$ci moze powsta¢ pod dwoma
warunkami: rzeczywistego istnienia obu wierzytelnoS$ci i wzajemno$ci w ich umorzeniu. Z natury prawnej kompensaty
umownej wynikaja dwie podstawowe konsekwencje. Po pierwsze, istnienie wierzytelnoSci podlegajacych kompensacie
podlega udowodnieniu na warunkach okreslonych przez prawo procesowe. Po drugie za$, skoro strony moga w sposéb
dowolny okresli¢ zakres kompensaty, i zakres ten okresla, bedzie on dla nich wigzacy. Oznacza to, ze skuteczno$c
o$wiadczen w tym przedmiocie skladanych bedzie uzalezniona od tego, czy odpowiadaja one umowie. ( LEX nr
453149 ), za§ w wyroku z dnia 20 grudnia 2005 r. V CSK 68/05 stwierdzil, ze ,,umowy kompensacyjne sa umowami
kauzalnymi.” ( LEX nr 171286 ).

W konsekwencji takze zarzut naruszenia prawa materialnego nie byl zasadny.

Z przedstawionych przyczyn apelacja ulegla oddaleniu na podstawie art. 385 k.p.c. , a o kosztach orzeczono na
podstawie art. 98 k.p.c. w zw. z art. 391 § 1 k.p.c.

SSA Teresa Rak SSA Jan Kremer SSA Marek Boniecki



