Sygn. akt I ACa 1089/12

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 27 listopada 2012 1.

Sad Apelacyjny w Krakowie — Wydzial I Cywilny

w skladzie:
Przewodniczacy: SSA Jozef Wasik
Sedziowie: SSA Teresa Rak
SSA Zbigniew Ducki
Protokolant: st. prot. sgdowy Marta Matys

po rozpoznaniu w dniu 27 listopada 2012 r. w Krakowie na rozprawie
sprawy z powodztwa A. B.

przeciwko A. S.

o zaplate

na skutek apelacji powoda

od wyroku Sadu Okregowego w Krakowie

z dnia 25 kwietnia 2012 r. sygn. akt I C 1379/11

1. oddala apelacje;

2. zasqdza od powoda na rzecz pozwanego kwote 2.700 zl (stownie zlotych: dwa tysiqgce siedemset)
tytultem kosztow postepowania apelacyjnego.

Sygn. akt I ACa 1089/12

UZASADNIENIE

Powdédd A. B. wnibst o zasadzenie od pozwanego A. S. kwoty 200.000 zlotych z odsetkami ustawowymi od dnia
wniesienia pozwu oraz kosztéw procesu.

Wskazal, ze byl zatrudniony przez pozwanego jako nauczyciel jezyka angielskiego w jego szkole jezykowej. Wyrazil
zgode by jego wizerunek wykorzystany zostal w akcji reklamowej szkoly, z tym ze mialto to by¢ zdjecie grupowe z
innymi nauczycielami. Podpisal pismo w jezyku polskim zawierajace zgode na udzial w akcji promocyjnej, ale w
zasadzie nie znal jego treéci, bo nie zna jezyka polskiego. Wyjaéniono mu, ze chodzi wlasnie o zdjecie grupowe. Okazato
sie natomiast, ze to powod jest gldwnym i samoistnym bohaterem kampanii reklamowej prowadzonej na ulotkach i
bilboardach w K. w konwencji ,wanted” tj. jako osoby Sciganej, a na takie wykorzystanie wizerunku powdd nie zgadzal



sie. Dodatkowo takie dzialanie powoda zwigzane bylo z kolorem skory powoda, co mialo dodatkowa sile przekazu
reklamy. Twarz powoda byla na wielu bilboardach w miescie, co identyfikowato powoda z pozwanym i po rozwigzaniu
umowy powdd miat problemy ze znalezieniem innej pracy w szkole w K.. Wysoko$¢ dochodzonej kwoty uzasadniona
jest skalg reklamy.

Ostatecznie powod sprecyzowal, ze dochodzona kwota ma stanowié zado$éuczynienie za doznana krzywde, a nie
odszkodowanie za utrate dochodéw.

Pozwany A. S. domagal sie oddalenia powddztwa i zasadzenia kosztow postepowania. Zarzucil, ze powod
bezwarunkowo zgodzil sie na wykorzystanie jego wizerunku dla cel6w promocyjnych nie ograniczajac form reklamy,
w ktorych wizerunek mial zosta¢ wykorzystany. Nieprawda jest, ze zgoda dotyczyta tylko zdje¢ grupowych. W
reklamie mieli bra¢ udzial tylko lektorzy bedacy obcokrajowcami, a zatem tylko powod, E. R. i J. S. (obywatel (...)).
Uczestnicy zostali zaznajomieniu z koncepcja dzialan marketingowych majacych obejmowaé zamieszezenie zdjec
lektoréw na ulotkach i bilboardach na terenie K. w konwencji przypominajacej zdjecie z zatrzymania policyjnego.
Tre$é oswiadczenia zawierajacego zgode zostala powodowi przettumaczona. W trakcie kampanii reklamowej powod
nie zglaszal zastrzezen co do uzycia jego wizerunku. Akcja prowadzono byla we wrzesniu i pazdzierniku 2010 roku i
obejmowata uzycie 11, 12 no$nikoéw. Wyboru wizerunku powoda dokonal franczyzodawca, a nie pozwany. Na ulotkach
uzyty zostal rowniez wizerunek E. R.- w takiej samej konwencji w jakiej uzyto wizerunku powoda. Podni6st powod,
ze w jego dzialaniach brak jest bezprawno$ci. Zaprzeczyl, by powod nie moégl znalezé zatrudnienia, bowiem byl
identyfikowany z konkretna szkola, a ponadto powdd nie mial dobrej opinii jako lektor.

Wyrokiem z dnia 25 kwietnia 2012 roku Sad Okregowy w Krakowie powodztwo oddalil oraz obciazyl powoda kosztami
postepowania na rzecz pozwanego.

Rozstrzygniecie oparl na nastepujacych ustalenia faktycznych:

Od lipca do wrzeénia 2010 roku powod byl zatrudniony przez pozwanego jako nauczyciel jezyka angielskiego. W
sierpniu sekretarka zatrudniona w szkole pozwanego zaproponowala powodowi udziat w akcji reklamowej szkoly.
Ostatecznie powo6d wyrazit zgode na udzial w akcji. Pozwany wyjasnil powodowi , ze reklama bedzie umieszczona
na ulotkach i bilbordach oraz pokazal mu przykladowe zdjecie przedstawiajace trzech znanych aktoréw na tle
skali policyjnej oraz zdjecie z humorystycznym tekstem w jezyku polskim z bledami. Zona pozwanego przyniosta
powodowi do podpisania o§wiadczenie w jezyku polskim, ktorego formularz przedlozyl fotograf wykonujacy zdjecia.
Przettumaczyla powodowi tresé o$wiadczenia i wyjasnila, ze reklama bedzie na bilbordach i ulotkach. Nie méwila o
zbiorowym zdjeciu.

W dniu 13 sierpnia 2010 roku powod podpisal o§wiadczenie iz wyraza zgode na wykorzystanie jego wizerunku
dla celow reklamowo — marketingowych dla firmy (...).” Na temat kampanii reklamowej, zanim powd6d podpisal
o$wiadczenie rozmawial tez z powodem J. S.. Mowili takze o bilbordach.

Fotograf K. K. sporzadzil fotografie A. B., E. R.iJ. S.. Kazde z nich fotografowane bylo osobno w nastepujacych po sobie
sesjach. J. S.1iE. R. w momencie sporzadzania fotografii znali ogdlna koncepcje kampanii reklamowej, w szczegolnosci
konwencje zdjecia sporzadzanego przez policje oraz to, ze reklama bedzie przeprowadzana na bilbordach i ulotkach.
Zdjecia byly robione w ten sposdb, ze fotografowany trzymal pusta kartke i z tylu byta Sciana. Osoby, ktére byly
fotografowane byly rozbawione i $§mialy sie. Obecni rozmawiali pomiedzy soba w jezyku polskim oraz po angielsku.
Przy robieniu fotografii z profilu A. B. sie Smial i pytal czy ma glowe podnieS¢ wyzej czy nizej.

Do kampanii wykorzystano wizerunek powoda oraz E. R.. Byly to zdjecia w konwencji zatrzymania policyjnego. Ich
zdjecia zostaly zamieszczone na ulotkach. Podany byt kraj pochodzenia i ich imiona. Wizerunek powoda w takiej samej
konwencji zostal nadto umieszczony na bilbordach reklamowych eksponowanych na terenie K. w miesigcu wrzeéniu
2010 r. w liczbie 11 i pazdzierniku 2010 r. w liczbie 12. Dla reklamy istotne bylo by wystapil w niej obcokrajowiec i



taka propozycje otrzymali wszyscy obcokrajowcy pracujacy w szkole. Powod starajac sie o prace w szkole deklarowal
znajomo$¢ jezyka polskiego na poziomie podstawowym.

Pow6d mowitdo E. M. i M. M., ze podpisal kartke z jednym zdaniem, ale nie wiedzial co w tym dokumencie bylo. Powod
nie moéwil po polsku, ale byly sytuacje gdy w jezyku angielskim wlaczal sie do rozméw prowadzonych w jezyku polskim.
Po akgcji reklamowej powod skarzyt sie Swiadkom E. M. i M. M., Ze z ulotek i bilbordéw nie jest zadowolony, Ze nie
podobalo mu sie uzycie jego zdjecia i ze nie rozumial calej sytuacji. Byl tez niezadowolony, ze na zdjeciu przedstawiono
go na tle tablicy do mierzenia wzrostu oraz ze na zdjeciu byla tabliczka z jego prawdziwym imieniem. W stosunku do
powoda, jego zony oraz innych os6b powod nie ujawnial niezadowolenia.

Po zakonczeniu kampanii reklamowej powod chcial podjaé prace w innych szkolach, ale na przestane oferty z zadnej
z (...) szkol nie otrzymal odpowiedzi. Powod uwaza, ze przyczyna tego jest kampania reklamowa przeprowadzona
przez pozwanego.

Ustalil Sad takze, ze w dniu 13 listopada 2009 roku M. F. zatrudniona w A. S. Nauka J. jako Dyrektor ds. Metodycznych
i Organizacyjnych wyslala do A. S. e-mail, w ktérym zawarla antyrekomendacje dla A. B. jako nauczyciela jezykow
obcych.

W trakcie zatrudnienia przez A. S. byly zastrzezenia do sposobu pracy A. B.. Brakowalo pewnych elementow na
prowadzonych lekcjach oraz byly zastrzezenia co do wspoélpracy powoda z innymi lektorami.

Ustalajgc stan faktyczny Sad opart sie na zeznaniach $§wiadkéw K. S., J. S., E. R., M. N., K. K.. Zeznania te nie
sq sprzeczne i wzajemnie sie uzupelniaja. Zwrocilt Sad uwage na sprzeczno$¢ pomiedzy zeznaniami §wiadka J. S. i
powoda co do okolicznosci dotyczacej wiedzy powoda o tym, czy reklama bedzie prowadzona rowniez na bilbordach.
Powdd bowiem twierdzil, ze az do momentu rozpoczecia akcji reklamowej pozostawal w nie§wiadomosci co do tego,
ze reklama bedzie rowniez umiejscowiona na bilbordach, podczas gdy z zeznan $§wiadka J. S. wynika, ze $wiadek z
powodem na temat reklamy na bilbordach rozmawial jeszcze przed podpisaniem o$wiadczenia o wyrazeniu zgody
na wykorzystanie wizerunku. Sprzeczne sa takze zeznania powoda z jego twierdzeniami w pozwie co do tego czy
znal tre$¢ pisma, ktore podpisal. Powodowi wobec powyzszego dal Sad wiare tylko w takim zakresie w jakim jego
zeznania nie popadaly w sprzeczno$¢ z zeznaniami §wiadkéw i pozwanego. Przeciwko tezie o nie§wiadomosci powoda
co do konwencji w jakiej jego wizerunek mial by¢ wykorzystany przemawiaja zeznania $§wiadkéw, a takze samo
upozowanie osob bioracych udzial w sesji fotograficznej. Zwrocil tez Sad uwage, ze nie sporzadzono zadnego zdjecia
zbiorowego, co powinno co najmniej wzbudzi¢ podejrzenie, ze zdjecie moga zostaé uzyte pojedynczo. Nie dat tez Sad
wiary powodowi, ze kampania reklamowa uniemozliwila znalezienie mu zatrudnienia w innych szkotach w K.. Jest to
tylko domniemanie powoda nie znajdujace potwierdzenia dowodowego.

Dokonujac oceny, Sad wskazal, ze ostatecznie pow6d domagal sie zaplaty zado$cuczynienia za naruszenie jego
prawa do wizerunku. Zgodnie natomiast z art. 81 ust. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych rozpowszechnianie wizerunku wymaga zezwolenia osoby na nim przedstawionej. Zgodnie
z art. 83 pr. aut. do roszczen w przypadku rozpowszechniania wizerunku osoby na nim przedstawionej oraz
rozpowszechniania korespondencji bez wymaganego zezwolenia osoby, do ktérej zostala skierowana, stosuje sie
odpowiednio przepis art. 78 ust. 1. Zgodnie z art. 78 ust. 1 pr. aut. tworca, ktérego autorskie prawa osobiste
zostaly zagrozone cudzym dzialaniem, moze zada¢ zaniechania tego dzialania. W razie dokonanego naruszenia
moze takze zadac, aby osoba, ktéra dopuscila sie naruszenia, dopelila czynnos$ci potrzebnych do usuniecia jego
skutkow, w szezegolnoéci aby zlozyla publiczne o§wiadczenie o odpowiedniej treéci i formie. Jezeli naruszenie bylo
zawinione, sad moze przyznac tworcy odpowiednig sume pieniezng tytulem zadoécuczynienia za doznana krzywde
lub - na zadanie tworcy - zobowiaza¢ sprawce, aby uiécil odpowiednia sume pieniezna na wskazany przez tworce
cel spoleczny. Zgodnie natomiast z art. 23 k.c. dobra osobiste czlowieka, jak w szczegbdlnosci zdrowie, wolnosé,
cze$é, swoboda sumienia, nazwisko lub pseudonim, wizerunek, tajemnica korespondencji, nietykalnoé¢ mieszkania,
tworczos¢é naukowa, artystyczna, wynalazcza i racjonalizatorska, pozostaja pod ochrong prawa cywilnego niezaleznie
od ochrony przewidzianej w innych przepisach. Na podstawie art. 24 § 1 ke ten, czyje dobro osobiste zostaje zagrozone



cudzym dzialaniem, moze zada¢ zaniechania tego dzialania, chyba Ze nie jest ono bezprawne. W razie dokonanego
naruszenia moze on takze zadaé, azeby osoba, ktéra dopuscila sie naruszenia, dopehita czynnos$ci potrzebnych do
usuniecia jego skutkow, w szczegblnoSci azeby zlozyla o§wiadczenie odpowiedniej tresci i w odpowiedniej formie. Na
zasadach przewidzianych w kodeksie moze on réwniez zadaé¢ zadoécuczynienia pienieznego lub zaplaty odpowiedniej
sumy pienieznej na wskazany cel spoleczny. Zgodnie za art. 448 k.c. w razie naruszenia dobra osobistego sad moze
przyzna¢ temu, czyje dobro osobiste zostato naruszone, odpowiednig sume tytulem zado$éuczynienia pienieznego za
doznang krzywde lub na jego zadanie zasadzi¢ odpowiednia sume pieniezna na wskazany przez niego cel spoleczny,
niezaleznie od innych $§rodkéw potrzebnych do usuniecia skutkéw naruszenia.

Swojej krzywdy powod upatruje w tym, ze jego wizerunek byl na kazdym wiekszym skrzyzowaniu w mieécie i powdd
zostat zidentyfikowany z pozwanym, przez co mial problem ze znalezieniem pracy w szkole w K.. Poza tym powdd czul
sie wykorzystany, bowiem jego zdaniem jego wizerunek umieszczony zostat na bilbordach z powodu koloru skory.

Powod rzeczywiscie wykorzystal na bilbordach wizerunek powoda. Takie rozpowszechnianie wizerunku powoda
wymagato, zgodnie z wyzej powolanym art. 81 ust. 1 pr. aut., uzyskania jego zgody.

W dniu 13 sierpnia 2010 roku powo6d podpisal dokument zawierajacy zgode na wykorzystanie jego wizerunku dla
celéow reklamowo — promocyjnych szkoty powadzonej przez pozwanego. Fakt, ze ztozone bylo jezyku, ktorym powod
nie wlada samo w sobie nie odbiera mu waloru prawnego. Tre$¢ tego o$wiadczenia zostala bowiem powodowi
przetlumaczona, powdd zatem wiedzial jakiej tresci o§wiadczenie sklada. Co prawda powdd twierdzi, ze jego zgoda
obejmowala zdjecia grupowe z innymi nauczycielami oraz, ze nie obejmowala zgody na ujecie tego wizerunku
w konwencji ,poszukiwany — wanted”, jednak do oceny znaczenia o$wiadczenia zloZzonego przez powoda nalezy
zastosowac przepis art. 65 § 1 ke, zgodnie z ktorym o$wiadczenie woli nalezy tak thumaczy¢, jak tego wymagaja ze
wzgledu na okolicznoSci w jakich zlozone zostato, zasady wspoélzycia spolecznego i ustalone zwyczaje. RzeczywiScie
samo o$wiadczenie sformulowane jest lakonicznie, jednak okoliczno$ci jakie towarzyszyly zlozeniu o$wiadczenia
pozwalaja na ustalenie, jak szeroko zgode te zasadnie mégl rozumieé powo6d. Przed podpisaniem dokumentu pozwany
oraz K. S. poinformowali powoda, ze reklama bedzie prowadzona na ulotkach i na bilbordach oraz ze bedzie
miala charakter humorystyczny z uzyciem elementéw wizualnych (skala policyjna, tabliczki z imieniem) tworzacych
konwencje zdjecia policyjnego wykonywanego podczas zatrzymania. Nikt mu natomiast nie méwil, by jego wizerunek
mial by¢ wykorzystany tylko lacznie z wizerunkami innych oséb, tym bardziej, ze zdjecia kazdej z oséb wykonywane
byly osobno. Zdaniem Sadu skoro w takich okoliczno$ciach powdd podpisal o$§wiadczenie, to nalezy uznaé, ze
pisemne o$wiadczenie powoda nalezy interpretowaé w ten sposob, ze obejmowalo ono zgode na wykorzystanie
wizerunku powoda w kampanii reklamowej zar6wno na ulotkach, jak i na bilbordach, w zastosowanej w kampanii
humorystycznej konwencji zdjecia z zatrzymania policyjnego i rowniez poprzez uzycie wizerunku wylacznie powoda.

To w ocenie Sadu wyklucza mozliwo§é dochodzenia przez powoda zadoStuczynienia. Przestanka dochodzenia
zado$Cuczynienia z art. 78 ust. 1 w zw. z art. 83 pr. aut. jest bowiem zawinienie sprawcy. Skoro za$ powo6d udzielil
zgody na rozpowszechnianie jego wizerunku we wszystkich formach, w ktorych kampania reklamowa pozwanego
byla prowadzona, to nie doszlo do bezprawnego rozpowszechnienia przez pozwanego wizerunku powoda. Natomiast
brak bezprawnos$ci wyklucza zawinienie, gdyz na zawinienie skladaja sie obiektywna bezprawno$¢ zachowania
lacznie z subiektywna zarzucalno$cig takiego postepowania sprawcy. Wykluczyl Sad réwniez w okolicznoSciach
niniejszej sprawy dochodzenie przez powoda zadoSéuczynienia na podstawie art. 448 k.c. Przestanka dochodzenia
zado$éuczynienia za naruszenie dobr osobistych jest bowiem réwniez zawinienie sprawcy naruszenia.

Potencjalnie akcja reklamowa mogla naruszy¢ takie dobra osobiste powoda jak wizerunek oraz cze$é tj jego dobre imie
i godnos¢. Jednakze powdd wyrazajac zgode na wykorzystanie wizerunku w reklamie szkoly pozwanego tym samym
wyrazil zgode na utrwalenie i inne sposoby wykorzystania jego wizerunku w zakresie potrzebnym do wykonania
reklamy. Zgoda powoda wyklucza zatem ocene dzialan pozwanego jako bezprawnych, a tym samym — z przyczyn wyzej
wskazanych - jako zawinionych, albowiem pozwany wykorzystal wizerunek powoda wylacznie w celu prowadzenia
akeji reklamowej jego szkoly, a zatem w celu wskazanym w o§wiadczeniu powoda o wyrazeniu zgody.



Ocenil takze Sad Okregowy, czy przyjeta konwencja w jakiej wizerunek zostal wykorzystany nie stanowila naruszenia
czci powoda. Bowiem utrwalenie wizerunku w konwencji zdjecia osoby poszukiwanej przez policje moze sugerowac,
ze tak przedstawiona osoba dopuscila sie przestepstwa. To mogloby natomiast godzi¢ dobre imie tak przedstawionej
osoby. Do naruszenia dobrego imienia powoda jednakze nie doszlo. Po pierwsze, wizerunek powoda utrwalony w
konwencji zdjecia sporzadzanego przez policje w zwigzku z zatrzymaniem zostal zastosowany na nosnikach, ktore z
reguly sa stosowanie wylacznie do komunikatéw reklamowych, a nie do informacji o popelieniu przestepstwa lub
wykroczenia. Komunikaty umieszczone na bilbordach dla obserwatora stanowig przekaz o charakterze reklamowym
i trudno przyjmowaé, by postronni obserwatorzy po zobaczeniu na bilbordzie lub ulotce wizerunku powoda w
konwencji zastosowanej w akcji reklamowej pozwanego doszli do wniosku, ze powdd rzeczywiScie dopuscil sie
jakiegokolwiek przestepstwa czy wykroczenia. Ponadto powdd zgodzit sie na wykorzystanie jego wizerunku w reklamie
w takiej konwencji, a sama zgoda powoda powoduje brak mozliwosci kwalifikowania dzialan pozwanego jako
bezprawnych, choéby nawet dzialania te obiektywnie mogly naruszyé¢ dobre imie powoda. Sposob wykorzystania
wizerunku nie naruszyl takze godnosSci powoda. Powod twierdzil, ze czul sie upokorzony z powodu pomijania
i lekcewazenia przez inne szkoly w zwiazku z jego poszukiwaniem zatrudnienia, poczul sie zZle, ze tylko jego
wizerunek wykorzystano do zartobliwej kampanii reklamowej. Jego zdaniem wybér powoda jako jedynej osoby,
ktorej wizerunek pojawil sie na bilbordach mial podtekst rasistowski. Zarzuty te uznat Sad za bezzasadne. Powod
nie wykazal by pomiedzy akcja reklamowa, ktéra zreszta nie miala bardzo duzych rozmiaréw, a trudno$ciami w
znalezieniu pracy rzeczywiScie istnial zwigzek przyczynowy. Co wiecej istnieje inna, potencjalnie nawet bardziej
prawdopodobna przyczyna tych trudnoéci w postaci istniejacej niekorzystnej opinii o umiejetnosciach zawodowych
powoda. Treé¢ reklamy nie zawierala sugestii braku kompetencji zawodowych powoda, a wrecz przeciwnie reklama
sugerowala, ze powdd, jako tzw. native speaker, jest osoba bardzo dobrze wykwalifikowang do prowadzenia nauczania
jezyka angielskiego. Natomiast twierdzenia powoda, jakoby byt postrzegany jako ,szpieg” pozwanego nie znajduja
potwierdzenia w materiale dowodowym.

Reklama nie o$mieszyla tez powoda. Prawdg jest ze wizerunek wykorzystany zostal w konwencji humorystycznej, ale
takiej konwencji powdd byt Swiadomy, a wiec takie uzycie wizerunku nie bylo bezprawne.

Nie podzielil tez Sad pierwszej instancji stanowiska powoda, ze uzycie w reklamie wylacznie wizerunku powoda
na bilbordach mialo podtekst rasistowski i tym samym uderzalo w godno$é powoda, przy czym wybdr powoda,
zdaniem Sadu posrednio wigzal sie z kolorem jego skory. Postepowanie takie nie mialo jednak cech dyskryminacji.
Dyskryminacja bowiem to wszelkie zr6znicowanie, wykluczenie, ograniczenie lub uprzywilejowanie z powodu rasy,
koloru skory, urodzenia, pochodzenia narodowego lub etnicznego, ktére ma na celu lub pociaga za soba przekreslenie
badz uszczuplenie uznania, wykonywania lub korzystania, na zasadzie réwnosci z praw czlowieka i podstawowych
wolnoSci w dziedzinie politycznej, gospodarczej, spolecznej i kulturalnej lub w jakiejkolwiek innej dziedzinie zycia
publicznego. Nie jest zatem dyskryminacja takie zachowanie, ktérego skutkiem jest zr6znicowanie np. z powodu
koloru skoéry czy rasy, ale ktére nie ma na celu, ani nie pociaga za soba negatywnych konsekwencji dla osoby, ktéra
zostala w odmienny sposob potraktowana. Celem akcji reklamowej bylo przyciagniecie uczniéw do szkoly jezykowej
poprzez podkreslenie tego, ze w szkole pozwanego ucza obcokrajowcy, dla ktérych nauczany jezyk (w tym wypadku
jezyk angielski) jest jezykiem ojczystym. Wizerunek powoda natomiast sugeruje, ze jest on obcokrajowcem, co nie
zachodzito w wypadku np. $wiadka J. S.. Kolor skéry mial w tym przypadku wskazywadé, ze osoba posiada okre§lone
umiejetnosci i zdolnoSci, ktore sa istotne dla adresatow komunikatu. Zas kolor skéry powoda w polaczeniu z niepolsko
brzmigcym imieniem mial stanowi¢ dla odbiorcéw przekazu reklamowego gwarancje, ze w szkole pozwanego beda
nauczani przez osobe, dla ktorej jezyk angielski jest jezykiem ojczystym. Brak jest wiec podstaw do uznania, ze wybor
wizerunku powoda do wykorzystania w reklamach usytuowanych na bilbordach obiektywnie mogl naruszaé godnoéc
powoda w zwigzku z jego kolorem skory.

O kosztach Sad orzekl na podstawie art. 98 kpc.

Wyrok zaskarzyl powdd.



Zarzucil naruszenie prawa materialnego, a to art. 81 ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach
pokrewnych w zw. z art. 24 kc poprzez ich bltedna wykladnie polegajaca na uznaniu, ze blankietowa zgoda na
wykorzystanie wizerunku jest wystarczajaca do jego wykorzystania, podczas gdy prawidlowa interpretacja przepisu
wskazuje, ze pisemne o$§wiadczenie o wyrazeniu zgody na wykorzystanie wizerunku musi szczegblowo okreslac zakres
jego wykorzystania, a nadto niezasadne zwolnienie pozwanego z obowiazku dowiedzenia tej okolicznos$ci wbrew
odwroconemu ciezarowi dowodu wynikajgcemu z art. 24 ke.

Zarzucil tez bledne ustalenia faktyczne polegajace na przyjeciu, ze powdd wyrazil ustna zgode na wykorzystanie
jego wizerunku do celéw kampanii na bilbordach w konwencji policyjnych zdjeé¢ z zatrzymania, podczas gdy taka
wersja wynika jedynie z przestuchania pozwanego i jego zony Swiadka K. S. zainteresowanych wynikiem sprawy, a z
przestuchania innych §wiadkéw, ktérym takze robione byly zdjecia wynika, ze byli informowani, ze ich zdjecia zostang
wykorzystane jako grupowe na ulotkach, a nadto w polaczeniu z powyzszymi zarzutami zarzucil naruszenie prawa
materialnego, a to art. 24 § 1 ke polegajace na uznaniu, ze ewentualna krzywda powoda byla bardzo mala, podczas gdy
ustalone w sprawie okoliczno$ci i ich prawidlowa analiza wskazuja na to, ze byla ona duza.

Whniost powod o zmiane zaskarzonego wyroku przez zasadzenie od pozwanego na rzecz powoda kwoty 200.000 zlotych
oraz kosztow procesowych, ewentualnie o uchylenie wyroku i przekazanie sprawy do ponownego rozpoznania.

Po rozpoznaniu apelacji Sqd Apelacyjny zwazyl co nastepuje:
Apelacja powoda na uwzglednienie nie zastluguje.

W pierwszej kolejno$ci rozwazenia wymaga zarzut blednych ustalen faktycznych, gdyz dopiero prawidlowo ustalony
stan faktyczny moze by¢ podstawa do zastosowania prawa materialnego.

Sad Apelacyjny w pelni podziela ustalenia faktyczne poczynione przez Sad pierwszej instancji. Podstawowa kwestia dla
rozstrzygniecia bylto ustalenie czy powod wyrazil zgode na wykorzystanie swojego wizerunku, przy czym istotne jest na
jaka forme wykorzystania sie godzil, a w niniejszym przypadku czy wyrazal zgode, jak sam twierdzi, na wykorzystanie
swojego wizerunku tylko na zdjeciu grupowym na ulotkach, czy tez zgoda ta obejmowala umieszczenie jego wizerunku
ujetego w konwencji ,,zdjecia policyjnego” na bilbordach.

Dla poczynienia takich ustalen nie wystarczajacym bylo samo pisemne o§wiadczenie podpisane przez powoda, bowiem
istotnie tres¢ jego jest bardzo lakoniczna i ogélna. Z samego o$wiadczenia wynika jedynie, ze powod wyrazil zgode
na wykorzystanie jego wizerunku dla celow reklamowo — marketingowych dla firmy (...). Juz jednak z o§wiadczenia
wynika, ze wizerunek powoda mial by¢ wykorzystywany do celow reklamowych. Tego zreszta powod nie negowal,
przyznal bowiem, Ze razem z innymi nauczycielami mial promowac szkole. Identycznej treSci oSwiadczenia podpisali
tez inni nauczyciele E. R. oraz J. S..

Przepisy prawa nie okreslaja w jakiej formie ma by¢ udzielone zezwolenie na wykorzystanie wizerunku, co oznacza, ze
zezwolenie moze by¢ udzielone w dowolnej formie, byleby o§wiadczenie bylo jasne i niewatpliwe. Osoba udzielajaca
zezwolenia musi mie¢ zatem $wiadomos$¢ w jaki sposob, w jakich warunkach jej wizerunek zostanie wykorzystany.
Sad Okregowy ustalajac, ze powdd wyrazil zgode na wykorzystanie wizerunku w kampanii reklamowej szkoly mial
na uwadze nie tylko wspomniane wyzej o§wiadczenie, ale takze zeznania $§wiadkéw i pozwanego. Wynikalo z nich,
ze powod wiedzial i zgadzal sie na wykorzystanie wizerunku takze na bilbordach. Wprawdzie o$wiadczenie bylo
sporzadzone w jezyku polskim, jednakze nie sposéb przyjac, ze powod podpisujac je nie znal jego tresci. Sam powod
zeznal, ze przetlumaczyla mu je K. S., chociaz mial zastrzezenia do jej znajomosSci jezyka angielskiego. Jednakze sam
ten fakt w polgczeniu z rozmowami na temat kampanii reklamowej prowadzonymi pomiedzy nauczycielami juz w
jezyku zrozumialym dla powoda w sposéb nie budzacy watpliwoéci prowadzi do wniosku, ze powo6d wiedzial jak ma
wygladaé ta kampania reklamowa godzil sie na uzycie w niej jego wizerunku.



Wiedzial tez w jakiej konwencji zdjecia beda przedstawione i na to rowniez sie godzil. Sad dokonal szczegélowej i
wszechstronnej analizy wszystkich przeprowadzonych w sprawie dowodéw i wyciagnal z nich prawidlowe, logiczne i
zgodne z doswiadczeniem zyciowym wnioski.

Z zeznan $wiadkow np. J. S. wynika, ze rozmawiali z powodem na temat kampanii reklamowej, takze kampanii na
bilbordach, takze fotograf — $wiadek K. K. zeznal, ze obecnych bylo wiele oséb i byly rozmowy na temat tego, ze
zdjecia beda wykorzystane na bilbordach i na ulotkach, a takze ze méwiono jaka bedzie konwencja zdjeé i bylo to
w obecnoéci wszystkich oséb, ktore sie tam znajdowaly. Swiadek E. R. dodatkowo za$ wskazala, ze w trakcie sesji
fotograficznej pokazano im plakatow reklamowych i ulotek. Zdjecia mialy przypomina¢ te z kartoteki policyjnej.
Pokazywano im tez takie zdjecia celebrytow. Stusznie zatem Sad réwniez przyjal, ze powod byl Swiadomy konwencji
w jakiej wizerunek mial by¢ przedstawiony. Chociazby juz w trakcie robienia zdje¢ osoby fotografowane z latwoscia
mogly sie zorientowaé co do charakteru majacego powstac¢ wizerunku. Z zeznan §wiadkéow, w tym fotografa wynika,
ze wszyscy wowczas traktowali to z humorem i dobrze sie bawili. Zwrdcic tez trzeba uwage, ze twierdzenia powoda,
ze fotografia miala by¢ wspolna nie znajduja zadnego potwierdzenia w zgromadzonych dowodach. Nie wykonano
przeciez zadnego zdjecia zbiorowego, a juz sam fakt, ze kazda z oséb fotografowana byla oddzielnie przynajmnie;j
sugerowal pojedyncze ich wykorzystanie. Z zeznan zadnego ze $wiadkow nie wynika natomiast, by ktokolwiek
zapewnial powoda o wykorzystaniu wizerunku tylko w formie zdjecia zbiorowego z innymi nauczycielami.

Podsumowujac, zgromadzony material dowodowy w pelni uzasadnial poczynienie ustalen takich jak Sad pierwszej
instancji, a w szczego6lnosci tego, ze powod wyrazil zgode na wykorzystanie jego wizerunku w okre§lonej kampanii
reklamowej i w spos6b taki jak ta kampania zostala przeprowadzona. Mial bowiem §wiadomo$¢, ze zdjecia moga byc
wykorzystane na bilbordach i na ulotkach, znal tez konwencje w jakiej zostana one przedstawione. Przyjete ustalenia
sg prawidlowe i znajdujg oparcie w zgromadzonym materiale dowodowym. Sad Okregowy dokonal wszechstronne;j
analizy zebranych dowodo6w, nie naruszajac zasad logiki i do§wiadczenia zyciowego. Nie naruszyl wiec Sad zasad
oceny swobodnej. Nie naruszyt Sad zatem przepisu art. 233 § 1 kpc wyrazajacego zasade swobodnej oceny dowodow.
Skuteczne postawienie zarzutu wadliwej oceny, a w konsekwencji wadliwych ustalen faktycznych wymaga wykazania,
ze sad uchybil zasadom logicznego rozumowania lub do$wiadczenia Zyciowego, to bowiem jedynie moze byc
przeciwstawione uprawnieniu sgdu do dokonywania swobodnej oceny dowodéw. Nie jest wystarczajgce natomiast
przekonanie strony o innej niz przyjal Sad doniostosci poszczegdlnych dowodoéw i ich odmiennej ocenie niz ocena
sadu (tak np. Sad Najwyzszy w orzeczeniu z dnia 6 listopada 1998 r. II CKN 4/98 — niepublikowane).

Inna ocena zgromadzonych dowodéw, prowadzaca do przyjecia, ze powdd na takie jak wskazano wyzej wykorzystanie
wizerunku nie wyrazal zgody na gruncie zgromadzonego materialu dowodowego nie jest uprawniona.

Podnoszone przez powoda zarzuty dotyczace wadliwoSci w czynieniu ustalen faktycznych i ocenie dowoddw nie sg
zatem uzasadnione.

Powod domagajac sie ostatecznie zaplaty zado$cuczynienia powolywal sie na naruszenie jego prawa do wizerunku, co
mialoby uzasadnia¢ udzielenie mu ochrony na gruncie przepis6w ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim
iprawach pokrewnych. Art. 81 tej ustawy stanowi bowiem, ze rozpowszechnianie wizerunku wymaga zezwolenia osoby
na nim przedstawionej. Wizerunek osoby chroniony jest takze na podstawie przepiséw kodeksu cywilnego o ochronie
débr osobistych. Zar6wno na podstawie art. 78 wymienionej ustawy jak i art. 24 kc w razie naruszenia prawa do
wizerunku, osoba, ktorej wizerunek wykorzystano moze domagac sie zaniechania naruszen i usuniecia jego skutkow.
Na podstawie art. 78 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych jeéli naruszenie byto zawinione sad moze
przyznac tworcy odpowiednig sume pieniezna tytulem zado$éuczynienia za doznana krzywde lub - na zadanie tworcy
- zobowigzaé sprawce, aby uiScil odpowiednig sume pieniezng na wskazany przez tworce cel spoleczny. Mozliwo$c
przyznania zado$éuczynienia w przypadku naruszenia dobr osobistych przewiduje takze art. 448 ke.

Wskazaé przy tym nalezy, ze ocena czy roszczenie powoda jest usprawiedliwione zalezy w pierwszym rzedzie od
ustalenia czy rozpowszechnienie wizerunku nastapilo bez zgody osoby na nim przedstawionej, a w przypadku



rozpatrywania sprawy z punktu widzenia art. 23 i 24 kc od tego czy pozwany naruszylt dobra osobiste powoda. Ciezar
wykazania, ze doszlo do naruszenia débr spoczywal na powodzie.

Nie ulega watpliwosci, ze wizerunek powoda zostal wykorzystany. Z prawidlowych ustalen wynika jednakze, ze
odbylo sie to za jego zgoda, a zgoda ta bylo objete réwniez umieszczenie zdjecia powoda na bilbordach w ramach
kampanii reklamowej szkoly jezykowej, w ktérej wowczas pracowal, godzit sie tez powdd na przyjeta konwencje
reklamy. Wykorzystanie wizerunku za zgoda osoby wyklucza ocene dzialania jako bezprawnego, a w konsekwencji
roéwniez jako zawinionego. Za$ zado$cuczynienia na podstawie art. 78 w zw. z art. 81 ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych mozna zadac tylko w przypadku zawinionego naruszenia prawa do wizerunku. Na tej podstawie
roszczenie powoda na uwzglednienie zatem nie zastuguje.

Rozwazajac z kolei roszczenia powoda jako wynikajace wg niego z naruszenia dobra osobistego jakim jest prawo
do wizerunku, wskazac¢ nalezy, ze z art. 24 § 1 kc wynika domniemanie bezprawno$ci naruszenia dobra osobistego,
co oznacza, ze wykazanie samego faktu naruszenia dobra obciaza powoda, ale juz nie na powodzie spoczywa ciezar
wykazania bezprawno$ci dzialan naruszajacych dobra osobiste. To pozwany chca uwolni¢ sie od odpowiedzialnoSci,
moze wykazywaé, ze jego dzialanie nie nosi cech bezprawnosci. Z powolanego przepisu wynika bowiem w sposéb
jednoznaczny, ze ochrona przystuguje wylacznie przed dzialaniem bezprawnym. Bezprawno$c jest wiec konieczng
przestanka do udzielenia ochrony.

Przyjmuje sie, ze bezprawnym jest kazde dzialanie, ktore jest sprzeczne z norma prawna, porzadkiem prawnym,
a takze z zasadami wspolzycia spolecznego. W orzeczeniu z dnia 19 pazdziernika 1989 roku II CR 419/89 (OPS
11-12/90 poz. 377) Sad Najwyzszy stwierdzil, ze za bezprawne uwaza sie kazde dzialanie naruszajace dobro osobiste,
jezeli nie zachodzi jedna ze szczego6lnych okoliczno$ci usprawiedliwiajacych je oraz, ze do okolicznos$ci wylaczajacych
bezprawnos$é naruszenia dobr osobistych na ogoét zalicza sie: dzialanie w ramach porzadku prawnego tj dzialanie
dozwolone przez obowigzujace przepisy prawa, wykonywanie prawa podmiotowego, zgode pokrzywdzonego oraz
dzialanie w obronie uzasadnionego interesu.

By zatem uwolnié sie od odpowiedzialnoéci pozwany musi wykazaé, ze zachodzi ktéras z wymienionych okolicznoSci.

Zatem takze na gruncie przepisdéw ke wykorzystanie wizerunku powoda przez pozwanego nie moze zosta¢ uznane za
dzialanie bezprawne, skoro powod wyrazil na to zgode. Brak jest zatem podstaw do zastosowania przepisu art. 448
ke i zasadzenia zado$cuczynienia.

W pelnym zakresie podziela Sad Apelacyjny takze rozwazania Sadu pierwszej instancji, ze zamieszczenie na bilbordach
wizerunku powoda w konwencji zdjecia osoby poszukiwanej nie prowadzilo do naruszenia ani dobrego imienia,
ani godno$ci powoda. Nie naruszylo takze jego czci. Wprawdzie przedstawienie zdjecia osoby w konwencji zdjecia
policyjnego osoby zatrzymanej moze sugerowaé¢ dopuszczenie sie przez te osobe przestepstwa, jednakze obiektywnie
rzecz biorac przecietny obserwator widzac takie zdjecie na bilbordzie skojarzy to z reklama, a nie poszukiwaniem
osoby przez organy Scigania. Wiadomym jest bowiem, ze no$niki te stuza reklamie, za§ metody i sposoby reklamy sg
bardzo rézne.

Nie wykazal takze powod, ze naruszona zostala jego godno§é, a w szczegblnosci ze to z powodu zamieszczonych
zdjeé pomijany byl przez szkoly, w ktorych poszukiwal zatrudnienia, co powodowalo, ze czul sie upokorzony. Przede
wszystkim powdd nie wykazal, by istnial zwiazek przyczynowy pomiedzy reklama z wykorzystaniem jego wizerunku, a
trudnos$ciami w uzyskaniu zatrudnienia. Trzeba przy tym pamietaé, ze w Srodowisku szkol jezykowych powod nie byl
postrzegany jako bardzo dobry nauczyciel, co niewatpliwie moglo mie¢ wplyw na decyzje szkol o jego zatrudnieniu.
Z pewno$cig reklama nie zawierala zadnego negatywnego przekazu o jego umiejetnosciach jako nauczyciela jezyka,
a wrecz przeciwnie skoro przedstawiony byt jako native speaker, to oznaczalo, ze doskonale zna jezyk jakiego ma
nauczac.



Rowniez kolor skéry powoda, jakkolwiek nie byt dla reklamy bez znaczenia, to nie mozna wysuwac z tego twierdzenia o
dyskryminacji. Byla to bowiem okoliczno$¢ pozytywna, majaca sama w sobie Swiadczy¢, ze powdd jest obcokrajowcem,
dla ktorego jezyk, ktorego naucza jest jezykiem ojczystym.

W konsekwencji uzna¢ nalezy, ze podnoszony przez powoda zarzut naruszenia art. 78 ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych oraz art.24 ke nie znalazly potwierdzenia.

Zatem nie znajdujgc podstaw do kwestionowania zaskarzonego wyroku Sad Apelacyjny na
podstawie art. 385 kpc apelacje powodow oddalil.

O kosztach postepowania apelacyjnego Sad orzekl na podstawie art. 98 kc.



